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Em seu livro a Era dos Extremos, o prestigiado historiador britdnico Eric
Hobsbawm atribui aos “desenhistas de moda” uma aguda capacidade de antecipacdo
dos eventos que moldam as sociedades contemporaneas em seu futuro imediato®.
De modo elegante e sutil, Hobsbawm reconhece nos estilistas habilidades que
deveriam, por dever de oficio, estar mais desenvolvidas nos “profetas profissionais” -
um modo irénico do autor se referir aos pesquisadores das ciéncias humanas e
sociais.

Considerado uma das grandes referéncias intelectuais da cena internacional
nas ultimas décadas, Hobsbawm nos oferece um insight que, por caminhos diversos,
podemos reencontrar no debate realizado conjuntamente pelo Centro Universitario
SENAC e pela Universidade Paulista no final de agosto de 2010, aqui sistematizado

na forma de dossié. Para o evento, denominado Moda e Conhecimento:
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1 A citacdo literal abre o capitulo 6 nos seguintes termos: “O motivo pelo qual
brilhantes desenhistas de moda, uma raga notoriamente ndo analitica, as vezes
conseguem prever as formas dos acontecimentos futuros melhor que os profetas
profissionais € uma das mais obscura questGes da histdria; e para o historiador da
cultura, uma das mais fundamentais” (HOBSBAWM, Eric. A Era dos Extremos, SP,
Companhia das Letras, 1995, p.178).



interfaces com as Ciéncias Humanas e a Comunicacgao, estiveram presentes as
professoras e pesquisadoras Lucia Santaella (PUC-SP), Maria Lucia Bueno (UFJF),
Teresa Cristina Toledo de Paula (Museu Paulista-USP) e Cristiane Mesquita (SENAC).

Ao longo do encontro, trajetérias de pesquisa diversificadas e fecundas foram
reconstruidas e assinalaram a capacidade heuristica da Moda enquanto dispositivo
social e como objeto de estudo. Manifestacdao cultural para a qual convergem a
estética, o imaginario coletivo e a base material da sociedade na qual esta inserida, a
moda e seus artefatos sdo ao mesmo tempo objeto de desejo individual e poderosa

alavanca de produgdo economica.

Demarcada pelo advento da chamada “modernidade”, caleidoscépica e
prismatica, a Moda escapa das anadlises exclusivamente totalizantes. Desafia
intelectualmente por ser ao mesmo tempo complexa como objeto de estudo e quase
trivial pela forma como é rapidamente devorada e re-significada pelas hierarquias de
consumo. Captar, sistematizar, interpretar e analisar tantos aspectos, é tarefa que
certamente mobilizara geracGes de pesquisadores por décadas a fio. O que
podemos assinalar neste momento é a intensa atividade de organizacdo que se
verifica no pais em todos os @mbitos associados.

Nas duas ultimas décadas, o mercado da moda no Brasil expandiu-se,
profissionalizou-se e tornou-se mais complexo. Um dos componentes desse processo
foi o rapido desenvolvimento da atividade académica nos diferentes niveis, mas com
um forte destaque para a implantacdao e expansao dos cursos de graduacao em todo
0 a pais. Ao mesmo tempo, cresceu de modo acentuado o interesse pela moda como
objeto de atencao do grande publico, de setores produtivos e da pesquisa académica
em suas distintas varidveis. Trabalhos académicos ou pesquisas encomendadas por
empresas e/ou entidades de classes passaram a percorrer um amplo espectro: a
dimensédo histoérica, a moda como fendmeno midiatico, o mercado editorial, a ampla
cadeia produtiva, as inovacdes da tecnologia téxtil e dos processos de
comercializagdo - do varejo aos insumos -, além dos eventos que assumiram
dimensdo internacional e projetaram criadores e suas grifes para além das fronteiras
nacionais.

Trata-se, em termos nacionais, de uma das experiéncias mais bem sucedidas
de “reinvenc¢do” de um setor e de uma atividade que na década de 1990 quase havia
sido solapada pelo processo de liberalizagdo econdmica. A reestruturagdo produtiva

vivenciada em escala global na década anterior provocou a abertura das importacées
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brasileiras no inicio do governo Collor, por meio de acbdes drasticas que
aprofundaram a crise econémica do pais. As medidas promulgadas em 1992
praticamente estrangularam a industria téxtil nacional que, em razdo também de
fragilidades intrinsecas, se revelou incapaz de concorrer com os produtos asiaticos
oriundos principalmente da China.

Ao mesmo tempo, outros setores que vinham de um processo de
reestruturacdo enddgena adquiriram um novo dinamismo ao longo da década de
1990, entre os quais figura o segmento do ensino superior privado. A partir
principalmente de 1994, com o advento do governo Fernando Henrique Cardoso e
sob a gestdo do economista Paulo Renato de Souza no Ministério da Educacgdo, a
extrema liberalizacdo das regras de credenciamento de cursos superiores, somada
ao engessamento do setor publico, permitiu uma expansdao sem precedentes de
cursos, faculdades e universidades particulares por todo pais.

A flexibilizacdo do setor propiciou a diversificagdo da oferta de cursos e o
ensino superior privado tornou-se responsavel pela criagdo de um novo elenco de
perfis profissiograficos. Identificou-se no mercado a existéncia de novas demandas
de formacdo profissional de nivel superior e aquele segmento desenvolveu cursos
gue visavam atender tais objetivos. A oferta de cursos de graduacdo em moda
corresponde a esse movimento. No caso de Sao Paulo, o ponto de inflexdao pode ser
localizado entre o final da década de 1980 e o inicio dos anos de 1990.

Paralelamente a institucionalizacdo dos cursos superiores, novas questdes de
cunho académico se impuseram, tais como a indagacdo sobre a “cientificizacdo” dos
contelddos ministrados em cursos de vinculagdo estreita com as demandas de
mercado. Posto de outra forma, cumpria refletir sobre a dimensdo epistemoldgica
dos saberes organizados em torno de objetos de escassa tradicdo académica ou de
producdao ndo-sistematica.

A experiéncia do Nidem (Nucleo Interdisciplinar de Estudos da Moda)-UNIP,
gue obteve em 1998 o primeiro financiamento atribuido pela FAPESP para um grupo
de pesquisa em torno da moda, permitiu uma reflexao inicial acerca destas
tematicas, esforco que retomamos agora com a organizacdao deste evento.
Propusemos um fio condutor para o debate, de modo a situar as experiéncias
individuais no contexto das duas Ultimas décadas, periodo no qual, conforme
apontado, o mercado de moda se tornou mais complexo e sofisticado e o tema

ocupou um lugar bastante diferenciado na academia.
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A partir dai, solicitamos que as intervencdes contemplassem, entre outros, os

seguintes aspectos:

1. Apresentacdo dos respectivos temas de pesquisa. Como se definiu o interesse
pessoal pelo tema e pelos principais problemas das investigacdes realizadas
ou em andamento. Desafios, adversidades ou apoios institucionais para a
pesquisa do tema.

2. Limites dos aportes disciplinares. Contribuicdes ou limitagbes das ciéncias
constituidas: ciéncias sociais, histéria e cultura material, comunicagao.
Critérios adotados nas escolhas bibliograficas e selecdo dos autores de
referéncia. Que autores/escolas tedricas permanecem validos como
referencial tedrico. Que autores/escolas perderam vigor explicativo, dada a
complexidade dos temas.

3. Como percebeu, se relacionou ou respondeu academicamente ao processo de
expansao da moda como fendmeno cultural, mas também como forga de
mercado.

4. O impacto da cibercultura e do mundo digital para o processo de producao de
pesquisa, na perspectiva pessoal, mas também enquanto corpo de produgdo

académica e na dimensdo das relagoes institucionais.

Compoe o dossié uma entrevista inédita do fildsofo francés Gilles Lipovetsky
(realizada em setembro de 2010 pelos professores do Centro Universitario Senac),
cuja relevancia para a tematica da moda encontra-se amplamente debatidas pelas
participantes do evento.

Também integram o dossié cinco artigos que refletem sobre o campo da moda
seus diversos aspectos, tais como: a produgdo académica sobre o tema na pos-
graduacdo; o ensino tecnoldgico de moda no Pais; a importéncia do estudo e analise
de tendéncias para a industria do vestuario; moda e campo ndo hermenéutico da
comunicacdo de massa e a importancia da moda como fonte e aposta fundamental

na dindmica da socializagdo e da constituigao “identitaria”.
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