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O dilema da criatividade tem acompanhado o homem desde as primeiras
descobertas e invencdes. A criatividade é uma caracteristica humana por meio da
gual tém sido atribuidos todos os grandes feitos da humanidade. A roda foi uma
inovacdao no modo de transportar objetos pesados. Sua criacdo se deu no momento
em que a necessidade de deslocar cargas em longa disténcia se fez presente. Em
uma primeira fase, de um modo criativo foram organizadas toras que permitiam
rolar o objeto a ser transportado. A criacdo da roda foi o passo subsequente. Mais
do que a invencdao em si, o modo de ver o mundo e de formular demandas e
procurar solucdes tem despertado a condicdo criativa da espécie humana ao longo
de sua historia.

Nas primeiras décadas do século 20, arquitetos modernistas apostaram em
uma criatividade destrutiva para o inicio de uma nova sociedade. Racionalidade,
funcionalidade como parametro da forma e valores universais nortearam o

pensamento e a experiéncia de mundo a ser produzida e reproduzida em larga

Doutora em Antropologia pela Pontificia Universidade Catodlica de Sdo Paulo (PUCSP), professora e
pesquisadora do Centro Universitario Senac, professora da PUCSP;

2Doutora em Arquitetura e Urbanismo, pela Universidade de Sdo Paulo (FAUUSP) professora,
pesquisadora e coordenadora do Centro InovaCidades no Centro Universitario Senac.

3 Mestre em Design pelo Centro Universitario SENAC, professora, pesquisadora e coordenadora do
Bacharelado em Design Digital do Centro Universitario Senac.

4 Doutora em Ciéncias Sociais pela Universidade Estadual de Campinas (Unicamp), com a tese Do samba
ao rap: a musica negra no Brasil e mestre em Ciéncias Sociais pela Pontificia Universidade Catdlica de
Sé&o Paulo (PUC-SP), com a dissertacdo Conspiragdo do siléncio: Arthur Ramos e o negro na antropologia
brasileira. Possui graduagdo em Ciéncias Sociais e Direito, ambas pela Pontificia Universidade Catdlica de
S&o Paulo. Atualmente é professora do curso de Design de Moda do Centro Universitario Senac.
Pesquisadora nas areas de moda e consumo, com énfase nas suas relacbes com a expressao das
identidades e na construgdo dos estilos de vida nas metrdpoles e também nos espagos de sociabilidade
virtuais criados por meio das redes sociais.




IARA

Revista de Moda, Cultura e Arte ssy1983-7836 Editorial, Vol.7, N® 1, Ano 2014

escala. Paralelamente, na economia, Schumpeter acreditava que somente pela
inovacdo gerada por um processo criativo, € que se poderia chegar ao
desenvolvimento econémico. A producdo industrial capitalista em grande parte foi
direcionada por este pensamento. O marketing e a publicidade nasceram dentro

das empresas como extensao criativa da producgao.

O século 21 tem se caracterizado pela passagem do capitalismo industrial
para o cognitivo e, deste modo, a criatividade, considerada sob uma perspectiva
econOmica, tem sido promovida como atributo indispensavel para alcancar a
inovacdo. Por este motivo, tem sido apontada como responsavel pela
competitividade em uma economia global de conhecimento, tornando-se o
diferencial em varios setores produtivos, principalmente nos culturais e de
entretenimento. Neste sentido, a arte e a cultura foram valorizadas ao ponto de
serem entendidas como industrias criativas. Como tais, passaram a receber
atencao especial em programas de incentivo para desenvolvimento local. A cultura
do consumo ou o consumo da cultura se fundiram a partir do momento em que foi
atribuida a cidade a responsabilidade de ser diferente, como um lugar de
oportunidades que a tornassem atrativa.

A relacdo entre industrias culturais e indUstrias criativas é muito ténue. Muitas
vezes sdo usadas como sinbnimos. Geralmente, “cultural” é atribuido quando se
busca priorizar o significado social e simbodlico da producdo, distribuicdo e
participacdo cultural. Por sua vez, as ‘“indUstrias criativas” sdo associadas a
qualquer setor produtivo que agregue novas ideias, novas tecnologias e mao-de-
obra altamente capacitada para desenvolvimento. Tanto a indUstria cultural como a
indUstria criativa dialogam na mesma fronteira do desenvolvimento econdmico.

Disciplinas como artes, design, arquitetura, audiovisual, turismo, gastronomia
e moda sdo reconhecidas como areas criativas e potenciais geradoras de novos
desenvolvimentos econdmicos. Varios pesquisadores do tema apontam que quanto
mais profissionais e conhecimento nestas areas uma cidade obtiver, maior a sua

capacidade criativa e, consequentemente, maior seu potencial econémico.
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O texto “Os trabalhos dos artistas: questdes sobre os modos de produzir e de
difundir as artes na atualidade” de Sharine Machado Cabral Melo busca investigar o
cenario de producdo e divulgacdo das artes visuais e de espetaculos e sua
relevancia econdmica a partir de discussdes sobre economia criativa, neoliberalismo
e redes sociais.

Heloisa Helena de Oliveira Santos e Jodo Dalla Rosa Junior discutem em
“Aproximacoes politicas entre Moda e Economia Criativa” os recentes apontamentos
estabelecidos entre moda e economia criativa por meio da distingdo do conceito
industria de moda e de vestuario a partir da visdo de Ronaldo Fraga e de

documentos oficiais publicados sobre moda e economia criativa.

Em “Diversidade nacional e Design: um caminho para a Economia Criativa®,
Amanda Queiroz Campos, Luiz Salomao Ribas Gomez e Sarah Schmiegelow
analisam o design como catalisador de desenvolvimento econdmico e social do
Brasil, a partir do seu papel estratégico de transformar cultura em valor agregado

aos produtos e servicos.

O texto de Josefina de Fatima Tranquilin Silva e Cleyton Boson “Economia
Criativa: que negocio é esse?” enfrenta os discursos e o0s conceitos sobre a
condicdo contemporanea por meio do entendimento dos novos modelos de negdcios
propostos pelas economias capitalistas e o impacto na produgdao de cultura e

identidade cultural de uma regido.

Na secdo Memodria, Polise Moreira De Marchi apresenta as transformacgdes
ocorridas nos ultimos 25 anos na regido do vale do Ruhr, na Alemanha. De
conurbacgdo industrial a capital cultural alema em 2010, o vale do Ruhr foi pioneiro
em tratar o passado industrial como potencial econémico por meio da reconversao

de suas antigas estruturas a partir de atividades do setor criativo.

Em Reflexdes Estéticas, o trabalho performatico de Antonio Wellington Junior

- Tutunho - é apresentado por Marlyvan Moraes de Alencar que destaca o projeto
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TraceaFace, desenvolvido pelo artista em seu pds-doutoramento na universidade de
Aveiro durante o ano de 2013, momento em que ele assume definitivamente o

corpo como superficie, suporte e elemento fundante de sua arte.

Além dos trabalhos que compdem o dossié, esta edicao traz ainda dois artigos
gue, em didlogo, procuram entender a relacdo da moda com a arte e a histéria. Em
“Vitrines de memoria: a exposigdo da Louis Vuitton no Musee dés Arts Decoratifs e
0s usos do passado pela indUstria da moda”, Jodo Paulo Aprigio Moreira debate os
usos que a moda faz da Historia, tendo os museus como exemplo, e utilizando a
nocao de “heranca”, que segundo o autor define uma das principais formas pela
qual aquela sociedade experimenta o passado. O artigo de Claudia Mendes e Vania
Polly, "Moda e arte, desejo e contemplacao”, discute o status da moda como parte
do universo artistico, comparando teorias e autores que definiram e definem o

estatuto da arte e o da moda.

Na secdao Resenha, Valéria Tessari apresenta aos leitores o trabalho de
Carmen Lucia Soares, “As roupas nas praticas corporais e esportivas: a educagao
do corpo entre o conforto, a elegancia e a eficiéncia (1920-1940)"” e completando a
edicdo, um resumo da tese de Raphael Dall’Anese Durante, “"A comunicacdao como
jogo: sobre a dimensdo ludica como politica da diversdao programada em Vilém

Flusser”, importante contribuicdo na analise da obra desse autor.

Se a Economia Criativa nasce da crenca de que o estimulo a criatividade se
torna fundamental para que a inovacao possa surgir e, deste modo, fomentar
conhecimento capaz de dinamizar ou reativar a economia das cidades, como nos
colocar diante desta realidade que atinge diretamente as areas do conhecimento
abordadas por esta publicagdo? O dossié “Economia Criativa: um tema em
discussdao” busca estabelecer um didlogo inicial e, ao contrario de trazer respostas
fechadas, se coloca como um convite para o debate.

Boa leitural




