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RESUMO

Este trabalho perfaz um caminho que costura o universo da moda a uma bibliografia que
trata de corpos e espacos subjetivos; parte de um pequeno percurso historico para
compreender e, mais tarde, registrar algumas paisagens contemporédneas em suas
dindmicas comunicativas, que fomentam praticas de “intervencgdes urbanas” que,
incorporadas por modas, produzem variadas performances coletivas.

Palavras-chave: Corpo. Intervencdes Urbanas. Moda.

Resumen

Este trabajo recorre un camino que cose el universo de la moda a una bibliografia acerca
de cuerpos y espacios subjetivos; parte de un pequefo percurso histérico para
comprender vy, mas adelante, registrar paisajes contempordneos en sus dinamicas
comunicativas, que fomentan practicas de “intervenciones urbanas” que incorporadas
por modas, producen variadas performances colectivas.

Palabras clave: Corpo. Intervenciones Urbanas. Moda.
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UM QUILT ENTRE CARNE E CONCRETO

Este texto nasce das discussdes provocadas pela disciplina “Intervencoes
Urbanas: exercicio de reinvencdao das cidades subjetivas”, do programa de Estudos de
Cultura Contemporanea da UFMT, cujas referéncias principais foram os conceitos de
deriva e situagdo desenvolvidos por Guy Debord e o movimento Situacionista' iniciado na
Italia em 1957, (tratado mais adiante), visando, a partir destes, estudar as intervengoes
urbanas brasileiras em suas potencialidades artisticas.

Para tentar entender algumas intervencbes urbanas contempordneas como micro
resisténcia a um quadro de espetacularizacdo ou como nova modalidade de arte,
precisamos revisitar os processos de contracultura.

Mantidas as reservas da distancia histéorica, o movimento “Internacional
Situacionista” assume uma importancia atualizada para esta discussdo, pela critica que
continua fundamentalmente pertinente para compreender a condicdo urbana
contemporanea. Foi um movimento europeu com carater, ao mesmo tempo, de critica
social, politica e cultural. Entre as influéncias e interesses que se relacionaram com a
“Internacional situacionista” destacamos o dadaismo, o surrealismo, o letrismo, o
comunismo, 0 anarquismo, 0s movimentos negro e trabalhista.

Iniciado em julho de 1957, com a publicacdo do peridédico Internationale
Lettriste, nome inicial do movimento, que tratava da vida cotidiana, da relagdo entre arte
e vida, e principalmente, do urbanismo e da arquitetura na critica ao funcionalismo
moderno (JACQUES, 2003, p.16). Um marco importante é a obra de seu principal lider
Guy-Ernest Debord, “A sociedade do espetaculo”, de 1967. As acdes situacionistas em
Maio de 68 provocaram um fortalecimento do movimento, cujo crescimento subseqgiente
tornou-o demasiado complexo, decidindo-se pela dissolugao da “organizacao” em abril de
1972. Segundo Debord, este fim “seria o verdadeiro comego”.

Os situacionistas propunham a psicogeografia e a deriva, além da distribuicdo de
panfletos, telegramas, declaragbes, etc., como praticas que romperiam com o quadro de

alienacdo dos sujeitos, produzindo uma critica ao urbanismo e a ‘sociedade do
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espetaculo’, e na medida em que o espetaculo se intensifica o0 movimento continua a
fornecer elementos para uma critica renovada.

Alguns elementos da reflexdo dos situacionistas sdo fundamentais ao
estabelecermos um paralelo entre o cidaddo atuante em suas escolhas corporais e uma
imagem de espetaculo sugerida pela moda (é ela que se encarregard deste corpo
espetaculo através da midia); e ainda assim, é possivel perceber movimentos de atuacgao
como os de intervengdo urbana e de renovacdo da moda em espagos imprevisiveis,
indiferentes as revistas e passarelas (entre outros espacos do sujeito contemplativo,
alienado, suscetivel as formas impostas). A atencdo volta-se para o empobrecimento da
experiéncia humana; em Caosmose, Guattari descreve bem o quadro estatico e sem vida
da sociedade e fala da urgéncia do resgate da cidade subjetiva, numa ressingularizagao
no sentido de romper o quadro atual de alienacao do sujeito espectador.

Sobre este sujeito alienado, Debord (1967, p.19) destaca que quando o homem
contempla e aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, ele se
distancia da sua prépria existéncia e desejo. Nas imagens do espetaculo, este homem
troca seus préprios gestos pelos de um outro que Ihe é apresentado. J& Paola Berenstein
Jacques (2006, p.5) diz que, para os corpos, as cidades ndo sdo cenarios no momento
em que sdo vividas e, por isso, a experiéncia corporal ndo pode ser “um simples

espetaculo”, as experiéncias sobrevivem nos corpos dos praticantes.

A sociedade do espetaculo entre alguns pontos e nés na trama da moda

Do mesmo modo que se considera a existéncia de uma composicdo no
acoplamento entre corpo e cidade, propomos pensar o vestir como um ato de
intervencdo, tanto tendo em vista o ambiente quanto em relagdo ao olhar do outro.
Nessas multiplas trocas, estabelecemos nossas escolhas, compomos uma poética
singular do vestir, retornando ao paradoxo do corpo individual e coletivo, responsaveis
pelos processos de diferenciacao e pertencimento, respectivamente.

Vestidos, podemos nos considerar envolvidos, recobertos, sobrecodificados tanto

de elementos tecnoldgicos quanto culturais, além de aspectos ainda mais subjetivos, e é
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assim, “com essa roupa” que passamos pela cidade, lembrando que “a rua conduz o
flaneur em direcdo a um tempo que desapareceu” e que, “no asfalto sobre o qual
caminha, seus passos despertam uma surpreendente ressonancia” (BENJAMIN, 2006,
p.461).

A moda conduz nossas decisdes através das aceitacbes tanto como das recusas
daquilo que nos propde, considerando que ela participa dos iniUmeros atravessamentos
que resultardo em nossas escolhas vestimentares. E, ao propor transformacgdes ciclicas,
independentemente de qual seja seu interesse (mercado ou pulsdo criativa), a moda
sempre reafirma seu carater paradoxal: mesmo sendo uma fabrica de determinismos, ela
da cabo da plasticidade, da mutagdo, das variadas possibilidades de um jogo estocastico,
nunca plenamente determinavel.

Ocupamo-nos dos elementos e situagdes que propiciem ao “cidadao” estabelecer
suas proprias escolhas no ato de vestir e elaborar sua aparéncia longe dos
determinismos da moda, particularmente em seu viés mercadoldégico — ao contrario,
vamos conceber o ato de vestir ou de compor a aparéncia como um ato politico,
pensando no potencial de tomar decisGes e assumir escolhas. N&o utilizamos o termo
sujeito (subjectum - o que estd por tras das aparéncias), mas preferimos cidaddo, que
contempla o homem politizado, ou 0 homem que compreende e decide sobre a moda,
estabelecida ou ndo, por um ciclo-manifesto de uma maneira de uso, ou ainda, que
decide sobre seu proprio modo de estar e atuar. Cidaddao como citadino, aquele que
habita a cidade, integralmente visivel pelas ruas. Em sintonia com Foucault (1994,
p.732), vemos a moda ou a idéia de uma “Unica moral como cddigo de regras e de
obediéncia” jd como fen6meno desaparecido e a essa auséncia de moral corresponde a
busca por uma “estética da existéncia”.

Na cidade, assiste-se a um transito de forcas contraditérias de poder e escape.
De Certeau (1994, p.174) afirma que estas forcas se combinam fora do poder pandptico
e, apesar das cidades estarem dominadas pelo poder politico, sob os discursos e
ideologias dominantes, existe uma proliferacdo de poderes sem identidade, impossiveis
de gerir.
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Quanto mais a moda se expande e se contamina na grande urbe planetaria,
mais possibilidades de singularizagdo sdo forjadas nos individuos, no modo como se
apropriam dos discursos que se querem hegemonicos, transformando o cenario coletivo,
democratizando as sociedades e provocando novas experiéncias corporais.

Propomos entdo, uma breve deriva’, nos apropriando concomitantemente das
amplas possibilidades geradas também pela palavra situagdo, que se refere ao mesmo
tempo, a localizagdo geografica, condicdo social e emocional, para chegar a cidade-corpo
que se estabelece como o territorio existencial proposto por Guattari (2222, p.131), que
se constitui num conjunto de “terra natal, pertencimento do eu, amor ao cla, profusao

cdsmica”.

A rua como o terreno fértil para algumas experiéncias estéticas de moda

Quais as relagdes que podem ser estabelecidas entre a moda, os sujeitos (ndao
mais sujeitos a nada, mas atuantes em suas eleicoes de vida) e as ruas? Se
considerarmos que toda forma de agir no espaco urbano é uma intervencdo, podemos
dizer que cada pessoa intervém sistematicamente na cidade. Desses modos de
intervencdo podemos destacar o préprio modo de vestir. O corpo vestido que circula na
cidade incide sobre ela, a reconfigura, produz uma interferéncia, mesmo que minima.

E a moda que espetaculariza o corpo, mas a moda concebida dentro de um
circuito especifico de forcas onde se propde como elemento influenciador de modos e
usos na captura de corpos, comportamentos e, claro, lucros; no entanto, o circuito
modelizante é mais complexo. Contemporaneamente, diz Erika Palomino (2002), a moda
vem subvertendo a logica das passarelas ao tomar das ruas as idéias que a
contaminardo. Os individuos seguem a moda ou ela os copia? Por onde sdao conduzidas
as linhas que se entrecruzam nas dinamicas provocadas pela moda?

O discurso de uma moda urbana ou streetwear surge nos grandes centros
urbanos sob influéncia de comunidades e movimentos artisticos e culturais que

constituiram ou sugeriram padrfes e estilos de vida, como o punk, o skateboard, reggae,

hip hop, hardcore, a cultura club ou o grafite.
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Um marco dessa moda que tem as ruas e os movimentos artisticos como base
de influéncias, sobretudo a musica, é o trabalho da estilista inglesa Vivienne Westwood
que sempre foi inspirado no povo marginalizado da periferia de Londres e no rock desde
os anos 50. Nos anos 70, ficou conhecida como a estilista que transformou o punk em
moda, principalmente por vestir a banda pioneira do punk a Sex Pistol.

Visando explorar outras “maneiras de ser”, transformadas em estereotipos pret a
porter do mercado, as tribos sdo transformadas em publico alvo. Os discursos definidores
de padrbes parecem servir exclusivamente ao fomento do consumo, ndao explicando a
dinamica dos usuarios em todas as suas dimensGes. A insisténcia em estabelecer
definicbes, por vezes extrapola a sua propria logica, terreno fértil para inverter as
posicoes, os valores.

Através de uma trajetdria histérica do corpo, e assim conferindo-lhe existéncia,
Ieda Tucherman (1999, p.138) analisa os corpos da contracultura, das ruas nas décadas
de 1960 e 1970 - os femininos e feministas, os hippies, os gays, punks, skinheads, etc. -
, como um corpo desmistificado e que marca o inicio da transicdo para o corpo pos-
moderno. E neste contexto que o corpo ganha um investimento pessoal e uma
visibilidade nunca antes conquistada, tornando possivel perceber ai o nascimento de
corpos indisciplinados, corpos que atuam politicamente no espaco publico recusando
alguns velhos pudores.

Temos entdo estabelecida uma dupla situacdo, na qual a marca “juventude”
serve ao mercado e vende, atendendo aos fluxos de padronizagdao, como acredita
Canevacci (2006, p.23), que contextualiza o pdés-guerra como produtor da escalada das
culturas juvenis veiculadas nos meios de comunicacdo, cuja base do fendmeno é o
consumo juvenil, afinal, enquanto o adulto produz, “o jovem consome”; e ao mesmo
tempo, essa mesma marca juvenil promove rupturas e transformagdes sociais, como
para Nizia Villaga (2008, p.46), que aponta a moda dos anos 60 como o comeco da forte
influéncia jovem trazida das ruas, como meio de valorizacdao da estética da periferia, por

meios como o grafite, os fuxicos, cabelos rastafaris, entre outras propostas.
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No indissociavel arranjo entre simbolismo e utilidade aplicado ao valor social e
cultural, quanto ao uso dos objetos, podemos assistir a uma troca de direcao importante
destes valores, o que antes se produzia no sentido centro periferia, se inverte em
periferia centro. Neste processo, muitos valores podem ser dissolvidos.

Moda de rua, ou que surge nas ruas, nas periferias, nas comunidades, mundo
das marcas, a juventude, os movimentos politicos e culturais sdo como fios emaranhados
de uma mesma trama.

Estabelecendo uma forte correspondéncia de alguns movimentos jovens da
atualidade com os movimentos da contracultura, Naomi Klein (2002) aposta que as
corporagbes transnacionais (em referéncia ao mundo das marcas), na medida em que
forem compreendidas como uma rede colonizadora do planeta serdao os alvos de revolta
em um novo grande movimento politico:

o anticorporativismo € o que distingue a politica que captura a
imaginacdo da préxima geragdo de encrenqueiros e agitadores, e
precisamos somente olhar para os estudantes radicais da década de 1960

e 0s guerreiros da identidade dos anos 80 e 90 para ver o impacto
transformador que tal mudanga pode obter.

Este discurso antiglobalizante é pertinente para avaliar o mundo das marcas, dos
cool hunters ou “"cacadores de tendéncias™, que tiram das ruas (das “trincheiras”, como
ironiza Naomi Klein), referéncias de moda em elementos ja aceitos ou fabricados pelas
pessoas que circulam nos espagos urbanos ou em tribos especificas. Aos cool hunters,
também chamados de observadores de moda ou filtros de tendéncias, confrontam-se os
adbusters, uma espécie de arte-vandalistas (ou de ativismo midiatico) em conexdo global
que critica o “estilo de vida” contempordneo movido e bombardeado pela informacdo
visual e comercial da publicidade e a filosofia/ideologia de consumo alienante que surge a
partir disso.

Etiquetas, outdoors e outros suportes publicitdrios, ndo escapam a estes
movimentos, os adbusters, através de pequenas acbes, ou micropoliticas (assim
entendida por sua desvinculacdo com a politica partidaria e institucionalizada), atuam

praticando algumas intervencbes urbanas. Henrique M. Mazzeti (2006) denomina as
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intervencGes urbanas como micropoliticas pés-modernas, entende estas manifestacdes

como sendo criticas e de contestacdo social, chamando-as de “politicas afetivas”.

Tribalismos e contaminacgdes

Entre as mudangas comumente assinaladas ocorridas na passagem da
modernidade para a pdés-modernidade, esta a oposicdo entre individualismo e tribalismo.
Enguanto na modernidade, o ideal era fundado na nogdo de individuo dominado e
constituido por uma identidade fixa, na pés-modernidade, a légica é a do existir para o
outro, para o mundo. Por isso, a moda, e tudo o que ela carrega consigo, como a
mobilidade ou o culto a aparéncia, convocam a um existir para o outro em praticas
estabelecidas conforme pequenos grupos sociais chamados “tribos”. Por essa dinamica, a
moda é tida como a prdépria configuracdo do contemporaneo. Maffesoli pensa o fend6meno
moda como algo que ndo é baseado mais na vontade, mas num tipo de “contaminacao”
viral, que provoca epidemias em todos os dominios, inclusive no pensamento, “o se
tornar moda no mundo (...) é interessante: moda da vestimenta, moda da linguagem,
moda corporal, moda sexual” (2004, p.28). Para ele, a socialidade é constituida através
da estética, dos afetos, “nas emocdes partilhadas”.

Na base dos novos cédigos e movimentos de moda estdo as dinamicas virtuais
como experimentacdes que alcancam as ruas da cidade. As novas tecnologias de
comunicacao (celulares, i-pods, orkut, twitter, blogs, e-mails, etc) propiciam novas
formas de interacao social, mobilizagdes sociais via ciberespago estdao diretamente
relacionadas a movimentos de intervencdao urbana como os flashmobs, para citar um
exemplo. Os flashmobs, ou “multidGes instantdneas”, sdao eventos organizados por
comunidades virtuais efémeras com o Unico objetivo de criar situagdes momentaneas no
espaco publico. Ludicos, artisticos, agregadores, os individuos se aglomeram e se
apoderam dos espacgos urbanos. O experimentalismo toma forma, é concreto.

Por toda e qualquer parte os flashsmobs, dance, moda... Surgem
instantaneamente, intervencdes, efemeridades que iluminam algum ponto da cidade e

desaparecem.
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Figura 1: flash moda no centro de Cuiaba, 2008. Foto: Andréa Portela.

Sob influéncia dessas acgbes, contaminantes como a propria moda, outras
contaminacdes sdo provocadas, se apropriando das ruas como cendrio que operam um
deslocamento no espago convencional abrindo-o para o espaco do imprevisivel. E este o
caso de desfiles relampagos, flashs moda que por vezes habitam a cidade.

Destaca-se na cidade, também, o uso das camisetas com mensagens como
uma espécie de ‘“intervencdo usavel”. A camiseta-outdoor comunica todo tipo de
mensagem: publicitaria, politica, cultural, ideoldgica. Ao final, todas elas sdo politicas. A
camiseta como midia ideoldgica lembra as camisetas do movimento punk influenciado
pelo lema “do it yourself’, faca vocé mesmo. Sempre mantendo a mistura entre aquilo
que estabelece certo pertencimento e aquilo que busca diferenciar-se: um punk-tribal
pode entdo nascer.

Finalmente, é preciso lembrar o uso de buttons, palavra inglesa que significa

botdes em portugués, usados grudados as roupas por colecionadores, ativistas, politicos
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ou tribalistas, muito usados entre grupos de intervengao urbana, funcionam como
crachas identificadores, afirmativos do pertencimento a este ou aquele grupo.

Por toda parte, através da moda ou como moda, assistimos a reconfiguractes de
valores e praticas. Os novos coletivos se formam através desses novos arranjos que se
estabelecem ao experimentar novas modalidades de comunicagdao, como no caso dos
flashmobs, que se tornam possiveis gracas a estas comunicagdes.

A moda parece correr a captura dos movimentos que lhe escapam para deles se
apropriar e atribuir-lhes um sentido qualquer que seja. A esta captura seguem-se outros
movimentos que se pretendem anti-, contra-, pds- que permanecem fluidos e
cambiantes, resistindo ao falso nomadismo do movimento capturado, institucionalizado,
que re-acende desejos e novas forcas de atuagdao. Walter Benjamin (2006, p.462) ja

apontava a necessidade de libertar Paris de seus fetiches,

paisagem - é nisto que a cidade de fato se transforma para o
flaneur. Ou mais precisamente: para ele, a cidade cinde-se em seus pdlos
dialéticos. Abre-se para ele como paisagem e fecha-se em torno dele
como um quarto.

O que podemos dizer é que a moda, mesmo atravessada por tantas forcas
contraditorias e esforcos de capturas, acaba operando, na contemporaneidade, — o que
talvez seja sua maior contribuicdo - o deslocamento da sua “arte” para as ruas; uma
arte que se usa e que se carrega, concebida num monta e desmonta sempre instantaneo
como um flash, como proposto pela wearable art , nesse movimento que teve origem nos
EUA nos anos 70, os estilistas inspiravam-se nas artes e artistas para interpretarem
conceitos do vestir. A wearable art, ou arte vestivel-usavel era uma reacdao a producao
de massa, valorizava a artesanalidade das roupas e, com ela, a criatividade e a
singularidade. No fim dos anos 80, chega ao Brasil com o nome de rouparte. Essa roupa
singular, que nos veste de desejos e inquietacdes é a que reencanta o corpo-cidade
através de intervengbes urbanas ou jogos de micropolitica num delicado encontro com a

arte.
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Tecendo a vestidura das cidades

Corpo e cidade constituem uma Unica paisagem, pois se fundem em geografias,
constroem-se mutuamente. Estdo acoplados e assim permanecem, resultado de um
processo ininterrupto de construcao de formas, cores, cheiros e infinitas possibilidades de
modelar-se. Corpo e cidade existem a partir das mesmas matérias fundamentais:
desejos, praticas, delirios, energia; € a cidade subjetiva que Félix Guattari (2006, p.169)
deseja restaurar e que “engaja tanto os niveis mais singulares da pessoa quanto os
niveis mais coletivos”. Nesta cidade, a existéncia humana importa mais que a propria
infra-estrutura, embora ndo possamos separa-las.

Enquanto Michel Serres (1999, p.40) descreve o corpo como ndo mais existente,
como “um virtual encarnado”, Helena Katz (2008, p.69) fala de uma co-dependéncia
entre corpo e ambiente, “corpo é sempre um estado provisério da colecdo de
informacdes que o constitui como corpo. Esse estado vincula-se aos acordos que vao
sendo estabelecidos com os ambientes em que vive”.

Falar de corpo e cidade parece ser falar cada vez menos de entidades concretas
e mais de objetos que escapam, se desrealizam, que tendem a serem outros,
sistematicamente. O espaco urbano contemporaneo € um espago desterritorializado, por
onde transitam virtualidades, possibilidades de ser. Para Ieda Tucherman (1999, p.186),

a subjetividade constrdi o seu territorio existencial a partir de
outros territérios dos quais se apropria, misturando-os. Ela agencia o
humano e ndo-humano, carne e metal, cérebro e silicio, incluindo também
grupos humanos, maquinas socio-economicas, informacionais, etc.

Saltando muros, grades, arames farpados, cercas elétricas, portarias ou mesmo
alguns caes, escapamos dos espacos cerrados e privados, alcangcando o espaco publico,
entendido como espaco pleno da urbe, porém nem sempre liberto, j@ que pode
permanecer capturado por olhos e cameras - tornando possivel estabelecermos multiplas
conexdes de espacos com-dominio ou sem-dominio. Aqui, a cidade se realiza nas ruas,
becos, pracas, avenidas, com habitantes, simples transeuntes ou seres inesperados,
formando um todo descentrado a que Marc Augé (1994, p.75) chama de ndo-lugares, por

onde perpassam “as vias aéreas, ferroviarias, rodoviarias, as redes a cabo ou sem fio
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gue mobilizam o espacgo extraterrestre para uma comunicagdo tdo estranha que muitas
vezes s6 poe o individuo em contato com uma outra imagem de si mesmo”.

Os individuos ocupam o0s espagos com 0s quais se identificam, qualquer ponto
que seja da Terra. Ortega (apud KUJAWSKI, 1988, p.43-44), a propdsito das relacdes
genéricas entre geografia e histéria, diz que o homem também é construtor dos espacgos
geograficos tanto quanto da histéria. Os individuos na cidade, na cena publica sdo mais
gue transeuntes incognitos, a eles importa passar e interferir na paisagem urbana,
escrevendo um texto continuo com linhas de percursos improvaveis,

tudo se passa como se uma espécie de cegueira caracterizasse
as praticas organizadoras da cidade habitada. As redes dessas escrituras
avancando e entrecruzando-se compdem uma histdoria multipla, sem autor
nem espectador, formada em fragmentos de trajetérias e em alteragdes
de espacos: com relacdo as representagdes, ela permanece
cotidianamente, indefinidamente, outra. (DE CERTEAU, 1994, p. 171).

Vivemos entdo entre essas redes que se entrecruzam e que formam pontos onde
podemos ser localizados, capturados e/ou conduzidos por um poder sem faces, que
insiste em moldar os sujeitos em circuitos petrificados: “de um cruzamento dado, (...)
recortava-se um tipo de tela que designava o lugar de referéncia, a posicao e forga” do
poder no sentido sociopolitico (SERRES, 2003, p.170).

Na cidade contemporanea surge uma necessidade, uma urgéncia: a restauragao
do espaco humano, um re-desenhar a cidade enquanto transformamos nossa visdo do
mundo e agregamos novas formas de comunicacdao e de ocupacao dos espacos e dos
corpos. E urgente pensar a cidade, e olhar, e agir formatando seus devires. Cartografar
através das pegadas, dos rastros que formam trilhas por onde se molda a cidade que por
sua vez moldara seus personagens, a esse movimento de multiplas direcées comparamos
ao movimento do quilt ao elaboramos um patchwork”.

Tragando inUmeras linhas de fuga, os individuos se apropriaram de novas redes
comunicativas, como as virtuais, inventando novas possibilidades de vida, criando
territérios existenciais e resistindo as formas de poder, “o poder pode ser uma
articulacdo entre muitos parceiros procedendo por alianga e negociagdo e nao de uma

relacdo de dominacgdo hierarquica” (GUATTARI, 2006, p.174).
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Na medida em que os corpos se tornam instaveis e os pontos de referéncias se
tornam virtuais e sinalizados via-satélite, é curioso notar o surgimento de uma espécie
de movimento compensatorio, quanto mais precisas as tecnologias de visualizagdo
espacial, mais imprecisa se torna a movimentacao e a ocupagao dos corpos.

Criatividade, vontade, mutacdo e resisténcia sao alguns elementos que se
espalham silenciosamente pela cidade.

Como no vai e vem das agulhas que elaboram o quilt, o vai e vem dos corpos
elaboram a cidade que, por sua vez, dd novo impulso ao movimento, colocando em
circulagcdo sempre mais corpos. A cidade e seu patchwork infindavel de corpos. Parece
que nossa tarefa, assim pensando, consiste em cartografar essas costuras in progress,
vivéncias urbanas experimentadas (e vestidas) no corpo-cidade contempordneo onde
pessoas se vestem com as cores e 0s cheiros do lugar que habitam. Curiosamente, o
vestir-se sempre tido como um ato individual poderia tratar-se, nessa perspectiva de

uma acdo coletiva.
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' Situacionista vem de “situacdo”, palavra que foi e é usada em sentido oposto a espetaculo e, propositalmente,
diferente de “situacionismo” que se refere ao partido politico que ocupa o poder e pressupde uma doutrina, o
que ndo condiz com o “jogo” situacionista que, imprevisivel, quer criar novas situagoes.

" Deriva como experiéncia de passagem rapida e continua por ambiéncias variadas captando as ressonancias
do espago urbano.
iii

Profissionais que prestam consultoria na pesquisa de moda.

¥ patchwork é um trabalho manual que consiste na emenda de pedagos de tecidos formando desenhos, na
conclusédo do trabalho uni-se um forro também de tecido que é preso por um pesponto chamado quilt.
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