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Resumo

Neste artigo, iremos discutir as recentes aproximacdes entre moda e
economia criativa através da construcdo da distincdo conceitual entre industria da
moda e induUstria do vestuario. O objetivo é compreender alguns elementos do
discurso acerca da nogao de criacdo a partir das falas de Ronaldo Fraga e dos
documentos “Relatério de Economia Criativa 2010”, publicado pela Conferéncia das
NagOes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento, e “Economia e Cultura da Moda
no Brasil”, cujo texto estrutura as principais definicdes das atividades do campo da

moda no Brasil, além das politicas publicas destinadas ao setor.

Palavras-chave: Moda, Economia Criativa, Politica, Criacdo.

! Doutoranda em Design pela PUC-Rio, possui graduagdo em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal
do Rio de Janeiro e em Tecnologia da Produgdo do Vestuario, com énfase em Modelagem, pelo SENAI
CETIQT/RJ. E Mestre em Sociologia e Antropologia pelo Programa de Pds Graduagdo em Sociologia e
Antropologia - IFCS/UFRJ]. Atualmente, é docente na area na Faculdade SENAI CETIQT nos cursos de
graduagdo em Design de Moda e em Tecnologia em Producdo do Vestuario.

2 Doutorando em Design pela PUC-Rio, é Mestre em Design pela mesma instituicdo e especialista em
Design de Moda pela Faculdade SENAI / CETIQT e em Cultura e Arte Barroca pela Universidade Federal
de Ouro Preto. Possui graduacdo em Licenciatura em Artes Plasticas pela Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (2005) e, atualmente, é docente da Faculdade SENAI/CETIQT nos cursos de graduagao
em Design de Moda e em Tecnologia em Producgdo do Vestuario.

24




IARA

Revista de Moda, Cultura e Arte issni0s3-7836 Dossié, Vol.7, No 1, Ano 2014

Abstract

In this article, we will discuss the recent similarities between fashion and
creative economy by building a conceptual distinction between the fashion industry
and clothing industry. The aim is to understand some elements of the speech about
the notion of creation from Ronaldo Fraga’'s speeches and from the documents
"Creative Economy Report 2010", published by the United Nations Conference on
Trade and Development, and "Economia e Cultura da Moda no Brasil", which text
structure the main definitions of activities in the field of fashion in Brazil, besides

the public policies for the sector.

Keywords: Fashion. Creative Economy. Politics. Creation.

Introducao

Desde 2010, um tema tem merecido destague no campo da moda3: a relagdo
deste setor produtivo com o campo da Economia Criativa. Podemos indicar, como
marcos iniciais, as propostas politicas voltadas para a inclusdo da Moda na definigdo
oficial de Cultura do Ministério da Cultura; o desenvolvimento do Seminario
Nacional de Moda, realizado em Salvador em 2010, e a eleicdo do Colegiado
Setorial de Moda que integra o Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC), que

também ocorreu naquele ano.

Trés outros pontos merecem destaque neste processo: o primeiro, a insergdo
da Moda como vetor cultural dentro do Plano Nacional de Cultura (PNC); segundo, a
atuacdo de Ronaldo Fraga, eleito o representante da primeira gestdo do Colegiado
Setorial de Moda e; o terceiro, a publicacdao da Pesquisa “Economia e Cultura da

Moda” pelo Ministério da Cultura e desenvolvido pelo grupo Iniciativa Cultural -

3 Embora seja possivel associar o campo da moda ao espago social (BOURDIEU, 1996) da producdo do
vestuario, esta definicdo ja se coloca como uma questdo a partir do debate do prdprio tema. Portanto,
utilizaremos a expressao neste texto de modo a apresentar quais sdo os valores que estdo em jogo em
seu emprego no contexto da relagdo entre moda e Economia Criativa.
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Instituto das Industrias Criativas - e pelo Conselho Nacional de Politica Cultural
(CNPQ), juntamente com a Secretaria Executiva e a Secretaria de Politicas Culturais
do Ministério da Cultura. Como é possivel perceber, muitos esforcos estdo sendo

empreendidos com o fim de aproximar moda e Cultura.

Desta maneira, o objetivo deste artigo é discutir a recente aproximagao entre
moda e Economia Criativa, fornecendo especial atencdo a maneira como a moda
estd sendo compreendida pelos agentes do campo a fim de defini-la como vetor
cultural. Assim, discutiremos brevemente os conceitos de Industria de Moda e de
IndUstria do Vestuario a partir das definicbes empregadas por Ronaldo Fraga - um
dos primeiros agentes atuantes neste processo de definicdo da moda como vetor
cultural — e pelo documento “Economia e Cultura da Moda no Brasil” (2011).
Segundo os autores deste Ultimo, o mesmo busca subsidiar as politicas nacionais
de cultura por meio da compreensao da Economia Criativa e de sua relacao com a
moda no Brasil. E importante ressaltar que daremos especial atencdo & nocdo de
criagdo adotada neste documento e o modo como ela é utilizada para embasar a
discussdao. Empregaremos ainda como marco referencial para este trabalho, o
arquivo “Relatério de Economia Criativa 2010” da UNCTAD (Conferéncia das Nacdes
Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento) - citado no texto “Economia e Cultura
da Moda do Brasil” - no qual sdao apresentadas as definicbes de Economia e

Industria Criativa.

O trabalho sera composto de trés seg¢des: na primeira, discutiremos as nogoes
de Economia e Industria Criativa a fim de distingui-las, tendo como referéncia
central o relatorio da UNCTAD sobre o tema. Na segunda, definiremos, a partir das
discuss6es empreendidas pelos agentes do campo, a diferenca entre Industria da
Moda e Industria do Vestuario. Por fim, faremos um paralelo entre as areas

criativas e a moda por meio da nogao de criacao.
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UNCTAD : definigGes e relagcdes conceituais

Nesta secdo, discutiremos as definicdoes de Industria e Economia Criativa e
utilizaremos como base o relatério de 2010 da UNCTAD sobre o tema. A escolha
deste documento se da por duas razdes principais: em primeiro lugar porque ele foi
um dos primeiros esforcos em reunir e definir em um Unico texto as nogdes em
torno deste novo campo de producdo e, em segundo lugar, porque ele serve de
referéncia tedrica para o desenvolvimento da pesquisa “Economia e Cultura da

Moda no Brasil”.

O relatério é bastante extenso, mas para os fins desta pesquisa, sera
suficiente nos atermos a primeira secdo da primeira parte do mesmo em que sao
discutidos os conceitos e definicdes para o setor. De um modo geral, esta primeira
parte do relatorio apresenta a relacdo entre quatro termos: criatividade, cultura,
indUstria e economia. Iniciando pela criatividade, a definicdo é elaborada de um
modo amplo, como “um atributo humano ou um processo pelo qual ideias originais
sdo criadas” (2010, p. 3). Este significado é seguido de uma classificagdo acerca
trés diferentes tipos de criatividade. A primeira, a artistica, envolve novas ideias ou
maneiras de interpretacdo do mundo. A segunda, a cientifica, contempla as
experiéncias e a resolucdo de problemas. Por Ultimo, a criatividade econ6mica que
abrange a inovacdo tecnoldgica, bem com o desenvolvimento de praticas de

negodcio que visem a competicdo de mercado.

A partir disto, é necessario destacar que a UNCTAD define que as atividades
criativas se desenvolvem a partir da interacdo de capitais especificos, que sdo: o
social, o cultural, o humano e o estrutural (ou institucional). Embora nao seja
apresentada nenhuma definicdo para cada um deles, sdao estes capitais
responsaveis pelo “capital criativo” (2010, p. 4), isto é, pelo fator de criatividade
desenvolvido. Além disso, ndo se pode confundir a definicdo de criatividade com
inovacdo. A criatividade esta vinculada ao processo de geragdo de ideias que ndo

pressupde a originalidade - “a criacao de algo a partir do nada” (2010, p. 4) ou a
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reconstrucdo de algo que ja exista — e tampouco a inovacdo, cujo foco esta na

configuracao de novos produtos e/ou servigcos e ndo em processos.

Na sequéncia de compreensado do relatério, podemos perceber que a definicao
de criatividade é empregada para construcdo do sentido de cultura. Este termo ndo
é definido explicitamente, mas é contemplado na associacdo aos produtos e
servicos culturais. Com isto, a criatividade é apresentada como uma das
caracteristicas dos produtos ou servicos culturais. Mas, para além dela, os produtos
e servicos culturais sdo qualificados como “veiculos de mensagens simbdlicas”
(2010: 4), pois extrapolam sua condicdo funcional, e como portadores de
propriedade intelectual de um individuo ou de um grupo social. Esta definicdo dos
produtos e servicos culturais, para a UNCTAD, estd localizada dentro de uma
categoria maior: a dos produtos e servigos criativos. Assim, é possivel perceber que
a criacdo é a referéncia que engloba diferentes produtos e servigos, dentre os quais

estao os culturais.

A recorréncia desta nocdo de criacdo e a maneira com que ela se relaciona a
cultura e a industria parece ser um dos principais focos da conceituacdo que o
relatdrio da UNCTAD pretende realizar. Embora contemple a expressdo “industrias
culturais”, é necessario apontar que ha a intencdo de ressignificar este termo,
demarcando outra conotacdo daquela recorrente no debate sobre a associacao
entre cultura e industria. Especificamente sobre indUstria cultural, o relatério afirma
que a expressdo é marcada por uma critica oriunda dos pensadores da Escola de
Frankfurt e, assim, é empregada para designar a cultura de massa, o que pode
remeter a “um desdém” a manifestacdes populares ou mesmo aos meios de

comunicagao, como jornais, revistas e outros.

Em oposicdo a este sentido, o documento da UNCTAD expde uma série de
abordagens acerca do termo “industria criativa” e, a partir dela, demonstra como os

diferentes modelos de classificagdo existentes inserem as inlUmeras atividades e as
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distribuem nas categorias de acordo com o modo como operacionalizam suas
praticas em meio ao contexto de criacdo. No entanto, pode-se perceber que o que
é extraido como semelhanca entre os diferentes modelos de compreensdo da
industria criativa é o distanciamento de uma acepcdo do conceito de industria
cultural associado somente as atividades artisticas, “consideradas pura ou

predominantemente em termos ndao econémicos” (2010, p. 6).

Com isto, a definicdo de indulstria criativa que o relatério apresenta é
“qualquer atividade econOomica que produza produtos simbdlicos intensamente
dependentes da propriedade intelectual, visando o maior mercado possivel”
(UNCTAD, 2010, p. 7). Vale destacar que o relatério enfatiza a necessidade de
ampliacdo do conceito de criatividade, dissociando-o da nogcao de “um componente
artistico”. Ou seja, a criacdo ndo é um fator restrito a arte e, portanto, a qualidade
criativa ndo se aplica somente as atividades deste setor. Embora o relatério faca
uma distingdo entre atividades upstream - as consideradas tradicionalmente como
culturais: artes visuais e cénicas - e downstream - aquelas que possuem maior
proximidade com o mercado devido aos baixos custos de reprodugdao -, ele
reafirma, como ja assinalado sobre os produtos e servigos, que as industrias

culturais fazem parte das industrias criativas, ou seja, sdo um subconjunto.

Sobre este aspecto, Friques (2013) comenta que, para a compreensdao do
sentido da expressdo indUstrias criativas, é necessario estar atento ao significado
da prépria palavra industria, j@ que sua aplicacdo advém de uma traducdo de
industries. Segundo o autor (FRIQUES, 2013, p. 6), “ocorre que industries refere-
se a setores, palavra cujo significado excede aquele referente as industrias -
palavra associada a producdo fabril em larga escala, seriada, padronizada e

massificada (comum aos bens materiais)”.

Este sentido de setores para a palavra industrias pode ser encontrado na
classificagdo que o relatério da UNCTAD faz sobre as industrias criativas. Segundo o

documento, é possivel dividir as indUstrias criativas em 4 grupos de acordo com
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suas caracteristicas, e estes grupos em 9 subgrupos, que abarcam as diferentes

atividades criativas. O grafico abaixo apresenta a divisdo proposta.

Classificacao da Unctad para as industrias criativas

Patrimoénio
Artes
Industrias criativas Foetyesdebieogiried
Midia
Novas midias
Software, vide ogames e
‘conteudo digital criativo
Criagoes
funcionais
Fonte: UNCTAD
Figura 1 - Grafico de classificacdo da UNCTAD para as industrias

criativas. Fonte: Relatorio da UNCTAD, 2010.

De acordo com os agrupamentos, é possivel perceber os 4 setores. O primeiro
€ o Patrimébnio que engloba as praticas identificadas como originais e se associa
pela perspectiva histdrico-antropoldgica. Neles estdo inseridos os subgrupos Locais
culturais (sitios arqueoldgicos, museus, exposicoes) e Expressées culturais

tradicionais (artesanato, festivais e celebracoes).

O segundo, das Artes, compreende as praticas criativas tradicionalmente
entendidas como culturais e artisticas, apresentado um subgrupo para as Artes
Visuais e outro para as Artes Cénicas. Midia corresponde ao terceiro grupo que se
caracteriza pelo viés da comunicacdo, abarcando os setores Editoras e midias

impressas e Audiovisuais. O Ultimo grupo é o das Cria¢bes funcionais que abrange
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as praticas de criacdo de produtos e/ou servicos e que atendem a uma demanda
devido a sua funcionalidade. Neste grupo, encontramos trés subgrupos: Design
(com todas as suas énfases), Servicos criativos (arquitetura, publicidade e as
atividades de pesquisa e desenvolvimento) e Novas midias (softwares, conteudo

digital e video game).

Podemos perceber que é neste Ultimo grupo onde encontramos localizada a
moda, ja que pela classificacdo ela é definida como uma atividade de design na
gual estd em jogo a industria com fins de produgao de servigos ou bens materiais.
O documento apresenta ainda uma ressalva sobre a area cientifica, esclarecendo
que “criatividade e conhecimento sdo intrinsecos as criagdes cientificas da mesma
forma como o sdo as criagoes artisticas” (UNCTAD, 2010, p. 9). Assim, o que ha de

semelhanca entre as praticas definidas pelos grupos é que:

¢ "sdo os ciclos de criacdo, producao e distribuicdo de produtos e servicos que
utilizam criatividade e capital intelectual como insumos primarios;

e constituem um conjunto de atividades baseadas em conhecimento, focadas,
entre outros, nas artes, que potencialmente geram receitas de vendas e
direitos de propriedade intelectual;

e constituem produtos tangiveis e servigos intelectuais ou artisticos intangiveis
com conteudo criativo, valor econdmico e objetivos de mercado;

e posicionam-se no cruzamento entre os setores artisticos, de servicos e
industriais;

e constituem um novo setor dindmico no comércio mundial.” (UNCTAD, 2010,

p. 8).

Como se pode notar pelas palavras acima, o valor econdmico, a dimensao
comercial e o mercado constituem as nogles, associada a criatividade, que estdo na
base da definicdo das indUstrias criativas. Dessa forma, podemos perceber como a

definicdo de economia encerra o conjunto de termos que o documento tem por

31




IARA

Revista de Moda, Cultura e Arte issn1983-7836 Dossié, Vol.7, No 1, Ano 2014

objetivo definir. O conceito de economia e sua associacao a industria se fazem pela
importancia dos valores de troca que as criagdes assumem em nosso contexto
social. Apesar de o relatorio afirmar que poderiamos entender a economia cultural
enquanto uma disciplina, o que se tem por objetivo é contemplar a interagdo entre
os setores criativos e econdmicos, levando em conta que as atividades criativas
geram crescimento e desenvolvimento econdmico, ja que incentivam a geracao de
empregos, a circulacdo de ganhos, o desenvolvimento humano e a inclusdo social.
Assim, “no centro da economia criativa, localizam-se as industrias criativas”

(UNCTAD, 2010, p. 10).

Induastria de Moda X Industria do Vestuario

Apds apresentarmos as definicdes de economia criativa apresentadas pela
UNCTAD, discutiremos as nocOes trazidas pelos agentes em torno das concepgoes
da producdo de objetos e de industria. J& em 2008, Ronaldo Fraga, um dos
estilistas consagrados pelo campo da moda no Brasil - 0 que pode ser atestado
pelo fato de o mesmo apresentar sua colecdao semestral no maior evento de Moda
brasileiro, o Sdo Paulo Fashion Week - declarou, em entrevista concedida ao Jornal
Brasil Econémico, que acredita haver duas industrias diferentes, ambas trabalhando
com a producdo de pecas do vestuario, mas possuindo sentidos distintos no que se

refere ao modo como sdo desenvolvidos estes produtos.

Segundo Fraga (2011), é preciso “entender o que é indUstria da moda e o que
€ indUstria da roupa. A indUstria da roupa sé vira industria da moda quando dialoga
com a cultura”. Como é possivel perceber, o estilista trabalha com duas formas de
se conceber a producdo de pecas do vestuario: na primeira, a industria da roupa,
na qual estdo incluidas a industria de produtos téxteis e de confeccdo e que estaria
vinculada a produgdo capitalista de mercado; na outra, este desenvolvimento de
produtos do vestuario aparece intermediada pelo elemento “cultura”, agregando

uma diferenca em seu valor que evidentemente ndo estaria presente nos objetos

32




IARA

Revista de Moda, Cultura e Arte issni0s3-7836 Dossié, Vol.7, No 1, Ano 2014

provenientes da primeira. Assim, a roupa, como artefato criativo de moda, é
apenas um suporte para a manifestacdo da cultura e, podemos afirmar, da arte,
uma vez que “a moda é sé suporte. Sempre foi isso para mim. As pessoas que mais
admiro na moda tém essa mesma relacao com ela, de que a roupa é detalhe, o que
importa é a arte, as relagGes que ela faz” (FRAGA, 2010, p. 28). Além disso, Fraga
(2010, p. 31) também comenta que se pode ganhar dinheiro com moda, “mas nao
s6 com a roupa” ja que ele sua atuacdo se concentra no “conceito de tudo, o

universo da marca, do bufé ao cartdo de visita”.

E possivel perceber por meio destas falas que esta producdo em moda
apontada por Fraga remete a um esforgo de tratar a roupa como um objeto cuja
funcdo esteja para além daquilo que a induUstria de vestuario parece conceber até
entdo: o objetivo, a principio, ndo é o consumo de massa ou ndo esta submetido as
demandas de um mercado sazonal, possuindo um outro valor que é acrescentado
as pecas de vestuario produzidas. Este valor adicional parece ser a mesma
substéncia ou mana ja indicada por Bourdieu (2008) quando analisa as grifes
francesas. No entanto, antes de entrarmos nesta discussdo €& importante
abordarmos alguns dos conceitos presentes no documento Economia e Cultura da

Moda no Brasil (ECMB), publicado no final do ano de 2011.

O documento é o resultado de uma pesquisa realizada pelo Ministério da
Cultura em parceria com o Instituto de Industrias Criativas - Iniciativa Cultural - e
tem como objetivo avaliar o potencial da Moda como area da Economia Criativa no
Brasil e, especialmente, tem o “intuito de subsidiar a formulacao de diretrizes e
politicas para a acdo publica no Setor da Moda no Brasil” (MINISTERIO DA
CULTURA, 2011, p. 7). A moda é tomada, na publicagdo, como um processo social
proprio do mundo moderno. Seguindo a explicacdo de Lipovetsky em seu O Império
do Efémero (1989), o ECMB entende que a moda é mais ampla do que o vestuario,
entendendo-a mesmo como uma légica que organiza as sociedades a partir da

Idade Moderna. Desta maneira, a moda influenciaria muitos ramos da vida social,
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tendo no vestuario sua maior representatividade que incorporaria os principais

valores deste modo de organizacdo da sociedade.

Ainda acompanhando a leitura de Lipovetsky, o ECMB entende que a moda é
um instrumento de identificacdo do individuo, um espaco para que o mesmo exerca
sua liberdade*, mas que, ao mesmo tempo, vincula este individuo ao todo social,
uma vez que permite a este sujeito identificar-se com outros agentes da sociedade.
Para Lipovetsky (1989), durante cerca de cem anos, a moda foi imposta pelas
casas de Alta Costura que seriam imitadas em todo o mundo. A partir dos anos
1960, com a ascensdo do prét-a-porter, a moda mudou de figura e revelou uma

perspectiva menos criativa e mais industrial para o vestuario.

Esse modo de compreender o fendbmeno - como composto de duas grandes
fases — é tomado pelos autores do ECMB ao enfatizarem que esta maneira de
conduzir a moda na sociedade contemporanea — a légica do prét-a-porter — ganhou
seu espago ao conseguir fundir a industria com a moda, ou seja, a producdo em
grande escala e a inovacdo criativa dos grandes criadores das casas de Alta
Costura. Como é possivel notar, esta forma de conceber a moda ja estabelece uma
distincdo entre a producdo industrial que se volta para o mercado e outro modo de
desenvolver produtos, baseado na criatividade e que possui na figura do grande

costureiro sua marca fundamental.

Na publicacdo é realizada ainda uma separacdo similar aquela estabelecida
por Fraga entre as industrias — indUstria da Moda (“fashion industry”) e indUstria do
vestuario (“clothing industry”) - e a diferenca entre as duas é determinada
centralmente em torno da nogdo de criagdo. Assim, a industria de vestuario se
caracterizaria como uma drea em que ocorre a producdo de objetos téxteis e

confeccionados que incluiria a “fabricacdo de material basico” que se oporia a

4 Esta nocdo de liberdade é um dos pontos mais debatidos da obra de Lipovetsky, uma vez que sua visdo
liberal de sociedade prevé uma leitura da moda contemporanea como democratica, uma vez que ndo
haveria mais a imposicdo de uma expressdo Unica e hierarquica da moda, mas que a mesma permitiria
diversas “modas”, incluindo a possibilidade de a referéncia vir das ruas e das camadas mais pobres.
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indUstria de moda, produtora de contelido simbdlico e cultural. De acordo com a

pesquisa, existe uma

“distingdo entre industria da moda (fashion industry) e
industria do vestuario (clothing industry): a primeira nao
inclui a fabricacdo de material basico, e sim o design e a
producdao de bens de alto conteddo cultural e simbdlico.
Portanto, a énfase na definicdo de ‘fashion’ estd no design,
na inovacao, na carga simbdlica inscrita na criacdo, no
didlogo entre o criador e o contexto sociocultural em que

estd inserido.” (MINISTERIO DA CULTURA, 2011, p.14-15).

O ponto relevante nesta discussdo é que, aparentemente, tudo o que foi
desenvolvido pela industria do vestudrio parece ndo possuir uma dimensao
simbdlica e inovadora ou, em outras palavras, criativa. A industria de vestuario
produz algo “basico” que estaria aquém do potencial criativo préoprio desta industria
da moda que se quer destacar. No mais, esta industria do vestuario ndo produz
“alto conteldo cultural”, o que revela uma divisdo entre aquilo que se considera
cultura, podendo ser entendido que haveria uma alta e uma baixa cultura e mais,
gue apenas esta alta cultura seria criativa. Aparentemente, a relacdo com o
mercado retiraria dos produtores da moda sua caracteristica criativa. Com isto, a
pergunta que permanece é o que descaracterizaria esta relagdo com este elemento
fashion que ndo estaria presente na industria do vestuario: a auséncia de design e
inovagdo? Ou seria de carga simbdlica “inscrita na criagdo”? Ou ainda, na falta do

didlogo com o contexto sociocultural que o criador estaria inserido?

Por outro lado, hd uma énfase permanente de que a moda é Cultura, ou
melhor, ha um esforco constante em determinar indicadores de que a moda/fashion
€ parte da cultura. Indica-se que existe um fator tecnolégico - vinculado ao

desenvolvimento dos tecidos e maquinario - e mercadoldgico, mas o destaque é
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fornecido ao elemento cultura como definidor da mesma, uma vez que

“a moda expressa valores, ideias, modos de ser e agir,
habitos, costumes, poder, situacdo social - tanto coletivos,
quanto individuais - situados em determinado tempo e
espaco. Nesse sentido, é parte constituinte dos sistemas
culturais vigentes, perpassando pelo campo social,
econdmico, politico e ideoldgico” (MINISTERIO DA CULTURA,

2011, p. 15).

A partir de discussdes internas ao campo estabelecidas entre seus agentes
dominantes, desenvolve-se ainda uma lista de “sentidos” que a moda pode ter além

daquele mercadoldgico. Vale cita-la:

e “Moda é cultura, pois tudo o que tem carga simbdlica e ultrapassa o
funcional é do mundo da cultura.

e Moda é expressao cultural, artistica, estética.

e Moda é processo em construgdo, € processo de convergéncia e inovagao.

e A moda fala o espirito de um pais por meio de sua cultura, de sua
criatividade e de sua diversidade.

e Moda ¢é fator de geracdo de empregos que tem uma representagao
econOmica e uma representacdo de inclusdo social.

e Moda como expressao contempordnea da cultura material, baseada em
imaterialidades simbdlicas.

e Moda geradora de beneficios multiplos, inclusive econémicos.

e Moda como forma de inclusao social.

e Moda como agregado de significados.

e Moda como forma dos individuos se colocarem diante do grupo.

36




IARA

Revista de Moda, Cultura e Arte issni0s3-7836 Dossié, Vol.7, No 1, Ano 2014

e Moda como pecga utilitaria de uso, mas esteticamente trabalhada para ser
também uma identidade, o simbolo de um coletivo representado pelo
individuo que se veste de determinada forma.

e Moda como plataforma de convergéncia, onde comunicacdo, negodcio e
expressdo criativa tém que andar juntos.” (MINISTERIO DA CULTURA, 2011,

p. 15)

Todas as afirmagOes selecionadas definem a moda para algo além de sua
producdo industrial basica de objetos de vestuario e aproximando-a do campo da
producdao de significados. Mesmo quando se fala em algo que remete mais ao
campo do funcional - “peca utilitdria de uso” -, rapidamente complementa-se
informando que o elemento estético amplia sua utilizacdo dando-lhe valor para
além do “basico”. Assim, ha aspectos na moda que nao sdo atendidos pela industria
do vestuario, elementos simbdlicos, estéticos, sociais que merecem uma atengdo
especial. Esta moda, como definem, é “uma forma de manifestacao cultural que
expressa caracteristicas de grupos especificos, contribuindo para a
constituicdo do patrimonio cultural brasileiro - precisando, portanto, ser
valorizada, inventariada, registrada e difundida” (MINISTERIO DA CULTURA, 2011,

p. 28 - grifos originais).

Estas concepgdes acerca da moda permitem aos autores do documento
estabelecer uma relacdo entre a mesma e o Ministério da Cultura. A moda da
indUstria de vestuario possui seu valor proprio fundamentado na economia de
mercado, ja constituido por um publico consumidor. A moda-cultura ndo: embora
ela possua um valor cultural, ndo hd um mercado consumidor ja estabelecido para
ela. Ela € um bem e percebe-se sua importdncia dentro da sociedade, mas ela nao
gera lucro, entdo, o mercado ndo se interessa em investir nesses bens. E a partir
destas nocgdes que se fundamenta a concepcdo de que esta moda precisa ter um

apoio do governo. Uma relagdo é estabelecida no ECMB entre a moda e a cultura
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que se fundamenta sobre a nocao de “externalidades”. O termo, proveniente da
economia, se refere aqueles bens que, embora ndo produzidos pelo mercado, sao

valorizados pela sociedade. Assim, as externalidades sao:

“os efeitos indiretos de atividades econOmicas para os
quais ndo h& um mercado constituido, ndo sendo
incorporados as decisdes de producdo. No caso das positivas,
elas estdo intimamente ligadas aos bens publicos, e devem
ser incentivadas pelo Estado em funcdo do acréscimo de
bem-estar a coletividade. Por exemplo, a beleza de um
monumento restaurado para uso de entorno turistico € uma
externalidade positiva, na medida em que ndao ha mercado
formal constituido para a beleza no conjunto da realidade

urbana.” (MINISTERIO DA CULTURA, 2011, p. 17).

O bem cultural e, em decorréncia, o bem cultural de moda, entraria, segundo
o0 documento, entre as externalidades positivas que o Estado Brasileiro deve
investir. Com este entendimento, a moda-cultura se torna um bem publico, algo
desejado pela sociedade e que, por ndo ter um mercado consumidor constituido e
ndo ser do interesse do proprio mercado produzi-lo, necessita de atencdo do
governo. Os beneficios também ndo poderdo ser medidos em lucros, pois eles ndo
possuem um valor mensuravel pelas referéncias econémicas de mercado. Na

proxima secao nos aprofundaremos nestas nogdes.
Criagdo em Moda: economia e valores

Para encerrar as discussdes deste artigo, faremos uma comparacao entre as
abordagens sobre a economia criativa nos dois documentos, buscando entender o
lugar da moda neste debate. Assim, retomaremos algumas questdes ja

mencionadas acima, bem como as nocdes de criacdo presentes nas fontes com o
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objetivo de perceber como os agentes do campo da Moda no Brasil estdo
constituindo seu discurso a fim de fundamentar a aproximagdo do setor com o

Ministério da Cultura, especialmente com a Secretaria de Economia Criativa.

A partir da publicacdo da UNCTAD é possivel perceber que a nocdo de criacao
€ desenvolvida de modo a descaracterizar sua relacdo com as areas
tradicionalmente reconhecidas como artisticas e culturais, de maneira a ampliar sua
definicdo e aumentar a abrangéncia de atividades que podem ser compreendidas
como praticas criativas. Assim, campos até entdo ndo considerados como criativos
passam a ser percebidos desta maneira, inclusive aquelas areas industriais que
desenvolvem inovagoes tecnoldgicas na producdo de objetos para o mercado. Por
meio desta leitura, ndo haveria, a principio, uma industria do vestuario (clothing)
se opondo a uma industria da moda (fashion), uma vez que a moda estaria inserida

dentro da categoria de Design e incluida no grupo de criagbes funcionais.

A discussao desenvolvida no campo brasileiro, por sua vez, distingue
claramente dois campos de producdao de objetos: de um lado, os produtos do
vestuario - roupas, calcados, etc. - desenvolvidos no dmbito do mercado de prét-
a-porter; de outro, os artefatos produzidos por agentes do campo da moda que
possuem caracteristicas criativas e de inovagdo ndo encontradas nos primeiros.
Assim, diferentemente da nogao da UNCTAD, o campo brasileiro ndo entende que

ambas as areas sdo idénticas e, mais, sdo igualmente criativas.

O gue podemos perceber, é que o campo brasileiro acaba por reproduzir a
nocao que a UNCTAD tenta desfazer, ou seja, aquela que através do conceito de
industria cultural critica a indUstria de massa - que, neste caso, incluiria a produgdo
em série do objeto de vestudrio para o mercado. O mais curioso, no entanto, é que
esta indUstria de producdo em série ndo é descartada na publicacdo: ela aparece
como uma base necessaria para a construgdo da industria da moda, uma vez que é

nela que o criador vai intervir.
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Tal relagdao ocorre porque o ECMB entende o criador de moda como um
agente responsavel por atribuir valor simbdlico a produtos que, a principio, ndo o
teriam. Alguns autores das ciéncias sociais, ao discutirem o campo da arte, ja
demonstraram, contudo, que este modo de conceber o criador estd fundamentada
em uma percepcao romantica de sociedade. Bourdieu (2005), Becker (2010) e
Wolff (1982) ja indicaram que a nocdo de que a criacdo esta fundamentada em
uma autoria individual é parte da produgdo de uma crenca compartilhada e
estimulada pelos agentes dominantes neste campo. Como revelam os autores,
todos os objetos sdo produzidos coletivamente, mas a ideia de que um individuo é
capaz de transubstanciar algo como uma “esséncia” individual para tudo o que
produz contribui para a valorizacdo de determinados agentes do campo. Parece ser

exatamente este o esforgo dos autores do documento.

Como ja identificamos na secdo anterior, esta transformacdao do objeto
através das maos do criador pode ser equiparada a nocdo de mana empregada por
Bourdieu (2008) em sua analise do campo da moda francesa na década de 1970. A
agao criativa que a industria da moda brasileira pode conferir aos objetos poderia
ser expresso através do design ou conceito, como sugere Ronaldo Fraga. Assim,
pode-se notar que a nogao de design no ECMB se distingue daquele que a UNCTAD
delimita a partir da pratica de producdo do proprio objeto de moda. O significado
simbdlico atribuido ao vestuario na operacdo da industria de moda resultaria da
acdo de agentes especiais em produzir um valor que transcende a materialidade do
objeto e o seu valor de troca. Isto €, a moda corresponde a algo imaterial que sera
atribuido aos objetos do vestuario pelos agentes autorizados devido a sua

capacidade de realizar tal agao.

Frente a isto, o papel do Estado seria assegurar que os criadores pudessem
captar recursos para que o mana possa ser garantido no contexto da industria da
moda. Destacamos, entdo, que a Economia definida pelo documento brasileiro se

refere a uma “economia de trocas simbdlicas” (BOURDIEU, 2005) na qual o que
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estd em jogo € o capital cultural da manifestacdo de moda que pode ser revertido
em capital econOmico através do vestuario. Quanto mais prestigio este criador

tiver, mais forca ele tera para converter os objetos do vestuario em lucro.

Outro aspecto importante é que esta nocdo de autoria ja foi, inclusive,
guestionada pelo proprio campo da arte. Como Wolff (1982, p. 132) afirma, a
natureza coletiva da producdo artistica gera a morte desta concepgao de autor-
criador para levar em consideracdao o didlogo que existe entre as diferentes vozes
que se ocupam da criacao. O preceito da alteridade como constituicdo do sujeito e,
portanto, do criador (BAKHTIN, 2010) pde em cheque valores tdo individualistas, os
quais, ao contrario, sdo bastante considerados na economia que a moda opera. A
propédsito, é possivel perceber que o documento da UNCTAD e o pensamento de
Wolff convergem na medida em que explicitam que todas as atividades humanas
sdo igualmente criativas, ja que a criagdo caracteriza o homem, mas, € o contexto
das relagdes de trabalho que promovem a valorizacdo das atividades artisticas, em

detrimento da desvalorizacao de outras atividades.

A arte moderna, por meio do trabalho de artistas como Marcel Duchamp,
subverteu sua propria razao de ser, colocando em questdo o valor artistico da obra
e a condicdo do artista como criador. Pedro Duarte (2010) propde que uma das
formas de aproximacgdo entre moda e arte é pela criacdo, isto €, pelo modo de
compreender como se processa o ato criativo e quais sao suas etapas, o que corre
o risco de se tornar um problema caso a definicdo de criagcdo pressuponha o
conceito de genialidade proximo ao valor kantiano de talento. No entanto, para
Svendsen (2010), a moda estd, em relacdo ao campo da arte, atrasada em uma
série de discussodes e questionamentos e, a partir desta consideracdao, poderiamos
entender esta posicdo dos agentes do campo da moda como uma espécie de

retardo.

Porém, nos parece ser politica esta maneira de conceber o criador. Através da

comparacdo entre as fontes que nos dedicamos analisar e dos acontecimentos que
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estdo circunscrevendo o debate no Brasil, o que pode ser observado é a
necessidade de demarcar o campo de atuacao destes produtores. Neste contexto, a
nogdo de criagdo seria particular ao criador e tal forma de conceber a atividade
destes profissionais fundamentaria esta Economia da Moda que se deseja afirmar.
Assim, consideramos que o debate do conteldo entre o documento da UNCTAD e
da ECMB sinaliza a situacao particular que Brasil se encontra atualmente. Em meio
a isto, a fala de Ronaldo Fraga surge como uma certificacdo de um criador que é o
pioneiro na concepgdo e no uso dos recursos que esta nova compreensao da moda
permite. Acreditamos que, a frente, devemos estar atentos aos critérios que serdo
empregados para a equiparacdo na concorréncia pela legitimidade simbolica no
campo da moda e, também, ao modo pela qual as indUstrias — de moda ou do

vestuario - se firmardo, ou nao, neste contexto.
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