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RESUMO

Este artigo propGe uma reflexdo tedrica sobre a moda de rua brasileira e sua
representacao na midia especializada na primeira década do século XXI. Nosso foco se
detém sobre o hibridismo ou mesticagem que constitui a formacao cultural da América
Latina e caracteriza o vestir em nosso pais, mas que é quase sempre ignorado pelos
meios de comunicacdo. A partir de um recorte sobre alguns dos principais sites de moda
do Brasil no decorrer de seis meses, investigamos, a luz dos conceitos de cultura de
autores como Bhabha, Canclini e Martin-Barbero, aspectos simbdlicos e ideoldgicos dessa

invisibilidade midiatica.

ABSTRACT
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This article proposes a theoretical reflection on the Brazilian street fashion and its

representation in the specialized media in the first decade of the twenty-first century.

Our analysis focuses on hybridization or miscigenation that constitutes the cultural

background of Latin America and features the dress in our country, but that is almost

always ignored by the media. From the examination of some Brazilian major fashion sites

in the course of six months, we investigate, in light of the concepts of culture by authors

such as Bhabha, Canclini and Martin-Barbero, ideological and symbolic aspects of this
media invisibility.

Erro de Portugués

Quando o portugués chegou

Debaixo duma bruta chuva

Vestiu o indio

Que pena! Fosse uma manha de sol

O indio tinha despido

O portugués

Oswald de Andrade

INTRODUCAO

Para Barthes, existem trés tipos de vestuario, o real, o imagético e o escrito,
sendo deste Ultimo de que o autor se ocupa, apontando a sobreposicdo de sistemas de
sentido. Se existe um cdédigo indumentario, que regulamenta certo nimero de usos, ha
também a retérica, que é o modo como a midia exprime esse cédigo, “modo este que
remete a uma certa visdo de mundo, a uma ideologia” (BARTHES, 2005, p. 376). E sobre
este ponto em que detemos nossa analise: ndo tanto na moda, mas no discurso.

Neste artigo, tomamos como corpus trés dos mais conhecidos enderecos de

cobertura de moda da internet no Brasil: o canal UOL Moda, Lilian Pacce e revista

Criativa'. A andlise se debruca sobre a representacdo, no ultimo ano, da chamada “moda

de rua” nesses veiculos — os trés possuem, inclusive, secbes voltadas para o tema:
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Moda da Rua, Moda Rua e Vista, Sim!, respectivamente. Ndo é preciso muito esforco
para perceber que ndo € qualquer rua que figura na “moda de rua” de suas matérias e
fotos.

Na primeira parte do trabalho, faremos uma contextualizacdao do conceito de
“moda de rua”, surgido nos anos 60 e apoderado na década seguinte pela industria da
moda. Em seguida, investigaremos como a midia de moda brasileira importa ndo apenas
esses conceitos como também as categorias: punker, rocker, hipster, nerd, entre tantos
vocabulos da lingua inglesa que ndo sdo sequer traduzidos, assimilados pelo senso
comum e sem maiores preocupagdes com o rigor socioldgico.

No “supermercado de estilos” de que se servem sites e revistas, “cibermanos”,
“funkeiros”, “pagodeiros” e “forrozeiros”, entre tantos outros grupos “eiros” presentes e
persistentes na cultura local, ndo tém direito a representacao, restando-lhes a referéncia
depreciativa. A moda, a lingua e a midia se tornam campos de batalha cultural, onde
emergem as relagdes de exclusdo, dominagdo e opressao. Sob os rétulos da diversidade
de estilos, 0s mesmos grupos e locais se repetem e se fortalecem.

Por fim, veremos, como ao investir no discurso do “certo” e “errado”, da “falta de
cultura”, presentes ndao apenas nos sites em questdao, mas em revistas e livros de moda
e também programas de televisdo que se dedicam a “ajudar” as pessoas a encontrar
“seu estilo”, a midia persiste na idéia ultrapassada de culturas em evolucdo ou em
contraste, ndo em relagdo. A “auto-ajuda” fashion simplifica o jogo das aparéncias,
trabalha com regimes de exclusdo e ignora os “entre-lugares” (BHABHA, 1998, p. 20)

produzidos nas articulagdes das diferencas culturais e que dao origem a novos signos.

1. A FORCA QUE VEM DA RUA

“A idéia da minissaia ndo é minha, nem de Courréges”, enfatizou a estilista
britdnica Mary Quant, sobre a peca que estava nas colegées de ambos em meados dos
anos 60. “Foi a rua que a inventou”, completou (BAUDOT, 2002, p. 224). Em uma
década marcada pelas contestagdes sociais, politicas e sexuais, as colegiais londrinas se

recusaram a obedecer a palavras de ordem, ao exibirem suas pernas sem pudores. Dos
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desdobramentos da cultura, surgiram novas estéticas, tais como botas até o meio da
coxa e a inversao dos cortes de cabelo, agora curtos para as mocgas e longos para os
rapazes. Os jovens ndo queriam mais ter a mesma aparéncia de seus pais.

A forca da moda das ruas estava justamente no fato de ndo serem normativas, de
nao seguirem padrées de “arbitros” do gosto, fossem eles estilistas, jornalistas ou
consultores de moda. A estilista Gabrielle Chanel, até hoje considerada a referéncia
inequivoca do bom gosto e da elegancia foi uma das que insurgiram contra a visao dos
joelhos, que ela considerava “horrorosa”. Apesar de seu prestigio, desde aquela época,
todos os dias constatamos o fracasso de sua campanha contra a minissaia — que nao
apenas se firmou em Londres, como ganhou as ruas de outros paises e atravessou
oceanos. Pela primeira vez, a rua pautava os estilistas e a industria, e ndo o contrario.

O uso de roupas como forma de expressdo critica ndo € uma novidade dos anos
60. Entre os séculos XVIII e XIX, durante e apds os eventos que culminaram na
Revolugdo Francesa, oponentes ja vestiam o plastron (uma capa preta com colarinho
muito alto, cobrindo todo o pescoco) para contestar as decapitagdes. Ja as mulheres
exibiam lencos vermelhos amarrados no pescogo, simbolizando o sangue que escorria
das guilhotinas (EMBACHER, 1997). Antes disso, uma burguesia emergente ja afrontava
as leis restritivas impostas pela nobreza, sob pena de pesadas multas, e usava fios de
ouro e prata em suas roupas. Mas nao podemos chamar essas manifestacdes isoladas de
moda de rua.

A moda de rua esta intimamente ligada a um estilo urbano de se vestir, sendo,
portanto, segmentada e misturada, sem regras precisas. Atende a um publico
geralmente periférico - ndo em relagdo a condicbes econdmicas, mas principalmente no
sentido figurado que remete aqueles que estdo a margem de um grupo, classe ou
sociedade dominante. E sabido que entre os hippies havia muitos filhos de familias
abastadas, mas que rejeitavam o modo de vida de seus pais e dos grupos a que estariam
por eles destinados.

Este publico é formado por grupos diversos de jovens, cada qual com seu rico

universo cultural, que envolve ndo apenas o vestuario, mas gestos, atitudes, maneiras e
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idéias. Basicamente ndo podemos dissociar a idéia de moda de rua de anti-moda. Ao
contrario dos burgueses do século XVII, que buscavam igualar-se a moda da nobreza, os
grupos do século XX desejam contrariar os habitos da elite, confundindo seus cddigos.
Tomemos dois grupos como exemplo, os hippies e os punks. Os primeiros abolem
a distincdo entre sexos, com roupas que vestem homens e mulheres e cabelos longos
para todos. Apesar dos inUmeros adornos, a maioria em materiais naturais e baratos,
suas vestimentas sdo extremamente simplificadas, de modo que seja praticamente
impossivel distinguir classes sociais por meio delas. Ja os punks, desesperancados diante
da crise econdmica da Inglaterra, adotam o feio e abjeto ndo apenas em suas roupas,
mas em seus proprios corpos, com cabelos raspados ou moicanos e piercings e alfinetes

furando suas peles.

A estética punk sobrevive no comeco do século XXI. Foto: David Hewitt,
em Stock.XCHNG (copyleft) '

Entre essas pecas e o conteldo que |lhe é imputado, forma-se uma relagdo tdo
essencial que, ao ser adquirida, a roupa ndo & apenas uma roupa, mas tudo aquilo que
ela representa (ECO, 1982, p. 33-34). Como afirma Barthes (2005, p. 298), a priori os
significados estao separados dos significantes. “Assim como alguns géneros de musica e

literatura populares, os estilos de roupa tém significados para os grupos em que se
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originam ou para aqueles aos quais sdo dirigidos, mas freqientemente incompreensiveis
para os que estdo fora desses contextos sociais” (CRANE, 2006, p. 47).

No entanto, ndo demora muito para que esses coddigos vestimentares sejam
tomados pela industria da moda, adaptados, achatados em suas especificidades,
generalizados e incorporados para o consumo das classes mais abastadas, de onde
surgem, por exemplo, os chamados “hippie chic” e “punk de boutique”. Ndo por acaso,
griffe significa garra, e a anti-moda, descaracterizada, torna-se moda. E na década de 70
que antiga ldgica da moda, determinada por tendéncias geradas nas classes superiores e
disseminadas de cima para baixo, no processo chamado de trickle down, por Simmel
(1904), se ndo é invertida, passa a conviver com o fluxo de informagdes que vem das

ruas para as passarelas. Mas ndo podemos resumir esse processo a questdes estéticas.

“(...) se um dado /look de uma subcultura ou de uma classe
subordinada é apropriado pela industria de moda, é porque sua
forca ideoldgica e sua aparente bravura ndo podem mais ser
ignoradas - porque ganhou ndao sé uma guerra de estilos, mas

uma batalha cultural”. (SILVERMAN, 2002, p. 211)

Embora o prefixo latino “sub” signifique “posicdo abaixo”, vale ressaltar que a
autora utiliza o termo “subcultura” ndao em oposicao de inferioridade x superioridade,
mas na acepgao utilizada por Diana Crane e Ted Polhemus. Ou seja, ndo se fala de uma
Unica cultura, mas de culturas especificas, varidveis e ndo hierarquizadas de grupos
sociais e econdmicos dentro de uma mesma nacdo. Ao ter seus cddigos tomados pela
industria da moda, sua cultura, ainda que de maneira equivocada, é reconhecida como
existente e participante, ganhando visibilidade.

Polhemus (1994) cunhou o termo “supermercado de estilos” para a idéia que
identifica a moda como um grande supermercado, em que os estilos das culturas
urbanas assemelham-se a produtos que podem ser apropriados e ressignificados por

cada individuo na hora de criar seu /look. Mais descompromissada com sentidos
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ideoldgicos, essa nova forma de construir a aparéncia ndo se equivale ao conceito de
“moda de rua”, surgido nos anos 60, dentro dos movimentos da contracultura.

A multiplicidade de opgdes aumenta e permite a mistura de referéncias e
informacOes das mais diversas fontes, uma vez que as subculturas existentes ao longo
da histéria do streetstyle sdo reduzidas a adjetivos simples (o autor cita os motivos de
alvo mods e lantejoulas glam, entre outros) e justapostas em um Unico outfit (traje).
Polhemus compara essa possibilidade de construgcao de algo novo a partir de elementos
ja conhecidos ao que acontece com freqiiéncia na musica pop contemporanea, por meio
dos processos de sampleagem e mixagem selecionam-se pequenos pedacos do passado

que sdo entdo misturados.

“If earlier I likened the Supermarket of Style where various
streetstyles are on offer as if they were cans of different kinds of
soup, here we are talking about opening all the cans and throwing
a spoonful from each into one pot. Or perhaps just a selection
carefully calculated to shock the palate. (...) In the end, such
experiments in the Supermarket of Style are coming up with the
same sort of results as those produced within the Gathering of the

Tribes: new, unexpected possibilities born of unlikely partners”

(POLHEMUS, 1994, p. 134)"

2. BRASIL, DESFILE DA MESTICAGEM

A assimilacdo de multiplas referéncias e fontes para criar novas conexdes de que
nos fala Polhemus vai ao encontro de teorias sobre a contemporaneidade, nas quais sao
recorrentes a idéia de hibridismo, considerada como um traco da pds-modernidade,
surgido com a globalizacdo e o capitalismo contemporéneoi”.

Estudos culturais sobre a América Latina, por outro lado, destacam a
especificidade desse conceito no nosso continente. Canclini (2000) afirma que a

identidade latina sempre foi uma construcao hibrida, uma vez que a propria conformagao
Iara - Revista de Moda, Cultura e Arte - Sdo Paulo - V.3 No.1 ago. 2010 - Dossié 3 43



dessas sociedades se da pela confluéncia de diversas culturas européias, indigenas e
africanas. Devemos lembrar ainda que na propria peninsula ibérica, de onde sairam as
naus que vieram a América, ja havia uma grande presenca do mundo arabe, em grande
parte em decorréncia da ocupacdo moura entre os séculos VIII e XV.

Ou seja, essa formacao plural, desde sua origem, faz com que a identidade latino-
americana seja formada por processos de hibridagdo, em que os processos nativos se
relacionam aos processos migrantes, incorporando-os. Trata-se, portanto, de uma
caracteristica constitutiva do continente, ndo algo surgido com a pds-modernidade.
Processos de hibridacdo seriam, entdo, processos socioculturais de apropriacdo e
colagem em que estruturas e praticas existiam de forma separada se combinam para
gerar novas estruturas, objetos ou praticas (Canclini, 2000).

Ha autores que preferem falar de mesticagem ou sincretismo em vez de
hibridismo. De maneira geral, esses conceitos dizem respeito ao complexo processo de
misturas em jogo no terreno da cultura. Diversos conhecimentos e praticas se
entrelagcam, formando novos objetos e textos mesticos, em que um elemento nao exclui
o outro; pelo contrario, incorpora-o. “Os ‘descobertos’ assim respondem ao ‘descobridor’,
incluindo-o na urdidura nativa” (PINHEIRO, 2009, p. 10).

Segundo Pinheiro (2009), essas relacdes combinatdrias se ddo nos mais variados
textos e séries culturais, a exemplo do vestuario, do artesanato, da gastronomia, da
danca, da arquitetura... Nao apenas em cada uma dessas atividades, mas também na
relacdo entre elas e com a paisagem urbana. Somente a titulo de exemplo, para ilustrar
essa idéia de mosaico em movimento (e do qudo antiga é essa caracteristica na América
Latina), lembremos de uma imagem secular na extensao do litoral brasileiro: mulheres

sobre almofadas a trabalhar com seus “bilros”"

. No fim do século XIX, enquanto as maos
ageis seguiam no entrelacamento da linha, nas capitais os vapores traziam as ultimas
novidades do “mundo civilizado”, em especial da Franga. Esses universos aparentemente
tao distantes se encontravam nos enxovais das mogas casadoiras.

N3o apenas as rendas, cujas origens remontam a lugares tao distantes quanto a

China e a Inglaterra, como também os bordados se encontravam com a nobreza do
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linho. Registros de 2.500 a.C. ja@ mencionam o linho no Egito, Grécia e Almeria (regiao
onde hoje se situa Portugal). Esses novos arranjos ja ndao eram simplesmente franceses
ou portugueses ou nativos, mas sim uma mescla, um terceiro, que mais do que uma

influéncia denota a incorporacdo, a presenca desses elementos.

"0 casamento entre o elemento nobre (o linho e a cambraia de
linho) com o que se chamava de “coisas do Ceara” (os bordados
oriundos, basicamente, da Ilha da Madeira ou aqueles com
influéncias nos bordados chinés, inglés, romeno, ou ainda da
renda renascenca, do crivo de Nisa, de Portugal, e do richilieu) fez

surgir uma unidade criativa.” (NADDAF, 2001, p. 24)

“Noutros tempos, a renda de bilros (...) enriqueceu-se de novos
motivos ornamentais, ao peso de influéncias nativas. Desde
grades simplistas até desenhos complicados de requififes, os tipos
de renda fabricados na provincia se caracterizavam por

estilizagdes audaciosas” (BORRALHO, 2001, p. 60)

Tedricos como Jesus Martin-Barbero e Néstor Garcia Canclini se debrucam sobre a
complexa articulacdo de tradicées e modernidades em “um continente heterogéneo
formado por paises onde, em cada um, existem multiplas l6gicas de desenvolvimento”
(CANCLINI, 2000, p. 28). Rigorosamente, todas as sociedades sdo hibridas em algum
grau, pelos contatos dindmicos com elementos distintos, mas na América Latina, ela é
inegavelmente mais profunda, mestica etnicamente e simbolicamente, o que constitui
suas formacgoes socioculturais e estéticas.

A propria palavra “tecido” tem origem no latim texere, de onde também surge a
palavra “texto” e é utilizada para o ato de trancar ou enredar, sendo usado o verbo tecer
para cestos e tapetes também, entre outros trabalhos em que é visivel a incorporagdo

dos elementos. Assim como o bordado passa a fazer parte da unidade com o linho e as
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diferentes madeiras formam uma Unica peca na marchetaria, as sociedades da troca e da
tradugdo como as da América Latina incorporam os elementos das culturas com quem
mantém contato, estabelecendo-se, portanto, como textos inacabados.

Ainda um outro exemplo para tornar o conceito de hibridismo ou mesticagem mais
claro: a chita. Esse tecido chegou ao Brasil vindo da India nas navegacSes portuguesas.
Considerada uma “prima pobre” da cambraia de algodao, trazia imagens estrangeiras,
flores timidas, dentro dos preceitos hindus e isldmicos (que proibem representacdes
figurativas). Ao encontrar-se com as produgdes nativas da América Latina, incorpora
suas flores grandes e coloridas, frutas vistosas e folhagens tropicais. No nordeste do
Brasil, redescobre suas origens mouriscas e resgata os arabescos. Ou seja, a chita dos

mercados populares, mas que ja chegou as passarelas, traz em si elementos indianos,

lusitanos, mouriscos, em constante ressignificagéov.

A moda deixa de ser linguagem e torna-se fala no comércio popular, que ganha as
ruas dos centros urbanos, espaco comunicacional em que é possivel vislumbrar novos
“modos de estar junto” (BARBERO, 2005, p. 248). Espaco dialdgico e polifonico por
exceléncia, rompe com qualquer possibilidade de unicidade seméantica, possibilitando as
mais complexas e intricadas comunicacdes. Um mosaico em que se entrelagam a cultura

Ill

de moda “oficial” das revistas e programas de moda, a roupa do idolo da TV, o figurino
da mocinha da novela, as lembrancgas seculares do artesanato, hum texto longe do fim.

O que temos hoje sao mais opcdes nas prateleiras e reposicdes mais velozes de
estoques. Nas ruas dos centros das capitais, o brasileiro se serve dos fast-fashion dos
magazines (como a européia C&A), dos antigos armazéns de imigrantes, das feiras de
artesanato popular, dos brechoés. Entre recortes e conexdes, constrdi sua aparéncia, na
maioria das vezes fora dos ditames da “alta moda”, que condena a saliéncia de gorduras,
certos materiais, misturas, proporcoes e combinacdes de “gosto duvidoso”

E onde o Brasil tem sua verdadeira “moda de rua”: pouco preocupada com a moda

oficial de revistas e passarelas, fora das convengdes do “bom gosto”, provocadora de

estranheza e desprezo pelas elites da moda, ausente das fashion weeks e editoriais.
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Exatamente como ocorreu com os hippies de Sdo Francisco ou os punks de Londres,
ainda hoje balizadores da "moda de rua” para os profissionais de moda.

Empossada ou ndo pela industria, legitimada ou ndo pela midia, a moda das ruas
segue adiante. Basta que pensemos, por exemplo, no figurino da personagem Bebel,
interpretada por Camila Pitanga, na novela Paraiso Tropical, da rede Globo. Seu batom
(rosa forte) e suas roupas (justas, com recortes e fendas) iam ao encontro de tendéncias
exibidas nas passarelas, em marcas que resgatavam os anos 80 em suas colegoes.

Passados os editoriais, sem conhecer referéncia alguma a Azzedine Alaia ou Hervé

LégerVi, pouco importa, continuaram com suas roupas coladas e cheias de recortes.

Vejamos o depoimento de um comerciante coreano a jornalista Deborah Bresser
em seu artigo no livro Moda Brasil - Fragmentos de um Vestir Tropical: “*(...) Todo mundo
aqui assina revistas de moda importadas (e nacionais) e procura adequar as roupas ao
gosto das brasileiras, que pedem uma moda mais sensual, com o corpo mais a mostra”.
(BRESSER, 2001, p. 52)

O brasileiro ndo abandona sua antropofagia constitutiva. Tal como os indios tupis
devoravam os inimigos de outras tribos, mas apenas o0s guerreiros valentes, para
adquirir simbolicamente suas virtudes, nds no século XXI nos apropriamos apenas do que
nos interessa. “Nocgdes como conforto, luxo, elegancia e, sobretudo, tradicdo, tdo
arraigadas em conceitos estaticos, sdo revolvidas a exaustdao para ressurgirem com outro
vico (...) Sdo misturas que desenquadram das variagdes ritmicas e direcionadas dos

grandes centros para a periferia” (GARCIA, 2009).

3. INVISIBILIDADE MIDIATICA

Dentro desse contexto de incorporagdes proprias da mesticagem, fica evidente que
a producdo ndo responde apenas ao que a industria, a midia ou o ponto de venda deseja,
mas sim as exigéncias da trama cultural. E o que Martin-Barbero chama de mediacdo: a
instédncia cultural de producdao e apropriacdo do significado e do sentido. A audiéncia,

“ainda que massiva pela quantidade de gente a que se dirige, ja ndo o € em relagdo a
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uniformidade e simultaneidade das mensagens. O que obriga a repensar a visao que
identifica cultura mididtica com homogeneizacdo cultural” (MARTIN-BARBERO, 2003).

N3o se trata de sugerir uma superioridade latinoamericana, o que seria cair no
mesmo erro do eurocentrismo, mas de incluir no discurso mididtico as complexidades,
justaposicOes e dinamismos da sociedade, sem reduzi-las a um pensamento totalizante.
O pensamento binario, ao trabalhar com oposicbes, exclui justamente a mescla, o entre,
que caracteriza ndo apenas o vestir, mas o viver, na América Latina. Por isso alguns
autores também chamam atencgdo para o uso do conceito de identidade como referéncia
a uma pureza de origem. Na midia de moda, ndo raro a identidade é associada ao
artesanato tipico do interior ou do litoral, longe do fazer urbano.

Segundo Martin Barbero, é o mercado capitalista que pressiona o sentido da
formacdo de identidades locais. “A identidade local é assim levada a se transformar em
uma representacdo da diferenca que possa fazé-la comercializavel, ou seja, submetida ao
turbilhdo das colagens e hibridacdes que impde o mercado” (MARTIN-BARBERO, 1997, p.
28). E, portanto, uma maneira de simplificar as complexidades, ao colocar a identidade
como o lugar da ordem, da unidade e da coeréncia, que ndo se adéqua a mistura, vista
como uma espécie de “contaminacdo” da pureza.

A simplificacdo das complexidades € um dispositivo de poder que rejeita a falha, o
incerto, o acaso. E o que se vés nas secdes de “certo” e “errado” dos jornais e revistas e
nos programas que promovem uma espécie de “auto-ajuda fashion”, nos livros de
personal stylist. Sob o discurso do estilo, os “arbitros” do bom gosto criam férmulas
facilmente aplicaveis e reforcam-se os coddigos do bom senso — uma seguranga que nada
mais é do que uma simplificagao.

Uma das frases mais famosas da editora de moda Regina Guerreiro é a que diz que
"é melhor cometer um erro monumental do que ficar na mesmice universal". E uma das
raras excegdes no meio. Na midia de moda, o erro ndo é considerado como valido. Aos
que ndo se adéquam ao “bom senso” ou ao “bom gosto” sobra a “catequizacdo” em

programas como Esquadrdo da Moda""".
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A depreciagao é explicita até mesmo na sua denominagdao. Como lembra Neusa
Salim Mirandavm, a medida que o sufixo “eiro” é aplicado a oficios bracais, considerados
de mais baixo escaldao (a exemplo de verdureiro, carpinteiro, jornaleiro), impregna
também as atividades da cultura, reduzindo seu prestigio sociocultural e marginalizando
grupos: funkeiros, pagodeiros, forrozeiros. Atividades intelectuais e de maior prestigio
sao designadas por agentivos em “ista” (como dentista e jornalista). Embora haja
excecdes como engenheiro e balconista, a forca significante das palavras fica clara. Nao
por acaso ndo ha fashioneiro, mas fashionista. Pode-se afirmar que esses grupos nao
tém uma intencdo clara de desestabilizar a hegemonia, mas a desestabilizam de alguma

maneira. Entdo o discurso do belo e do bom gosto serve perfeitamente a distribuicdo de

papéis culturais que mantém modelos dominantes.

Baile funk, na zona leste de S3o Paulo. Foto: Giorgio Ronna '

Malcolm Barnard defende que ha duas explicagdes para a geracdo de significado
na moda: uma interna, da prépria roupa, e outra externa, uma autoridade fora da roupa,
como os jornalistas. Eles descrevem e representam ndo apenas as tendéncias, os
desfiles, mas a cultura, tendo importante papel no processo de significacdo, quais

significados sao produzidos e como. Terreno amplo para a distincdo, como o0 excesso de
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termos entendidos apenas pelos iniciados na moda ou palavras estrangeiras sem
qualquer intimidade com o leitor comum.

Para averiguar se midia de moda da conta da complexidade e dinamismo da “moda
de rua”, por seis meses (de 20/10/09 a 20/04/10), acompanhamos trés sites entre os
mais conhecidos na cobertura cotidiana do tema. O site Lilian Pacce ja nasceu sancionado
pela experiéncia da jornalista no jornal impresso (é critica de moda do “Estado de Sé&o
Paulo”), no radio (possui uma coluna diaria na Eldorado AM/FM) e televisdo (apresenta e
edita semanalmente o GNT Fashion, no canal pago GNT). O canal UOL Moda esta faz
parte de um dos mais antigos e visitados portais brasileiros, o UOL, criado em abril de
1996 e com média mensal de 26 milhdes de visitantes Gnicos™. J4 o Vista, Sim! é um
blog do site da revista Criativa, publicada pela editora Globo.

Uma busca nas sec¢des dedicadas a “moda de rua”, fica evidente que o conceito de
“moda de rua” abrange universos muito restritos: poucas cidades (Rio de Janeiro e Sao
Paulo, predominantemente), eventos de moda, galerias de arte, restaurantes das areas
nobres das cidades, clubes freqlientados por “jovens descolados” (designers, fotégrafos,
estilistas, DJs), a maioria que circula pelos espacos anteriores. Uma das festas
registradas pelo Moda Rua, no site Lilian Pacce, é a privadissima noite Missoni,
comandada pela luxuosa griffe de alta costura homonima, que “(...) no recém-
inaugurado Club A, dentro do Sheraton WTC Hotel (SP), recebeu uma lista super restrita
de convidados especiais, além de, claro, um pedago da familia Missoni”.

No levantamento que fizemos da cobertura de Moda Rua no site Lilian Pacce, em
seis meses, foram feitas 48 postagens. Dessas, 30 referentes a eventos e ocasides na
capital paulista, 6 no Rio de Janeiro e 3 em Minas Gerais. As demais se dividem entre
Paris, Londres, Nova York e outras cidades no exterior. A maior parte dos eventos sao
relacionados ao meio da moda - fashion weeks, inauguracoes de lojas e festas de marcas
e estilistas.

No blog Vista, Sim! ha menos atencao a eventos e corredores de fashion weeks. A
maior parte das fotos é feita nas ruas mesmo, mas elas se repetem: a Oscar Freire e a

Augusta, onde se encontram lojas, bares e restaurantes freqlientados pela classe
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média/alta paulistana sdo constantes. Em um dos posts: “Cacamos o glamour junkie da
Rua Augusta. Por |a emos convivem com prostitutas, gays estdo ao lado de machoes,
modernos cruzam as portas dos inferninhos que pipocam a cada esquina”. Mas apenas os
modernos merecem fotos; novamente aparecem os designers, estilistas, jornalistas de
moda, modelos, DJs.

A secdao Moda da Rua do canal Moda do portal UOL traz praticamente os mesmos
eventos de Sao Paulo e Rio de Janeiro dos outros dois sites, assim como capitais da
Europa. Entretanto ha que ressaltar iniciativas, ainda que isoladas, de expandir os limites
da cobertura de moda de rua a lugares e grupos geralmente excluidos. Destacam-se os
registros dos bailes da saudade pré-carnavalescos, freqlientados por pessoas da terceira
idade e de varias classes sociais, onde as marcas da mesticagem nas narrativas pessoais
podem aparecer. “Nancy usa terno e blusa de paetés dourados feitos por um modista
pessoal, colar antigo de familia e sapato Lonei”.

Nota-se uma menor importdncia as marcas dos produtos usados e mais
informacOes contextuais sobre os mesmos - suas relagdes com os retratados, o tempo e
o ambiente. Na série sobre a moda das pessoas que utilizam o espagco da USP
(Universidade de S3o Paulo) para se exercitar, ndo ha constrangimento em mostrar um
boné de propaganda “da empresa onde ele trabalha”. Entre os sites analisados, o Moda
Rua do UOL seria o que mais afina seu discurso com a formacdo cultural brasileira, em
que as narrativas se aderem aos objetos. O chamado “brega” surge em brechas, sem
preocupacao por parte dos retratados. A cultura lida bem com o brega e o trivial,
rechacados pelas classes mais abastadas, que reproduzem o pensamento dicotdomico de

cultura: “alta cultura” e “baixa cultura”.

4. ALTA MODA, BAIXA MODA

O titulo desse tdpico é mera provocacao. Assim como vimos no decorrer desse
trabalho que cultura ndo é quantitativa, nem qualitativa, mas relacional, o mesmo vale
para a moda de rua - sem duvida uma expressdo cultural, como a propria midia e

profissionais da moda reivindicam. Mas a cobertura de moda, como pudemos observar,
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costuma reforcar essa visdao. Certamente o leitor ja ouviu a idéia que no inverno ficamos
mais elegantes por causa do frio, que nos aproxima da estética européia. O calor e o
corpo exposto dos trépicos ndo seriam aptos ao bom gosto e ao bem vestir.

A bibliografia sobre a moda que pulsa pelas ruas brasileiras é bastante rara,
sobretudo no calor do Norte e Nordeste. Moda Brasil: Fragmentos de um Vestir Tropical®

e Meninas do Brasil®' s3o as poucas referéncias quando falamos do assunto fora do
pensamento dicotomico.

O mercado editorial é apenas o reflexo da idéia bastante difundida na midia e até
mesmo entre os profissionais de moda de que ndo existe “moda de rua” no Brasil — ou,
que se existe, é atrasada ou inferior. Mesmo quando a diferenca no gosto do vestir

brasileiro é reconhecida, a tradicdao é aniquilada e vista como um sinal de cultura menor.

“Nds somos colonizados em termos de moda e ainda ndo tivemos
coragem de admitir um gosto diferente. Na verdade, preferimos o
estilo tropical, puxado para o brilho, os enfeites, provavelmente

porque somos um pais pobre, com menos cultura e tradi¢do”"

“prezado alcino, acho uma falta de respeito o descaso com que o
sr vem tratando a moda brasileira. na sua coluna "Gltima moda™ "
do jornal folha de sao paulo de hoje, o sr tem a ousadia de falar
que "os blogs brasileiros de street style, porém, andam devagar.
as poucas opcoes disponiveis estdo no rio e em sdo paulo e ndo
sdo atualizadas ha meses". primeiro, € OBVIO que os sites
brasileiros de street style estdo atras dos da europa pois os
brasileiros se vestem de maneira completamente diferente que na
europa. varios fatores definem isso, comegando pelo poder

aquisitivo da populacdo (e nem venha falar em brechds pois os

brechdés bons daqui sdo bem caros), passando por fatores
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climaticos. sim, existem pessoas bem vestidas no brasil mas sdo a
minoria. jad morei fora e sei que la fora as pessoas se vestem

melhor, até eu me vestia de maneira diferente. entdo, um blog so

deste tipo ndo faria muito sentido aqui né?”"

Curiosamente um meio que tem na velocidade do novo seu motor e que exalta o
que é “ser moderno”, a moda ainda se prende as dicotomias tipicas do pensamento
classico, tal e qual as primeiras publicacbes de moda no Brasil. De acordo com Kathia
Castilho e Carol Garcia, datam de 1812 as primeiras publicagcdes ligadas a ornamentagdo
no mercado editorial brasileiro. Seus contelidos pressupunham programas de defesa dos
costumes e das virtudes, baseados no mundo “civilizado”, em especial na sociedade

francesa.

“A extrema diversidade das sociedades humanas raramente
apareceu aos homens como um fato, e sim como uma aberragao
exigindo uma justificacdo. A antiguidade grega designava sob o
nome de barbaro tudo o que ndo participava da helenidade (...), o
Renascimento, os séculos XVII e XVIII falavam de naturais ou de
selvagens (...) O termo primitivos é que triunfara no século XIX,
enquanto optamos preferencialmente na época atual pelo de

subdesenvolvidos” (LAPLANTINE, 2000, p. 40)

O pensamento bindrio ndo considera o “entre-lugar”, concebido por Bhabha como
um terceiro espaco, hibrido, que permite a emersdao de outras posicdes, no caso, a
constituicdao de novos sujeitos. Enquanto esse elo, que gera novas estruturas e iniciativas
politicas, continuar ignorado, sera dificil termos uma apurada interpretacdao da moda de
rua brasileira, suas representagdes e negociacdes de sentido.

N3o é de espantar que isso ocorra na midia de moda. Até algumas décadas,

mesmo dentro da “alta moda” ainda havia dlvidas se existia uma “moda brasileira” ou se
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toda a producdo nacional se resumia a cdpias, como se nas copias em si ndo existissem
marcas culturais, relagbes com o espago, o clima e a estética, que resultavam em
singularidades. Como diz Bhabha (1998, p. 134), em seu conceito de mimica, que é uma
operacgao por repeticdo, a presenca é parcial. Essa parte que falta é o que faz de um
indiano anglicizado (exemplo utilizado por ele) diferente de um inglés: “quase o mesmo,

mas nao exatamente”.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Moda deriva do francés, mode, que por sua vez vem do latim modus, modo ou
medida. Moda também encontra referéncia na matematica, como o valor de maior
freqiiéncia em uma distribuicdo de dados. Ou seja, o termo moda traz em si uma
concepcdo de repeticdo, mas essa freqliéncia ndao é o suficiente para fazer com que
certos habitos e gostos de parcelas da populagcdao sejam reconhecidos como tal.

Minha intencdo ao escrever este artigo foi uma tentativa de elaborar um quadro
tedrico para iluminar de alguma maneira os jogos da distincdo social ndo apenas na
moda de rua, mas em sua representacdo na midia. Como argumentou Bhabha, devemos
ter a compreensao do mundo social como um momento em que algo estad fora do
controle devido a sua natureza provisdria, contingencial, efémera, inconclusa, mas nao
fora da possibilidade de organizacao e de uma certa precisao.

A despeito do que a midia mostre (ou oculte) em seus registros de moda de rua, a
moda feita de lycra em cores gritantes e estampas grandes ressaltando saliéncias tidas
como mau gosto existe. Pare por um segundo na estacao Clinicas do metr6é de Sao Paulo,
onde se encontra em uma de suas vigas o poema pilula de Oswald de Andrade que abre
esse trabalho. Pode ndo ser o que vocé quer ver, mas a moda de rua brasileira esta 13,

ainda sob a pressdo do “vestir” e do “despir”.

“A moda brasileira perde quando tenta repetir o que acontece em
Paris ou Nova York, e vejo que muitos dos estilistas fazem isso. A

maioria dos designers brasileiros pensa mais no estilo francés de
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vestir do que no gosto local. As roupas que eu vejo nas ruas do
Brasil sdo muito mais divertidas e sexies. As pessoas tém menos

medo de mostrar o corpo”.*
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