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RESUMO

Este artigo analisa trés fatores caracteristicos do processo de produgao recente da
industria da musica, que permitiram que o Mangue se tornasse sucesso comercial:
maior autonomia do produtor, a existéncia do mercado de World Music, e a
transformacdo do Mangue em um estilo. Partindo das interpretagdes afins da midia e
da industria fonografica, discute-se o desenvolvimento do Mangue como parte de um
processo de modernizacao, demonstrado na complementaridade entre a
fragmentacgdo da produgdo e a concentragcdo de poder econémico nas empresas
transnacionais, que se combina com elementos pds-modernos e globais para manter

ativo esse setor econémico.
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ABSTRACT
This article analyses three aspects that characterize the recent production process in
the music industry, which allowed Mangue to become commercial success: the
manager’s greater autonomy, the existence of a World Music market, and Mangue’s
transformation in style. Departing from the similar interpretations proposed by the
media and the recording industry, I discuss the Mangue’s development as part of a
modernization process, which is demonstrated in the complementarities between the
fragmentation of production and concentration of economic power by transnational
enterprises, which combines itself with postmodern and global elements to keep this
economic sector alive.
INTRODUCAO
Eu vim com a nagdo zumbi/ao seu ouvido falar/quero ver a poeira subir/e muita fumaca no
ar/cheguei com meu universo/e aterriso no seu pensamento/trago as luzes dos postes nos

olhos/rios e pontes no coracao/Pernambuco embaixo dos pés/e minha mente na imensidao

“Mateus Enter”, Chico Science

No inicio de 1992, a recém fundada MTV Brasil veiculou um programa

especial que pretendia “mapear” a musica realizada no Brasil. Em sintonia com a
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renovacdo do cenario musical brasileiro naquele periodo, que se espalhava por todo
o0 pais sem ser ditada por diretrizes das grandes gravadoras ou ter um centro
(Guimaraes, 1994), a emissora apresentou diversos musicos e bandas que ainda ndo
tinham sido contratados por gravadoras, como Chico Science e Fred 04, retratados
como representantes do Mangue, um novo estilo musical criado em Recife (PE). Suas
bandas, Chico Science e Nacdo Zumbi e mundo livre s/a, tocavam cangles que
apresentavam uma nova forma de utilizar elementos da cultura pop e da cultura
popular. Estruturavam-se como bandas de rock (com bateria, baixo elétrico, guitarra
elétrica e voz) que incluiam alfaias (tambores do maracatu nagdo), como no caso de
Chico Science e Nacao Zumbi, ou cavaquinho, no de mundo livre s/a. Para a maioria
dos fds da MTV Brasil, essa musica era inovadora.

Nos anos seguintes, essas bandas se tornaram simbolo da nova produgdo
musical no Brasil. O nome Mangue comecgou a aparecer constantemente na imprensa

I"

como sindnimo de um “movimento cultural” criado em Recife, que produziu o
“Manifesto” Caranguejos com Cérebro, e era comparado a Tropicalia. As bandas
foram contratadas por grandes gravadoras, o que permitiu a distribuicdo nacional e
internacional de seus discos, e também a veiculacdo de seus videoclipes na MTV
Brasil. Em pouco tempo, alguns jornalistas incluiram Chico Science, a personagem
mais emblematica do Mangue, na historia da musica brasileira. Sua banda, Chico
Science e Nacao Zumbi, tocou em diversos festivais pelo Brasil e fez turnés nos
Estados Unidos e na Europa. Pouco tempo depois, 0 grupo Mestre Ambrdsio também
partiria de Recife para alcangar o mercado internacional e nacional. Assim, o Mangue
parecia ser a melhor novidade do cenario musical brasileiro nos anos 90.

Em 1997, Chico Science morreu em um acidente de carro na estrada que liga
Recife a Olinda. Seu veldrio foi realizado no Centro de Convengdes que fica na divisa

entre essas cidades, seu corpo foi transportado por policiais da guarda de honra,

escoltados por doze caboclos de lanca (personagem do maracatu rural) do grupo de
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maracatu Piaba de Ouro, “um dos mais tradicionais de Pernambuco”, e conduzido até
o cemitério por um carro de bombeiros (Guibu, 1997, 4-10). Os fas que
acompanharam o cortejo funebre gritavam o nome de Chico Science e cantavam
suas cangdes. No dia seguinte, a imprensa noticiava a repercussdo de sua morte,
decretando o fim do Mangue (Sanchez, 1997, 4-10) e comecgando a falar de uma
cena pos-Mangue. Também foram noticiadas diversas homenagens prestadas por
seus fas, que passaram a imitar seu modo de se vestir, e a estampar seu rosto em
camisetas, transformando-o em um mito pop. Em contrapartida, houve um esforgo
dos articuladores do Mangue no sentido de evitar lamentagdes publicas que
pudessem ser interpretadas como oportunismo. Um ano depois, eles decidiram
prestar uma homenagem a Chico Science, com o langamento do disco duplo "CSNZ”
(1998). Apds o langamento desse disco, as articulagbes que engendraram o Mangue
foram recompostas de novas maneiras, rearranjando as relacdes comerciais para
que as bandas em questao continuassem com seu trabalho profissional.

A presenca constante do Mangue nos discursos sobre a nova produgao
musical no Brasil durante os anos 90, associada principalmente ao rapido sucesso de
Chico Science, gerou impactos em certos segmentos da cultura brasileira,
principalmente nos ambitos da cultura popular e da cultura tradicional. Esse efeito foi
percebido ndo apenas por jornalistas e artistas, mas também por pesquisadores, que
analisaram as dimensdes musicais e simbdlicas do Mangue.' Assim, neste artigo,
analiso as dindmicas sociais que engendraram o Mangue e sua relagdo com as
mudangas no mercado fonografico nos anos 90 nos niveis local, nacional e
internacional, principalmente ligadas ao aumento da autonomia do produtor da
banda e ao surgimento do mercado de World Music. Entretanto, alguns aspectos
permaneceram estaveis, como observado na transformagdo do Mangue em um estilo

musical que segue os planos de um especialista. Meu objetivo €, portanto, analisar o
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Mangue como um caso que permite a compreensao de processos mais amplos de
transformacdo nesse campo econémico.

Com relacdao a abordagem tedrica, este artigo discute essas transformacgoes
como processos de modernizagdo. As principais referéncias sdao os trabalhos de
Theodor W. Adorno sobre a relacdo entre cultura e administracao (1984), derivada
de sua andlise do sistema da industria cultural (1994; 1985), e as consideracoes
sobre a relacdo entre os conceitos de modernidade e estética apresentados por
Klinger (2002). Suas perspectivas revelam um modo de interpretar a arte ligada a
ordem econdmica e politica considerada moderna, e oferecem a possibilidade de
apreender tanto a dimensdao da ‘“industria cultural como sistema ... [como] os
produtos da industria cultural como entidades organizadas em multiplos niveis de
significado, na dimensdao dos efeitos” (Cohn, 1998, p. 21), o que ilumina alguns
aspectos relevantes do Mangue que ainda nao foram tratados de forma atenta pela
bibliografia existente.

Desta forma, esta anadlise revela o Mangue como um fendmeno cultural
ambiguo, quem tém facetas que podem ser consideradas modernas, e outras que,
embora inicialmente escapassem a essa definicdo, se ajustaram para assumir um
carater mais moderno conforme entraram nos circuitos internos do sistema da
indastria cultural, sem contudo transformar o Mangue em algo Unica e
exclusivamente moderno. Esse processo de ajuste pode ser encontrado na relagao
do Mangue com a midia, que foi em grande medida reproduzido de forma complexa
em sua relacdo com a industria fonografica. A analise deste processo de ajuste em
manifestacdes especificas como o Mangue nos mostra, enfim, uma das formas como
o sistema da industria cultural opera atualmente para produzir mercadorias musicais.

Este artigo esta dividido em trés partes e uma conclusdo. A primeira parte
consiste em uma descricdo do Mangue, baseada nos discursos nativos de seus

articuladores, e do contexto social em que o Mangue surgiu. A segunda parte
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apresenta as interpretacbes afins da midia e da induUstria fonografica, que
caracterizam o Mangue como um fendmeno moderno. Ao final, na terceira parte,
faco uma discussao sobre a relacdao entre o desenvolvimento do Mangue e as
mudangas no mercado fonografico nos anos 90. A conclusdo é uma reflexao tedrica

sobre o processo descrito.

1. Uma antena parabdlica enfiada na lama

Um passo a frente e vocé n&o esta mais no mesmo lugar

“"Um passeio no mundo livre”, Chico Science

O Mangue surgiu como uma movimentagao cultural criada por jovens moradores da
regido metropolitana de Recife (PE) no final dos anos 80. Renato L, editor do fanzine
Choque Punk, junto com Hélder Aragdo (DJ Dolores) e Fred 04, ambos membros de
bandas punks, comecaram a trabalhar no radio produzindo o programa “Décadas -
tédio e civilizagdo”, transmitido pela Radio Universitaria da UFPE (Renato L, 2007;
Aragdo, 2007). Alguns anos depois, eles produziram o programa “New Rock”, da
radio Transamérica, que também contava com a participacdo de alguns amigos,
como HD Mabuse (Renato L., 2007). Nesse mesmo periodo, Chico Science e Jorge du
Peixe participavam do coletivo “Legido Hip-Hop” (Renato L., 2007), ligado a black
music. Esses dois grupos se encontraram pela primeira vez no estidio do programa
“New Rock”, quando Chico Science levou alguns LPs de Afrika Bambaataa e
Mantronix para serem incluidos na programacao (Mabuse, 2007). Por conta de seu
interesse comum em musica, os dois grupos comegaram a se encontrar
regularmente para ouvir e fazer alguns experimentos musicais, que eram gravados
em um “arremedo de estidio” na casa de Mabuse que eles chamavam de “Bom Tom
Radio”. Para este grupo, “do mesmo modo [como a musica], tecnologia também

significava uma porta aberta para o vasto mundo 14 fora” (Aragdo, 2007).
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No final dos anos 80, este grupo comegou a organizar festas no centro antigo
da cidade, inspirados pelos programas de radio de John Peel (Renato L, 2007), para
ouvir e dancar um tipo de musica que era dificil de encontrar em Recife, e também
para tocar com suas bandas (mundo livre s/a, Orla Orbe, Loustal). Paralelamente a
isso, o movimento negro brasileiro, simbolizado nacionalmente pelo grupo de samba-
reggae Olodum, inspirou Gilmar Bolla 8 e Maureliano a criar uma versdo local deste
grupo, formando o Bloco Afro Lamento Negro (Bolla 8, 2007). O contato de Gilmar
Bolla 8 com Chico Science, ambos funcionarios da EMPREL, os estimulou a fazer
experimentos musicais conjuntos com o Loustal e o Bloco Afro Lamento Negro, que
veio a formar a banda Chico Science e Lamento Negro, chamada mais tarde de Chico
Science e Nagdo Zumbi.

Todos esses jovens costumavam se reunir na casa de Hélder Aragdo (DJ]
Dolores) para ouvir musica e discutir projetos futuros, dentre eles, a formacdo de
diversas bandas com ritmos distintos, que se apresentariam em diversos shows
organizados por eles, compondo uma espécie de “produtora alternativa”, que poderia
também contar com um selo, etc. (Aragdo, 2007). Esse projeto coletivo foi chamado
de Mangue. Para colocar seus planos em pratica, eles financiaram a gravacdo de
uma fita demo com cancdes de todas as bandas de que participavam, intitulada
Caranguejos com Cérebro. Esta coletanea seria langcada pelo selo “*New Rock”, recém
criado por Paulo André, que também tinha uma loja de discos em Recife (Pires,
2007). Embora esse material nunca tenha sido langado, as bandas decidiram usar
essa fita demo para divulgar seu trabalho localmente. Juntamente com a fita, eles
distribuiram um press-release, também intitulado Caranguejos com Cérebro, que
oferecia o manguezal como metafora da diversidade cultural de Recife, que eles
representariam em suas musicas. Depois de alguns meses de promocao local, eles
reuniram todos os materiais publicados na imprensa sobre as bandas, os panfletos e

os cartazes das festas realizadas, e montaram o “book do Mangue”, enviado para a
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imprensa e para as gravadoras juntamente com uma nova versdo" do press-release
Caranguejos com Cérebro, mas sem a fita demo.

Este texto apresenta as idéias do grupo em uma narrativa repleta de
metaforas. Seu titulo é uma clara referéncia ao livro Homens e Caranguejos, de
Josué de Castro," em que o habitante do manguezal é condenado a viver o “ciclo do
caranguejo”, um circulo vicioso de vida e morte dentro da lama dos manguezais.” O
discurso Mangue inverte o valor dado a essa condicdo ciclica ao restituir ao habitante
do manguezal seu cérebro, associando a lama a idéia de diversidade, fertilidade e
rigueza cultural de uma cidade paralisada pelos efeitos negativos do progresso.
Entretanto, ao invés de sairem de Recife, eles pretendem transforma-la em uma
metropole prdospera, organizada e economicamente fluida por meio da pesquisa e
producdo de idéias pop a partir da conexdao do que é culturalmente especifico a
Recife ao que circula nas redes pop mundiais, em um circuito de mdo dupla. Quem
podera por em pratica essas transformacdes é o cidaddo recifense, que habita a
cidade dos mangues e, por meio da pesquisa, conhece o que circula no mundo pop.
Assim, se ele tem seus pés enfiados na lama e sua mente conectada as redes
mundiais de circulacao de conceitos pop, e porta a tecnologia mais apropriada para
esse tipo de conexdo, pode-se considerar que, metaforicamente, este homem é a
antena parabdlica enfiada na lama, imagem simbolo do Mangue. Essa é a base da
mensagem de aumento da auto-estima dos recifenses propagada pelo Mangue,
abrindo a todos a possibilidade de se transformar em Mangueboys ou Manguegirls
com poder de transformacao.

Este press-release foi publicado no Jornal do Commercio de Recife como um
manifesto de um novo movimento cultural, algo nao intencionado por seus autores.

A\}

Nesse sentido, para Hélder Aragao, “ai, existe uma quebra fundamental, que é

quando a imprensa entra e acaba interferindo nas nossas intengdes” (Aragao, 2007).
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Nesse momento, o Mangue deixa de ser um projeto coletivo para ganhar o

tratamento de um movimento cultural por parte da imprensa.

2. As diferentes interpretacdes do Mangue

Sou eu um transistor?/ Recife é um circuito?/ O pais € um chip?/
Se a Terra é um radio,/ qual é a musica?

“Manguebit”, Fred 04

As raras noticias sobre o Mangue na imprensa local, até entdo, tratavam-no
como um ritmo relacionado a World Music, formado pela mistura de “samba-reggae
rap ragamuffin’ e embolada” (Teles, 2000, 264). Quando o press-release foi
publicado como um manifesto, o Mangue adquiriu outros significados. De ritmo, o
Mangue passou a ser entendido como um “movimento cultural”, que deveria ter
lideres intelectuais, formas claras de pertencimento e definicdo precisa de suas
pretensdes caracteristicas. Foi nesse contexto que Chico Science e Fred 04
tornaram-se os principais expoentes do Mangue na midia, que a forma da banda
Chico Science e Nagdo Zumbi vestir-se, com chapéu de palha e dculos escuros,
cristaliza-se em um estilo que serd reproduzido por quem deseja pertencer ao
Mangue, que a idéia de mistura de ritmos ou fusdo passa a ser entendida como a
principal caracteristica musical do Mangue, e que a palavra Mangue ganha o sufixo
beat e se transforma em Manguebeat. A midia desenvolve, dessa maneira, uma
forma de interpretar o Mangue afim a ideologia estética do moderno, cujos
fundamentos sdo o principio da autonomia da arte, o preceito da autenticidade e a
alteridade da arte frente a sociedade (Klinger, 2002, 149-50).

Deste ponto de vista, entendendo a arte como um subsistema fechado,
autébnomo, centrado na obra de arte, limitado pela experiéncia estética do belo, a

midia encara o Mangue como uma nova estética musical, que inauguraria uma fusédo
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inédita de maracatu com rock. Este € um dos principais pontos de tensdo entre os
articuladores do Mangue e a midia, pois refutam insistentemente esse tipo de
afirmacdo, dizendo que o Mangue nao é fusdo (Manguenius), ndo é uma nova
estética (Carpeggiani, 2000), que Chico Science e Nacdo Zumbi ndo é um grupo de
maracatu, que no Mangue é possivel encontrar outras formas musicais. Ainda assim,
nao rejeitam completamente a idéia de estarem realizando algo novo e inédito.

A midia também avalia a expressividade e a autenticidade da obra de arte a
partir de uma racionalidade estética, resultante dos processos de objetivacdo e
subjetivacdo, que sdo facetas complementares do processo moderno de
autonomizacao das esferas da vida (Klinger, 2002, 153-6). Disso resulta a
interpretacdao do Mangue como uma expressdo sincera e original do artista genial,
sacralizado, muitas vezes identificado a figura de Chico Science, que se torna, assim,
“lider de um movimento”. Suas composicbes e performances seriam auténticas
expressdes do Mangue, que poderiam ser transformadas em um estilo e
reproduzidas por outros musicos, interpretacdo que se estende também a sua banda
Chico Science e Nagdo Zumbi. Assim, a midia teria criado uma hierarquia entre os
grupos Mangue a partir deste “modelo estético auténtico” baseado na figura de Chico
Science e sua banda. Por isso, os articuladores do Mangue também insistem em

III

refutar esse tipo de hierarquia, afirmando um carater de “cooperativa cultural” para
a relagdo entre eles e a diversidade de bandas do Mangue e suas musicas, exaltando
a riqueza resultante dela.

No que se refere a alteridade da arte frente a sociedade, que a entende como
um lugar de refugio para o individuo encontrar sua identidade, a midia interpreta o
Mangue como um grupo homogéneo, com caracteristicas excludentes, que permite
gue seja isolado do resto da sociedade, visdo também refutada pelos articuladores

do Mangue, em favor da idéia de diversidade. Essa interpretacdo de alteridade

também comporta uma concepgdo de transcendéncia da ordem social em direcdo a
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um passado mitico, um futuro utdpico ou um espago a parte, de maneira que a
perda e o déficit do processo de modernizacdo possam ser trabalhados e articulados
na esfera da arte, explicitando a critica a modernidade (Idem, 157-60). Isso
acontece porque as expectativas utdpicas de uma mudanga social radical aparecem
claramente como irrealizaveis, o que as faz ser transferidas do estimulo politico-
social para uma revolugao estética que, por sua vez, preparara a revolucdo politico-
social. Se é dessa maneira que o moderno torna permanente a revolucdo e funda a
tradicdo da ruptura com a tradicdo (Idem, 129-34), os articuladores do Mangue
concordam com a interpretacdo da midia, o que permite que Mangue seja
identificado ao moderno.

Isto posto, pode-se afirmar que a recepcao da midia caracterizou o Mangue
como um fendmeno cultural essencialmente moderno, embora algumas de suas
caracteristicas escapassem a essa definicdo. Os esforgos para ajustar o Mangue a
algo afim ao ideal estético moderno revelam que a midia ndo apreende suas
caracteristicas ndo-modernas e empenha-se em formata-lo em algo absolutamente
moderno para que esta mantenha seu carater legitimador dos discursos culturais,
que determina a hierarquia em torno de uma suposta autenticidade defendida por
ela e, assim, colabora com a institucionalizacdo de grupos culturais. Entretanto, o
dificil processo de institucionalizagdo do Mangue o revela como um fendmeno
ambiguo, atestando também o declinio dos ideais estéticos modernos de arte.

Ao publicar noticias sobre o Mangue, a midia deu inicio a um processo que
mobilizou diversos setores do mercado da mdusica (Dias, 2000, 166), atraindo a
atencgdo da industria da musica para Recife. Para as gravadoras, o Mangue era um
produto em potencial que ainda deveria provar sua viabilidade econ6mica. Apenas
depois de assistir as bandas Mangue na primeira edicdo do festival Abril Pro Rock e
acompanhar suas performances e a divulgacdo da midia em S&o Paulo e Belo

Horizonte, as gravadoras optaram por contrata-las. Chico Science e Nacdo Zumbi
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assinou contrato com o selo Chaos (Sony Music), e mundo livre s/a, com o Banguela
Records (Warner Music).

Essa relagcdo complementar entre todos os setores mobilizados pode ser
entendida como uma dindmica tal qual um “sistema da industria cultural [em que]
cada setor é coerente em si mesmo e todos o sdo em conjunto” (Adorno, 1985, 115,
113), harmonia também revelada pela emissdo de um mesmo discurso. Assim, a
visdo da midia sobre o Mangue como um “movimento cultural” moderno, estruturado
em um modelo hierarquico de autenticidade, foi aceita pelas gravadoras e
reproduzidas tanto na formatagdo dos discos como mercadorias musicais," como no
trabalho de divulgacdo das bandas em questdo. Comercialmente, o Mangue deveria
funcionar como um rotulo abrangente que denominaria um novo estilo musical
regional, sob o qual poderiam surgir diversas novas bandas, da mesma forma como
o rotulo axé music propiciava a comercializacdo da musica baiana no mercado
nacional."" Entretanto, as diferenciacdes na forma de configurar o Mangue como
produto comercial acabaram reforcando a tendéncia da midia de identificar Chico
Science e Nagdao Zumbi como o “modelo estético auténtico”. Nesse sentido, essa
forma de trabalhar também gerou conflitos com os articuladores do Mangue, para
quem nao fazia sentido falar em “estilo Mangue”, uma vez que defendiam a diferenca
(Peixe, 2007).

Esse conflito entre as bandas e as gravadoras repde a discussao entre uma
visdo moderna e a ambigliidade de ser ou ndao moderno, mas com novos contornos.
Para as gravadoras, ndo se trata mais de agir com base nos preceitos da ideologia
estética do moderno, uma vez que trabalham de acordo com planejamentos feitos
por especialistas, que administram a producdao com o intuito de melhor aproveitar os
meios técnicos disponiveis para submeter as cangbes a formulas de sucesso, que irdo

garantir o funcionamento de todo o sistema. Sua légica ja € adequada ao mundo

administrado, que resulta das capacidades técnicas contempordneas e da
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concentragdo econémica e administrativa (Adorno 1994, 92), em que arte, técnica e
economia estdo intrinsecamente ligadas e assimiladas em processos de producao e
distribuicdo racionalizados. Os articuladores do Mangue demonstram entender esse
funcionamento, na medida em que pretendem justamente participar desse sistema
para modifica-lo, a fim de ampliar as oportunidades de profissionalizagdo para os
musicos, o que, em Uultima instancia, devera transformar Recife em uma metrépole
prospera, organizada e economicamente fluida. Entretanto, discordam da
transformacdo daquilo que consideram ser suas caracteristicas particulares em
formulas ou estilos cristalizados, como se buscassem preservar o pouco de
subjetividade que l|hes resta como artistas, a autenticidade de suas obras, os
“residuos individualistas, de atmosfera, de romantismo forjado e ja racionalizado”
(Idem, 95) contidos em suas cangdes. Nesse sentido, demonstram que ndo se trata
do fim absoluto do ideal estético do moderno, mas apenas que este se encontra em
estado de decomposicdo.*"

Assim, se a midia cria um discurso afim a ideologia estética do moderno e as
gravadoras expressam, no limite, a absorcdo da arte pela racionalidade técnica que
serve a fins econbmicos, e se ambos parecem irreconcilidveis, o Mangue se
localizaria entre esses dois extremos, congregando caracteristicas de ambos.
Entretanto, é necessario ressaltar que a midia e as gravadoras sdo parte de um
mesmo sistema. Se “a industria cultural se define pelo fato de que ela ndo opde
outra coisa de maneira clara a essa aura, mas que ela se serve dessa aura em
estado de decomposicdo como um circulo de névoa” (Idem), entdo, a midia
encarrega-se da tarefa de ndo deixar que os elementos de autenticidade (e de
subjetividade do artista, portanto) desaparegam ou passem despercebidos, de dar
extrema relevancia a eles, justamente para que transpareca trata-se de arte,
quando, na verdade, resta pouco de arte nesses produtos culturais. Assim, diante da

forca do trabalho harmoénico da midia e das gravadoras, impGe-se um entendimento
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do que é o Mangue que escapa aos esforcos de definicdo de seus articuladores, que
esta sempre parcialmente de acordo com sua visdo e, por isso, é refutada por eles
com dificuldades.

Assim, em um primeiro momento, o Mangue foi lancado pela midia, produzido
e promovido comercialmente por grandes gravadoras, seguindo os modelos mais
padronizados de funcionamento desse setor econémico. Apesar do planejamento,
uma das pecas dessa engrenagem ndo funcionou — as radios ndo tocaram as cancgoes
lancadas pelas bandas Mangue -, o que impediu que o circulo fechasse-se e, por fim,
o capital investido até entdo fosse recompensado de acordo com as expectativas.
Sem conseguir alcangar o sucesso previsto pela midia, esperado pelas gravadoras e
almejado por seus articuladores, as bandas Mangue seriam descartadas para o
trabalho profissional comercial. Entretanto, ndo foi o que aconteceu. Como essas
bandas puderam, entdo, sobreviver nesse mercado? Como Chico Science se tornou

um mito?

3. Trés razdes para o sucesso do Mangue

E aqui passa com raga eletrénico o maracatu atdomico

“Maracatu atdomico", Jorge Mautner e Nelson Jacobina

Neste artigo, as respostas a essas questOes se baseiam em uma observagao
detalhada da estratégia adotada pelo grupo Chico Science e Nagdo Zumbi e seu
produtor, Paulo André. De alguma forma, os passos das outras bandas Mangue™
seguiram as possibilidades abertas por esta estratégia, que contribuiu também para
dar visibilidade a outras bandas de Recife que seguiram caminhos distintos no
mercado de musica, o que permite sugerir que esta é emblematica das novas formas
de relagdo que se estabeleceram no mercado de musica nos anos 90. Esta estratégia

s6 pode ser colocada em pratica porque o produtor da banda gozava de ampla
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autonomia, havia um mercado de World Music, e a gravadora pode transformar o
Mangue em um estilo.

Quando a relagdo entre o grupo Chico Science e Nacdo Zumbi e o selo Chaos
(Sony Music) se tornou conflituosa, o produtor Paulo André, que ndo tinha um
contrato com a gravadora, passou a procurar um mercado alternativo para a banda.
Para ele, a banda tinha potencial internacional, e seus contatos pessoais com
jornalistas estrangeiros ligados a World Music possibilitaram que ele organizasse
uma turné internacional para a banda, sem contar com o apoio da gravadora, que
considerava ser muito cedo para financiar tal turné para uma banda que ainda nédo
tinha sido sucesso no Brasil. Assim, Paulo André e a banda assumiram os riscos
financeiros envolvidos e viajaram pelos Estados Unidos e pela Europa. No exterior, a
banda tocou com Gilberto Gil, encontrou David Byrne (responsavel pelo selo Luaka
Bop), e foi entrevistada pela imprensa especializada em World Music (Pires, 2007).
Todas essas informacbes foram enviadas por Paulo André para o selo Chaos, na
tentativa de comprovar o potencial internacional do grupo. Como resultado, Paulo
André pode organizar uma segunda turné para a banda em 1996, em lugares mais
ligados ao pop-rock do que a World Music, e a gravadora lancou uma versao norte-
americana, uma européia e uma japonesa do primeiro CD do grupo, “Da Lama ao
Caos”.

Paulo André pode assumir os riscos envolvidos em uma turné internacional
porque ele tinha uma certa autonomia com relacdo ao selo, o que demonstra
aspectos do “vigente processo de fragmentagcdo da producdo fonografica” no Brasil
(Dias, 2000, 102), resultante da inviabilidade da manutencdao de um modelo de
producdo fordista, baseado em linhas de produgdo, em conjunturas recessivas como
a brasileira no inicio da década de 90. Ao conferir autonomia relativa as diferentes
esferas da producao, esse processo de fragmentacao possibilitou que essas esferas

se deslocassem no tempo e no espaco, intensificando o espalhamento territorial da

102
Iara - Revista de Moda, Cultura e Arte - S3o Paulo - V.3 N°2 dez. 2010 - Dossié




producdo (Idem, 116). No caso do produtor que tinha apenas um acordo com a
banda sem qualquer contrato formal com a gravadora, pode-se considerar que seu
setor de atuacdo era menos fragmentado, mas que também comecou a ser
terceirizado nos anos 80, principalmente com o surgimento das gravadoras
chamadas independentes, que buscavam novos talentos e testavam sua viabilidade
comercial. Na verdade, o proprio selo Chaos ja cumpria essa tarefa, e a atuacdo
autébnoma do produtor Paulo André revela o quanto de trabalho ainda podia ser
repassado de uma instancia para outra, do selo para o produtor autbnomo que atua
como um micro-empresario, fragmentando ainda mais o processo de producao.

A autonomia gozada pelo produtor Paulo André também foi beneficiada pelo
fato do selo Chaos ter interesse em manté-lo como parceiro comercial, uma vez que
ele também era o organizador do festival “Abril Pro Rock”, que acontecia anualmente
desde 1993 em Recife, e poderia divulgar as bandas contratadas pelos selos ligados
as grandes gravadoras para o publico local e para os expectadores da MTV Brasil,
gue transmitia o festival. Assim, esse produtor e empresario, em especial, estava em
condicGes de negociar com o selo Chaos, ja que ele também fazia parte do sistema
da industria cultural e contribuia para a movimentacdo do mercado de musica de
diversas formas. Sua atuacdo permitiu que a banda desenvolvesse um trabalho
compativel com a idéia de “artista de catdlogo”, que normalmente produz “discos
com venda garantida por varios anos, mesmo que em pequenas quantidades” (Idem,
78), e atuasse também no mercado internacional. Essa nova perspectiva apareceu
como uma alternativa ao trabalho com a grande gravadora e mostrou seus limites e
potencialidades no cenario da década de 90. Nesse sentido, este produtor se tornou
uma peca central para a compreensao da relacdo entre o Mangue e a industria
fonografica, pois ajudou a manter o interesse da gravadora pelo trabalho com a
banda, ao mesmo tempo em que possibilitou a banda vislumbrar a permanéncia no

mercado fonografico devido aos diversos interesses em jogo nessa relagdo comercial.
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Um outro fator que possibilitou a permanéncia do Mangue no mercado
fonografico foi a existéncia de um mercado internacional para o segmento da World
Music, que permitiu a banda Chico Science e Nacao Zumbi realizar uma excursao por
diversos paises sem abrir mdo de cantar em portugués, sem precisar morar em
qualquer um desses paises e, ainda, sem que seu disco tivesse sido langado nos
mercado locais dos lugares visitados. Para Paulo André, o potencial internacional da
banda dava a ela acesso ao mercado de World Music, uma vez que as cangdes
Mangue ndo se encaixavam perfeitamente em nenhum dos grandes segmentos
musicais representados pelas radios comerciais brasileiras.

A World Music foi criada como uma categoria de mercado, que remonta a
uma série langada pela Capitol Records ainda na década de 50, chamada “Capitol of
the world series”, e que teria sido usada no inicio dos anos 70, principalmente pelos
musicos de jazz, para criar uma sintese das culturas musicais de diversas regidoes do
mundo. Nos anos 80, os esforcos de criacdo da World Music vieram da area do rock,
principalmente por conta do “WOMAD Festival” (World of Music Arts and Dance),
iniciado por Peter Gabriel em 1982 na Inglaterra. O interesse crescente por musica
africana e asiatica acabou tornando o rétulo World Music uma categoria comercial de
vendas, que passou a incluir as musicas do chamado terceiro mundo. Apds o
lancamento do disco “Graceland”, de Paul Simon em 1986, no qual participaram
musicos da Africa do Sul, onze gravadoras independentes inglesas, especializadas
nesse tipo de musica, organizaram uma campanha de marketing por um més que
desencadeou uma moda de buscar algo auténtico e original nas cancGes. A partir de
entdo, as musicas foram abrigadas sob esse rétulo de maneira casual e arbitraria, e
conforme as condigcbes do mercado fonografico ocidental (Wicke et. al., 2005, 588-
9). Por essa razao, ndao existe uma definigao clara da World Music e seus derivados
(ethno-pop, world beat, etc.). Como Guilbault (1996) comenta em sua analise dos

diversos discursos em torno deste rétulo, existe um acordo de que ndo se trata de
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um género, mas de uma categoria de mercado que foi construida e institucionalizada
na industria da musica como tal, e que parece referir-se a um “outro” ndo anglo-
americano, exotico, sensual, mistico, atraente, ndo igual, carente de documentacgao.
Nesse sentido, de modo geral, esse rétulo produz um sentido de espaco articulado
de territérios limitados, de cultura homogénea e particularizada, de raca em termos
de caracteristicas bioldgicas e musicais fixas, e de que seus participantes estdo em
situacdo de desvantagem econO6mica ou social (Idem).

De acordo com o argumento desenvolvido neste artigo, esse mercado pode
ser interpretado como um lugar em que se oferece e se procura a autenticidade e a
originalidade da arte, pertencente a um espaco em que a autonomia da arte
encontra-se em estagio avancado de esfacelamento. Neste contexto, a ideologia
estética do moderno perderia quase inteiramente sua validade, anulando, no limite,
a subjetividade de todo artista que se apresenta nesse espaco, transformado quase
apenas em um meio técnico de execucdo do planejamento dos especialistas do
mercado musical, que se presta unicamente a fazer o sistema da industria cultural
funcionar para remunerar, em Ultima instancia, o capital investido nesse mercado.
Em um esforco de preservar a esfera da arte como o espaco da realizacdao da
subjetividade auténtica dos individuos, esses artistas-técnicos vao buscar essa
verdade artistica auténtica em lugares onde o mundo administrado ainda ndo teria
se imposto, onde a arte ainda ndao poderia nem ser considerada completamente
moderna, como se fosse possivel aprender a ser artista hovamente em contato com
essas “fontes puras”, em um processo de redescoberta de sua subjetividade que,
agora, parece esta “terceirizada” em “raizes culturais” que sdo tomadas em
empréstimo.

Territorialmente, o mercado de World Music esta localizado primordialmente
na Europa e nos Estados Unidos, onde foram criados nao apenas selos especializados

na comercializacdo de cancdes sob esse roétulo, mas também festivais, casas
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noturnas, emissoras de radio, etc. Se o interesse inicial era por musica africana e
asiatica, este ampliou-se para as musicas criadas pelo outro nao ocidental, que
soavam ainda como se estivessem livres da imposicdo da racionalidade técnica.
Porém, ao colocar essa arte “auténtica” em contato com a arte marcada pela
racionalidade técnica, essas cancgbes passam a ser executadas e modificadas
segundo outros padroes. Nesse sentido, com o intuito de revelar-se uma verdade
artistica, o mercado de World Music acaba por colaborar no processo de imposicao
do mundo administrado a novas regides, promovendo um processo de modernizacao
pela insercdo desses novos artistas na dinamica econémica do sistema da indUstria
cultural, transformando rapidamente sua “verdade auténtica” em justificativa para o
consumo. E como se todo processo de transformagdo fosse acelerado e acontecesse
no instante em que se denomina tal mdsica como pertencente ao segmento da World
Music. Por esse processo, o que sera cristalizado em estilo musical neste segmento
sdo as caracteristicas ndo-modernas da musica nacional dos paises ndo-ocidentais,
transformando a nacionalidade em um subgénero desse mercado.

No caso de Chico Science e Nagdao Zumbi, foi possivel que o grupo
participasse do mercado de World Music porque sua musica podia ser identificada
como brasileira antes de ser considerada pop, rock ou eletrénica. O uso das alfaias
(tambores de maracatu nagdo) e de trajes “tipicos” de maracatu rural, o fato de
cantar em portugués, dava o carater auténtico ao grupo, que podia ser posto em
contato com o publico da World Music nas turnés internacionais. Assim, a idéia de
“vir de longe”, de “ser de 13" se torna um pressuposto para seu marketing nesse
mercado, e a viagem que ele empreende até os territérios onde esse mercado é
maior é duplamente importante. Por um lado, marca a distancia fisica em que o
artista encontra-se desses territérios, e por outro, reforca a distancia artistico-
cultural que os separa. Assim, esse artista tem mais valor no mercado de World

Music quando ele apenas passa por seus circuitos, ressaltando sua raridade, que
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completa a imagem de autenticidade desejada. Por isso, o grupo Chico Science e
Nacdo Zumbi pode se apresentar nos Estados Unidos e na Europa quando ainda nao
era muito conhecido nem mesmo pelo publico de Recife ou do Brasil.

A insergdo internacional de Chico Science e Nagdo Zumbi abriu a possibilidade
de um transito maior entre as bandas e artistas da cidade de Recife e o0 mercado de
World Music, dando as gravadoras maiores perspectivas de lucro ao possibilitar o
lancamento e comercializacdo de seu disco também em outros mercados fora do
Brasil. Assim, a insténcias local, nacional e internacional ndo parecem ser mais tao
desvinculadas, uma vez que se pode circular nesses ambitos de maneira mais fluida
do que era imaginado por um artista que ainda ndo era famoso em seu mercado
local.

Durante as negociacdes com o selo Chaos para a gravacgao do segundo disco,
a banda Chico Science e Nacdo Zumbi participou da sétima edicdo do festival
Hollywood Rock. Aproveitando a grande divulgacao do evento, o selo Chaos lancou o
single e o videoclipe da cangdo “Manguetown”, que seria a musica de trabalho do
proximo disco da banda, “Afrociberdelia”, a ser langado apds o carnaval de 1996.
Entretanto, essa cancdo ndo foi tocada pelas radios, o que frustrou, mais uma vez,
as expectativas de trabalho da gravadora com a banda (Pires, 2007). A gravadora
esperou, entdo, até julho para lancar esse novo disco, ganhando tempo para criar
uma estratégia que pudesse inserir ao menos uma cangao nas radios comerciais
brasileiras.

A primeira idéia foi pedir para a banda criar “um hit eletronico, que fosse facil
de tocar nas FMs” (Bolla 8, 2007). A cancao proposta pela banda foi “Mateus Enter”,
gue era um hip-hop com duracdo de trinta e dois segundos, e emendava na cangao
"0 cidadao do mundo”, ambas compostas por Chico Science. Ao ouvi-la, a gravadora
achou que essa cangdo nao correspondia ao que seus produtores imaginavam, pois

também ndo tocaria nas radios (Idem). Embora ja estivesse planejada a participagdo
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de Gilberto Gil no disco, na cangdo “Mac6”, composta por Chico Science, Jorge du
Peixe e Eduardo Bidlovski, esta também ndo parecia satisfazer os critérios de
insercdo na programacao radiofonica. Nessa situacdo, o diretor artistico da Sony,
Jorge Davidson, pediu a banda que gravasse uma versdao Mangue da cangao
“Maracatu Atomico” (1973), de Jorge Mautner e Nelson Jacobina, que era conhecida
do publico e da midia, embora nunca tivesse sido tocada pela banda antes (Idem).
Nesse sentido, se ja existia antes qualquer dificuldade no entendimento entre a
banda e a gravadora, esse fato serviu para aumentar os atritos. No entanto, esse
fato foi decisivo para mudar a histéria do Mangue.

Em primeiro lugar, esta cancdo contava com a palavra maracatu em seu
titulo, enfatizando a relagdo entre a banda e essa tradicdo cultural. Em segundo
lugar, como essa cangao tinha sido gravada originalmente por Gilberto Gil, um dos
mentores da Tropicdlia, a banda poderia contar com esse tipo de associacdo para
alcancar um publico mais amplo e atrair a atencdo da midia. Em terceiro lugar, com
essa cangdo, as barreiras das radios comerciais foram rompidas, o que permitiu que
o circuito do sistema da industria cultural se completasse e o capital investido fosse
remunerado conforme o esperado e planejado. Esse fato é bastante significativo por
consagrar a estratégia da gravadora na configuracdo do Mangue como uma nova
moda musical, que foi planejada por especialistas - no caso, o diretor artistico da
Sony Music na época, Jorge Davidson. O fato do Mangue produzir versdes de
cangles consagradas anteriormente no mercado atesta justamente seu carater de
estilo, de férmula, uma vez que torna possivel fazer uma cangdo soar como se ela
tivesse sido composta por participantes do Mangue. Revela-se, assim, o grau de
reducdo em que se encontra a esfera de subjetividade do artista, e o quanto esta
ainda precisava ser reduzida para que os produtos Mangue se ajustassem a dinamica

do mercado. Dessa forma, o Mangue é transformado em “modelo estético” e a forma
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do grupo Chico Science e Nagdo Zumbi tocar torna-se o pardametro de autenticidade
deste modelo.
Chico Science faleceu cerca de oito meses depois do langamento do disco

III

Afrociberdelia. A imprensa retratou sua morte como uma “perda irreparavel” para o
pop nacional (Sanchez, 1997, 4-10) e decretou o fim do Mangue, cristalizando a
interpretacdo de que Chico Science era seu “modelo estético auténtico”. Nesse
contexto, surgiram novas informacdes sobre ele, como planos futuros e gravacodes
que ele teria feito antes de morrer, e foram noticiadas as diversas homenagens
prestadas ao idolo por seus fds. Essas noticias contribuiram para fixar a imagem de
Chico Science como artista impar, o que impulsionou a venda dos discos do grupo
Chico Science e Nagao Zumbi, na medida em que eles se tornaram objetos “raros” -
embora continuassem sendo produzidos em escala industrial. Dessa maneira, o
trabalho da midia continuou colaborando com todo o funcionamento do sistema da

industria cultural, firmando sua interpretacdo do Mangue como um fen6meno

moderno.

Conclusdes

Os trés fatores que contribuiram para a permanéncia do Mangue no mercado
da musica, citados acima - a autonomia do produtor, o mercado de World Music e o
planejamento estratégico de um especialista - podem ser considerados como
caracteristicas de um mesmo processo social. De um lado, a atuacao do especialista,
que elabora planejamentos estratégicos para o funcionamento da grande empresa
transnacional, demonstra o quanto estd concentrado e monopolizado o poder
econdmico no setor, e o quanto este depende do planejamento para evitar os riscos
decorrentes da livre pratica do mercado. A autonomia do produtor, por sua vez,
revela o quanto o processo produtivo pode ser fragmentado em diversas atividades.

A racionalidade técnica da produgdo estd disseminada a tal ponto que a agdo do
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produtor é autébnoma o suficiente para poder experimentar novos segmentos de
mercado e correr certos riscos no lugar da grande empresa transnacional, mas sem
desligar-se dela. Embora parecam opostos (concentracao e fragmentacao), entendo-
0s como processos complementares, na medida em que a figura do produtor, tal
como a descrevi aqui, s6 pode existir apés uma extrema concentragao de capital e
divisdo de trabalho, que racionaliza cada vez mais o processo de producao por meio
do desenvolvimento técnico, tornando possivel a especializacdo profissional em
diversas areas sempre mais restritas e pontuais. Nesse sentido, ndo €& mais
necessario ligar diretamente os diversos setores da economia da cultura sob uma
mesma empresa para garantir os ganhos nesse mercado. Com a disseminacao da
l6gica da administragdo, todos funcionardo harmonicamente e alcangardo os lucros
desejados, mesmo estando formalmente separados em diferentes empresas, de
diferentes tamanhos. No exemplo da anadlise do Mangue, essa complementaridade
aparece claramente.

Esse processo complementar ndo é apenas caracteristico de Recife ou do
Brasil, mas acontece em diversas regides do mundo. Nesse sentido, essa relacdo
complementar entre fragmentacdao do processo produtivo e concentragcdo do poder
econdmico situa-se em um plano mundial. Por isso, a existéncia de um mercado de
World Music pode ser considerada uma evidéncia do processo de expansdo da
racionalidade administrativa e de diferenciagdo e unificagdo do mercado em ambito
mundial. Dessa forma, nota-se a diminuicdo paulatina da subjetividade do artista,
dos ideais estéticos modernos, e a transformagdo das musicas “auténticas” em
produtos comercializaveis. Isso também ¢é bastante claro na analise do Mangue, na
medida em que a atuagdo autébnoma do produtor de uma Unica banda, localizado no
poélo bastante fragmentado do processo produtivo, colabora, em ultima instancia,
para que o grupo transnacional Sony Music lucre com a comercializagdo dos produtos

da banda ndo apenas no Brasil, mas também nos Estados Unidos, Europa e Japao,
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contribuindo para a consolidacdo de uma concentracdo cada vez maior do poder
econdmico entre poucas empresas transnacionais do setor.

Essa complementaridade entre concentracdo do poder econOmico e
fragmentacdo do processo produtivo de mercadorias musicais, observado tanto nos
limites da cidade de Recife, como na dinamica nacional do Brasil, e mesmo em um
ambito mundial, pode ser considerada um processo de modernizacao, que se liga a
racionalizacdo do processo produtivo pelo desenvolvimento técnico, a disseminacdo
da légica da administracdo, e a subordinagdo da produgdo, distribuicdo e consumo de
musica a racionalidade administrativa. A concomitancia desse processo nas
instancias local, nacional e mundial demonstrou a forte interligacdo que opera
atualmente entre elas, na medida em que a maior fluidez na circulacdo de artistas e
mercadorias musicais permite que se va do polo mais fragmentado ao mais
centralizado de maneira mais rapida e simples do que anteriormente. Haveria,
portanto, uma diminuicdo nas distancias espaciais, temporais e simbdlicas entre tais
instancias.

Assim, pode-se concluir que o Mangue ndo escapou aos dominios do moderno
e sua analise a luz das formulagoes tedricas de Adorno e Klinger mostrou justamente
como é possivel apreender os processos de modernizacdo por meio da arte e da
cultura em nosso tempo presente. Entretanto, ndao se trata de afirmar que, ao
afastar-se quase inteiramente do ideal estético moderno, o Mangue se torna,
automaticamente, um fendmeno cultural pés-moderno ou global. A propria forma de
atuacdo das empresas fonograficas revela como a quase completa negagdo do ideal
estético moderno ndo significa o fim do moderno, mas apenas a adequacdo da
producdo cultural a légica do mundo administrado. Por essa razdo, se é possivel
classificar o Mangue como um fen6meno pos-moderno que articula de modo novo o
que é local e global (Galinsky, 2002, 104), como uma criacdo artistica baseada em

uma sensibilidade pds-moderna e no hibridismo (Mendonca, 2004, p. 175), ou ainda
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como manifestacdo de um hibridismo expresso na musica popular que se diferencia
do que é considerado pdés-moderno (Vargas, 2007, p. 91), deve-se considerar que
suas caracteristicas modernas sdo também marcantes. Assim, a analise do Mangue
atesta que é possivel pensar que, atualmente, o que é moderno, pds-moderno e
global combinam-se, ao invés de excluirem-se mutuamente, rearranjando as

relacdes entre as partes distintas para que o todo continue em funcionamento.
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