IARA

Revista de Moda,Cultura e Arte

O BRASIL E UMA PAISAGEM: MODA, NACAO, IDENTIDADES E OUTRAS INVENCOES

BRAZIL IS A LANDSCAPE: FASHION, NATION, IDENTITIES AND OTHER INVENTIONS
Débora Krischke Leitdo

Possui doutorado em Antropologia Social pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul e
é professora da Universidade Federal de Mato Grosso. Desenvolve pesquisas sobre moda,
consumo e corporalidade, sendo membro do comité coordenador do Groupe International
d’Etudes Culturelles sur le Corps (CORPUS) e pesquisadora associada do grupo de Histéria

da Moda do Institut d'Histoire du Temps Présent. Além de ter artigos publicados em

7

periddicos cientificos, € organizadora do livro Antropologia & Consumo (AGE, 2006), e
autora do livro Antropologia (EQUFMT, 2009).

<dekl@terra.com.br>

“As historias dependem, antes de tudo, da confiangca de quem as

ouve, e da capacidade de interpreta-las”.
Bernardo Carvalho (2009) Nove Noites,

RESUMO

Percebendo a moda como lugar de producdo e veiculacdo de sentidos, procuro refletir a
respeito das representacdes de Brasil e brasilidades, e da atualizacdo e conformacéo de

identidades brasileiras na moda nacional. Analiso, aqui, as narrativas de unidade nacional
evocadas na tentativa de nacionalizar a moda brasileira. O mundo da moda, campo que se
estabelece como particularmente “moderno”, procura, atualmente, buscar e construir
“raizes brasileiras”, apropriando-se de narrativas explicativas que h& muito permeiam o

imaginario nacional — e internacional — sobre sociedade e povo brasileiros, dando a ambas
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novas roupagens. Tais discursos, como, por exemplo, o que define o pais como natureza
exuberante e paraiso nos tropicos, ganham contornos contemporaneos quando s&o
reatualizados em narrativas de marcas, mercadolégicas, porém nao menos significantes, e
quando sdo recolocados em circulagao.

Palavras-chave: moda brasileira; natureza; identidade nacional.

ABSTRACT

Conceiving fashion world as a field of production and trade of meanings, our intention is to
think about the representations of Brazil and “brazilianess”, and of the actualization and the
formation of brazilian identities in the country’s contemporary fashion. We analyze here the
narratives of national unity raised in an attempt to nationalize the Brazilian fashion. The
world of fashion, a field that has been established as particularly "modern”, seeks to build
"Brazilian roots" appropriating explanatory narratives that have long permeated the national
- and international - imagination on society and people of Brazil, giving both new clothing.
Such discourses, for example, the one that defines the country as exuberant nature and a
paradise in the tropics, receive contemporary lines when they are re-enacted in narratives

of brands, commercial, but no less significant, and when they are put back in movement.

Keywords: Brazilian fashion, nature, national identities.

Uma vista aérea de Paris. No centro da fotografia, o rio Sena e suas pontes partilham
a tarefa de dividir e unir dois mundos. A direita do rio, rive droite, intacta. A esquerda do
rio, uma floresta tropical toma conta de rive gauche. A vegetacdo abundante e fechada nao
deixa ver nenhum edificio. No alto, surgindo em meio a copa das arvores, apenas a torre
Eiffel pode ser identificada. Assim é o primeiro andncio publicitario que divulga a chegada
de uma marca brasileira de cosméticos na Franga.

A natureza exuberante, quase arrebatadora, que germina e impregna-se por toda

parte, € uma sedutora representacdo do Brasil, sobretudo fora de suas fronteiras. Em

diversos momentos da histéria da moda brasileira, fauna e flora inspiraram cores e formas,

lara — Revista de Moda, Cultura e Arte — Sdo Paulo — V.2 No.2 out./dez. 2009 — Artigo 1

140



Débora Krischke Leitdo | O Brasil € uma paisagem: moda, nacao, identidades e outras invencgdes

ou emprestaram imagens para a composi¢cdo de motivos, figurativos presentes em nossas
estampas. Ao mesmo tempo, a natureza percebida como molde para um carater nacional
brasileiro — quase como uma segunda natureza —, serviu por vezes para coser nossa moda,
assim como outras producdes culturais nacionais.

Partindo de pesquisa etnografica, realizada no Brasil e na Franc¢a, nos anos de 2004,
2005 e 2006, de pesquisa em periddicos de moda brasileiros e franceses, trago uma
reflexdo sobre a presenca de representa¢gdes sobre a natureza brasileira em nossa moda.
Percorrendo as trilhas de imagens e discursos associados a natureza, na flora e na fauna da
paisagem ou no carater dos que a habitam, proponho uma discussdo sobre nossas
elaboracfes identitéarias.

De acordo com Thiesse (2001), o uso da natureza e das paisagens nacionais tipicas é
frequente na construcdo das nac¢des e das identidades nacionais. Vale salientar, entretanto,
que no caso brasileiro recorre-se ndo apenas a ideia de “uma natureza” e “uma paisagem”
tipicas, mas igualmente “A Natureza” como constitutiva daquilo que had de mais préprio do
pais. Corriqueiras sdo as falas midiaticas que nomeiam o Brasil, gra¢as as suas florestas, de

“pulméo do mundo”. Segundo Murrieta

Poucos lugares no mundo sdo tao identificados com a sua natureza quanto a
Amazdnia. Uma natureza que toma dimensdes miticas no imaginario popular,
povoando-o de paisagens espetaculares de rios e florestas colossais habitados
por homens “primitivos” e animais “quase-pré-histéricos”; todos vivendo num
estado “congelado” de perpétua harmonia com o ambiente que os rodeia.

(2001, p. 114)

E bem verdade que nossa floresta amazénica, ocupando importante parcela do
territério brasileiro, tem merecido destague nesse imaginario que relaciona o Brasil a
natureza. Bem longe dela, no entanto, em grandes centros urbanos do Sudeste do pais,
como Rio de Janeiro e Sdo Paulo, também é a natureza (dessa vez ainda mais idilica e

menos hostil) que brota nos discursos sobre o que ha de mais “brasileiro” em nossa moda.
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Em desfile de junho de 2005, no Fashion Rio, uma marca brasileira de moda praia
apresenta colecdo de pecas com estampas de flores, coqueiros, folhagens e frutas. Os
abacaxis, estampados em tecido de fundo branco de maids e biquinis, formavam conjuntos
com colares de penduricalhos que imitavam frutas e, por vezes, o uso de um enorme brinco
(em apenas uma das orelhas das modelos), imitando uma folha gigante. E se as frutas eram
pequenas, acompanhando o tamanho das pecas de roupa de praia, o cenario do desfile era
composto por gigantescas flores amarelas e vermelho-alaranjadas e folhas verdes.

No evento porto-alegrense de moda, Donna Fashion, em 2004, a natureza brasileira,
dessa vez ilustrada também por sua fauna, esteve presente em desfiles de duas marcas. A
primeira delas, ao som da musica “América do Sul”, na voz de Ney Matogrosso, mostrou
camisetas com araras bordadas em lantejoulas e brilhos e estampas de folhagens verdes
em pecas masculinas e femininas. Uma blusa branca, em seda, trazia a estampa fotografica
de uma onca, em azul. A onca também voltava estampada, agora em suas cores naturais,
em camisetas masculinas. Além da onca, havia papagaios e tucanos, por vezes estampados
e outras vezes bordados em lantejoulas, espalhados pelas mais variadas pecas de roupa.

Outra marca, dessa vez, tendo como trilha sonora de abertura a mdusica “Bate
Macumba”, dos Mutantes, apresentou roupas em jeans com bordados de tucanos. Algumas
modelos desfilavam com sacolas de feira recheadas de frutas aparentemente naturais. Uma
delas, bastante famosa, usava um enfeite de cabeca do qual pendiam flores amarelas e
folhagens compridas.

Jornalista galucho de moda presente no evento, gravando um programa de televisdo
ao vivo, comenta que

Quando um estilista coloca as cores do Brasil, nossos passaros, as nossas
borboletas [...] ndo ha quem n&do se emocione. [...] a galera esta se
esmerando em mostrar o nosso tropicalismo, a nossa brasilidade, as cores

que a gente curte no Brasil, a sensualidade da mulher brasileira.

Na cobertura feita pelas revistas brasileiras sobre os eventos do Rio de Janeiro e Séao
Paulo de 2004, significativa énfase também ¢é dada as cole¢bes que faziam uso de

elementos brasileiros, como as frutas tropicais, as folhagens e os animais. No mesmo ano,
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em caderno especial de moda, publicado no més de dezembro, um jornal paulista divulga as
tendéncias que estardo em alta, no ano seguinte, avisando sobre o “natal tropical”’. Nele ha
um grande numero de pecas com estampas que remetem a natureza brasileira: as mesmas
folhagens, passaros e frutas. Os valores das pecas, informagdo que acompanha sua
fotografia, quase sempre ultrapassam os trés digitos.

O luxo inspirado na natureza brasileira também aparece nas joéias em ouro e pedras
produzidas por joalherias brasileiras. As pedras brasileiras durante longo tempo foram
produto quase turistico do pais. Mesmo quando negociadas a altos valores dentro das
grandes joalherias, mantinham um carater de souvenir do tipicamente brasileiro. Elas, ainda
que muitas vezes polidas e trabalhadas pela mao humana e de acordo com procedimentos
técnicos especializados, encantavam o turista estrangeiro por representarem a riqueza da
terra, a dadiva da natureza brasileira.

Em uma das lojas onde foram realizadas observacdes em Paris, durante os eventos
que compunham o Ano do Brasil na Franca, havia grande quantidade de acessérios de moda
elaborados a partir de pedras brasileiras. Colares, pulseiras e brincos multicoloridos
espalhavam-se pelas estantes. De acordo com a vendedora da loja, eram um dos produtos
mais vendidos, procurados sobretudo por determinado tipo de cliente: mulheres, européias
(nem sempre francesas), de uma faixa etaria “mais avancada”. Em suas palavras,
“senhoras, porque as moc¢as mais jovens acham bonito mas, acham meio over demais”. As
“mogas mais jovens”, no entanto, consomem acessorios feitos de outras “joias da
natureza”, dessa vez orgéanicas: contas de madeira, sementes, fios de palha.

Em entrevista, uma dessas consumidoras comenta serem também as sementes
brasileiras um tipo de jéia, um material nobre. E o maior valor estético delas, segundo ela,

é o fato de terem sido obras da natureza, ja que

[.-..] todas as formas, as cores, os desenhos, as entalhas, sdo feitas pela
natureza. S8o presentes da natureza. As dimensfes sao irregulares, ndo é
possivel reproduzi-las industrialmente, numa cadeia de producdo. Ndo é

possivel reproduzir, sdo Unicas.
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Material também bastante utilizado na fabricacdo de tais acessorios de moda é a
jarina, semente conhecida como “marfim vegetal”. Tal material, algumas vezes misturado a
metais nobres como ouro e prata, foi utilizado em algumas jéias expostas no Jéia Brasil,
evento que compde o Fashion Rio. L4, embora todas as pecas apresentadas fossem
minuciosamente trabalhadas, tal qual obra de arte, conversando com aqueles que visitavam
0 evento quando |4 estava, foram numerosos os elogios proferidos as nossas pedras belas e
coloridas, e a jarina, tdo em voga, de uma beleza que “deve ser bem aproveitada”.

José Murillo de Carvalho (1998), ap6s historicizar a presenca da razdo edénica no
imaginario brasileiro, apoia-se em pesquisas de opinido, realizadas no Brasil, em 1997, para
demonstrar a permanéncia de tais imagens no pais. A manutencédo das representacdes de
nossas belezas naturais, de sua grandiosidade e exuberancia, das riquezas do solo (ao
ponto de nos fornecer preciosas joias naturais!), da amenidade do clima e auséncia de
calamidades como constitutivas das qualidades do Brasil, é explicada por ele a partir de sua
oposicdo ao que chama de razdo satanica. A razdo satanica se apoia, por sua vez, em
representacdes negativas do brasileiro, da pequenez do humano que habita a grandiosa
paisagem natural, refletida na auséncia de positivacao de fatores sociais e politicos do Brasil
por parte de seus habitantes.

Quase que na contramdo da unanime positivacdo da natureza em detrimento do
trabalho humano, uma mudanca acontece, justamente no setor joalheiro, nos ultimos
tempos. Algumas das grandes joalherias brasileiras, antes,sobretudo revendedoras das
“pedras turisticas”, que eram o carro-chefe de suas joias, passam a criar linhas com maior
investimento em design. Segundo vendedora de uma dessas joalherias, essas linhas sdo
inicialmente mais voltadas para o mercado interno, mas passam também a vender bem no
exterior. Ainda que ndo sejam mais “pedras com joias” — e ndo joias com pedras, ja que o
fundamental da jéia era a propria pedra —, tais linhas ndo deixam de fazer referéncia ao
Brasil, e tampouco a natureza brasileira.

Em evento de moda brasileira na Franga, revista promocional de uma grande loja de
departamentos anuncia a venda de joias brasileiras. Na fotografia, uma joia em ouro em
formato de folha, incrustada de pequenas esmeraldas, é, segundo a revista, emblematica de

nossa “joaillerie en ébullition”: expressdo que evoca nao apenas 0 nascimento/surgimento
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do setor, mas igualmente imagens de explosdo e altas temperaturas, fortes no que
concerne as representacfes sobre a moda inspirada em nossa “exuberancia” natural e
humana.

E importante ressaltar que estamos aqui tratando de dois movimentos distintos. Um
€ aquele que faz uso de matérias-primas naturais e, gracas a elas, estabelece sua
associacdo com a natureza. O outro movimento é aquele que apenas busca inspiracdes em
representacfes da natureza, tal qual o uso de imagens de flora e fauna em estampas de
roupas, assim como a utilizacdo de formas que as reproduzem. A inversdo operada no
campo da joalheria da-se justamente na passagem de um movimento ao outro. Na moda de
vestir também os dois processos acontecem.

A “natureza luxuriante” brasileira, segundo a imprensa francesa, forte fonte de
inspiracdo para a moda aqui produzida, além de representacdo do que é o Brasil aos olhos
franceses, também ¢é fruto de nosso préprio imaginario — brasileiro — sobre o pais: a
natureza é em grande medida lida como uma “qualidade brasileira”.

O préprio pensamento social brasileiro, em busca de nossas raizes identitarias,
historicamente se apoiou na ideia de que a natureza -- fosse ela, dependendo do contexto e
da época, revestida de tracos positivos ou negativos -- seria fundante para a construcdo da
nacédo brasileira.

Embora essa busca de “raizes nacionais” remeta, segundo Dante Moreira Leite
(2002), ja aos tempos coloniais, foi sem duavida durante o periodo do Romantismo que
comecou a tomar suas formas mais expressivas. Na literatura brasileira ficcional desse
periodo, é reconhecida a celebracdo da natureza tropical brasileira e do indio, sempre
situado num passado mitico e romantizado (como nas obras de Gongalves Dias e José de
Alencar), como forma de positivar a imagem do Brasil e, apés a Independéncia, construir
um imaginério de identidade minimamente autdbnoma com relagéo a Portugal.

Além do romantismo e nativismo promovido pela literatura, convém ressaltar o papel
fundamental das teorias cientificas e de producdes ensaisticas a respeito do Brasil,
desenvolvidas no final do século XIX e ao longo do século XX, para a elaboracdo de
narrativas a respeito da nacdo. Sua importancia estd antes de tudo no fato de que, em

diferentes momentos histéricos e situagdes sociais, essas narrativas, tanto as otimistas e
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positivas quanto as pessimistas, foram e sdo incorporadas aos discursos do senso comum, e
acionadas como parte do imaginario que o Brasil tem sobre si mesmo. Ponto comum a
quase todas essas narrativas sobre o carater e a identidade do brasileiro é a argumentacéo
centrada no bindmio “raca / meio geogréafico”. Entendida algumas vezes como uma das
pontas de tal bindmio, noutras como as duas, a natureza, generosa ou perigosa, firma
raizes na maneira brasileira de pensar o Brasil.

Mas a simples representacdo imagética, no setor da moda, de flora ou fauna em
determinada estampa de roupa € suficiente para remeter, de forma automéatica e
identificadora, ao Brasil? A natureza pode ser vista como simbolo do pais, mas como é
definido, na moda, o que é e o0 que nao é representacdo da natureza? E qual natureza é e
qual ndo é imediatamente comunicativa de brasilidade?

Um tucano e uma arara bordados em camiseta talvez deixem menos duvidas, mas
por qual razdo, por exemplo, uma bermuda com estampa de coqueiros ndo pode ser
expressiva de uma moda de inspiracdo havaiana, no lugar de brasileira? E um luxuoso
sapato forrado de folhagens n&o poderia ser influenciado por uma jungle qualquer,
imaginada como a que nos inspira, porém desnacionalizada? A mera utilizacdo de motivos
naturais (e ndo pouco exuberantes), como enormes folhas e folhagens, retratos de oncas ou
penas de pavao, basta para que objetos de moda sejam representativos de “brasilidade”?

Entre os anos 2004 e 2006, encontramos, em alguns periédicos internacionais de
moda, artigos de vestuario que em muito se assemelham aos anteriormente descritos,
desfilados no Brasil e que, por suas inspiracfes na natureza, sdo entendidos como “bem
brasileiros”. Eles nem sempre sdo, entretanto, brasileiros, sendo muitos deles produtos da
moda italiana, norte-americana, francesa. A inspiracdo, de acordo com as revistas onde sédo
divulgados, é tropical, mas nao brasileira.

O uso de tais imagens da natureza pela moda brasileira poderia, portanto, ser
percebido como simples reflexos de “tendéncias de moda” mais gerais, sem qualquer
referéncia ao nacional? Os vinculos entre elementos imagéticos que retratam natureza e o
Brasil ndo sdo, fazendo um jogo de palavras, “naturais”. Parece ser muito mais através do

discurso midiatico que se (re)estabelecem semelhantes vinculos.
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De acordo com uma revista brasileira de moda, inspirada na “botanica” do pais-
“paraiso”, as estampas de flores e folhagens “desabrocham”:
Folhas: Ricas, fartas e poderosas, as florestas do Brasil inspiram uma
infinidade de estampas tropicais. A botanica d4 o tom em pecas de altissimo
verao
Flores: O paraiso é aqui. De todas as cores, formas, tamanhos e espécies,

flores se multiplicam e brotam em todas as vitrines do Pais.?

Outra revista de moda, menos sdbria em suas analises, mas ndo menos legitimadora
(sobretudo, nas escolhas de consumo), fala em “aquarela de brasilidades” e, de maneira
assaz bem-humorada, assim descreve as colec¢des desfiladas por dois estilistas brasileiros

nos eventos de moda de 2004:

[...] E verdade que os dandis invadiram a Amazoénia? [...] floresta nédo falta
na sua passarela. [...] Nao, darling, a nossa very sophisticated lady ndo se
perdeu. E vai que vai pela selva adentro. Tanto que — ui! — o forro de um dos
casaquetos negros vira até folhagem, em verdade do print verdejante, pura
seiva pura [...] Sua passarela ferve no melhor estilo “moro num pais
tropical”, trip que, alias, de repente virou uma obsessao-fashion nacional.
Parece que — ainda que 500 anos after Cabral — o Brasil esta descobrindo o
Brasil. Isso é 6timo. Nossa natureza € uma beleza (os gringos babam de

inveja).?

Como diversos autores (Douglas & Isherwood, 2004, Miller, 2002) afirmam, os bens
de consumo, ainda que produtos da imaginacdo e esfor¢co humano, ndo saem ja da linha de
montagem carregando consigo sentidos culturais prontos. Os significados nédo sédo
intrinsecos aos bens, e tampouco se encontram completamente constituidos durante o
processo de producao.

Os discursos elaborados por instancias legitimadoras como a publicidade ou, nesse

caso especifico, o jornalismo e a critica de moda, operam em grande medida a transferéncia
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dos sentidos culturais para os bens de consumo. Classificando, selecionando e nomeando,
tais instancias, de acordo com McCracken (2003), ajudam a atribuir aos bens certas
propriedades e qualidades existentes no imaginario social.

Segundo Baudrillard (1996), a publicidade funciona como uma espécie de operador
mitico, estando, portanto, longe de um universo onde as ac¢des e discursos se classificam
em verdadeiros e falsos. O discurso publicitario estaria em grande medida préximo da
palavra profética: ele ndo explica ou propde sentidos inteligiveis, apenas classifica e define,
produzindo uma sintese artificial do verdadeiro com base nas palavras (e imagens!)
eficientes.

Assim como a publicidade, portanto, a imprensa de moda faz uso de tais “palavras
proféticas”, definindo ndo apenas o que é consumivel ou ndo, mas igualmente descrevendo,
classificando e nomeando para o leitor (que ndo esteve aos pés da passarela) aquilo que foi
apresentado. McCracken (2003) entende que a eficiéncia do processo de transferéncia de
sentidos se da por conta da articulacdo entre os bens de consumo (com suas qualidades
objetivas) e as representacdes socialmente atribuidas a eles. Assim, esse processo de
transferéncia so6 teria fim na apreensao de tal discurso pelo leitor/consumidor. O autor final
de tal processo de transferéncia seria, portanto, o consumidor que partilha das mesmas
representacdes culturais utilizadas.

A acado do jornalismo e da critica de moda, nomeando elementos figurativos como
estampas de folhagens de “natureza”, e imediatamente associando tal “natureza” a
“brasilidade”, s6 funciona portanto porque tais significados sdo culturalmente
compartilhados pelo publico mais amplo, consumidor dos objetos ali classificados ou
simplesmente das idéias, tendéncias de moda, através deles materializadas.

Ainda que as esferas da critica e do jornalismo de moda tenham especial importancia
na operacdo de transferéncia de significados, enquanto instancias legitimas e oficiais de
construcdo de enredos para os bens de consumo do campo da moda, é possivel pensar que,
mais além, tal processo ndo se termina na recepcado dessas falas por parte dos
consumidores. Os objetos, como textos vivos, seguem tendo seus significados
transformados continuamente, através das narrativas que os acompanham e ao longo das

trajetérias que percorrem no mundo social.
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Pais das mil faces

Espacialmente, pode-se dizer que a natureza brasileira representada no campo da
moda encontra-se localizada no que chamo de geografia simbdlica triangular da na¢ao, capaz
de situar o Brasil auténtico em algum lugar na triangulacdo imaginaria entre o Rio de Janeiro,
a Amazonia e a Bahia. E preciso salientar que néo se trata aqui que divisdes politicas como
“a cidade do Rio de Janeiro” ou “o estado da Bahia”, e sim de espac¢os que, sendo ou néo
conhecidos e vivenciados, sdo antes de tudo espacos imaginados. Essa construcdo de um
espaco triangular imaginado, dizendo respeito aos lugares e paisagens do “verdadeiro Brasil”,
poderia igualmente ser vista como uma transposicdo geogréafica da tdo discutida triangulacéo

étnica brasileira.

O triangulo das trés racas, nossa fabula nacional (Da Matta, 1997), imagem a qual
se recorre, com frequéncia, para definir o Brasil e as identidades brasileiras, tem, nessa
geografia, suas trés pontas representadas: a Bahia pode ser vista como territério do Brasil
negro, a Amazénia o Brasil indigena, e o Rio de Janeiro, o Brasil branco e mestico, a corte e

ao mesmo tempo o centro simbdlico que recebe e mistura as duas outras influéncias.

No pensamento social brasileiro a problematica da diversidade étnica (e depois,
cultural), tomada, & semelhanca das representa¢cfes sobre a natureza, como positiva ou
negativa de acordo com o contexto histérico e politico, sempre esteve presente nas
construcdes a respeito de uma identidade brasileira.

Silvio Romero, a partir de uma mistura entre teorias de Darwin, Spencer, Gobineau e
Comte, elabora no final do século XIX “teorias cientificas” para explicar a nagcédo brasileira.
Segundo ele, o Brasil estaria praticamente condenado ao fracasso devido a mistura de
racas, a principio negativa, e ao clima quente do pais, que considera prejudicial a saude. O
carater do brasileiro, naturalmente apatico e sem iniciativa, segundo o autor, seria fruto da
juncdo dos problemas climaticos e raciais da nacdo. Sobre o aparente paradoxo do

pensamento de Silvio Romero, Dante Moreira Leite (2002) comenta:
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Como aceitava as teorias racistas e as teorias sobre a insalubridade do clima
tropical, esse nacionalismo sera um conjunto de incoeréncias: num clima

ruim, trés racas inferiores estdo destinadas a um grande futuro.

Mas se Silvio Romero mostra-se descrente para com o Brasil, por outro lado funda
seu nacionalismo num futuro longinquo, e, adaptando as teorias darwinistas a urgéncia do
momento politico da nacdo, propde que a “melhora” da “raca brasileira” deveria acontecer
via branqueamento, através da imigracdo européia. Segundo sua légica, a mesticagem
(ainda que contraditoriamente vista por ele como prejudicial em sua esséncia) com o
elemento branco acabaria por favorecer o povo brasileiro no futuro, ja que a selecdo natural
se encarregaria de garantir a sobrevivéncia dos melhores, para o autor, os mais brancos ou
“branqueados”.

No periodo anterior, a producao literaria do romantismo ndo estava preocupada com
a presenca do negro, e ele parecia hem ao menos existir. La estavam o branco e o indio
romantizado. Segundo Ortiz (2003, p. 19), “em sua bricolage de uma identidade nacional, o
romantismo pode ignorar completamente a presenca do negro”.

Também Euclides da Cunha centra sua andlise nas influéncias da raca e do meio
geografico para explicar a nacédo brasileira, de forma bastante explicita mesmo na
nomeacao dos capitulos de seu livro Os Sertdes. A principio, igualmente inspirado nas
teorias cientificas européias sobre a degeneracao das racas, com base na mistura, Euclides
da Cunha tende a ver a situacdo do Brasil com olhos de preocupacdo. Acompanhando a
Guerra de Canudos, entretanto, parece ndo conseguir conter uma nascente simpatia pelo
jagunco. Opde, assim, o sertanejo, forte, “rocha viva da na¢do”, ao homem do litoral,
supostamente mais misturado, com mais contatos com o estrangeiro e com a vida facilitada
pelo clima mais agradavel.

A explicacdo para a virtude do sertanejo, apesar da mistura de racas que déo
origem a ele, vai ficar, é claro, no clima. Devido as dificuldades da vida no sertdo geradas
pelo clima indspito, apenas os mais aptos e mais fortes sobreviveram, gerando a “raca

sertaneja”, aprimorada pela selecdo natural.
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Segundo Dante Moreira Leite, se para Silvio Romero a solugdo estava no
branqueamento, para Euclides da Cunha ela estaria num quase “assertanejamento” do
Brasil:

Euclides supunha que sertanejo constituia uma raca e, a partir dela, o Brasil
poderia desenvolver uma nacéo auténtica. (...) Para Euclides, o mestico seria
sempre um desequilibrado, e s6 a raca sertaneja poderia constituir a raca

brasileira. (2002, p. 247)

Com Nina Rodrigues, a problematica da identidade nacional brasileira adquire carater
ainda mais claramente racista. Em seu primeiro livro, publicado pela primeira vez nos
ultimos anos do século XIX, ele discute a posicdo das ragas no Codigo Penal brasileiro. Sua
visdo, pessimista e desgostosa para com o negro e o indio, baseia-se, sobretudo, na
fisiologia do cérebro para explicar o que consideraria fraquezas e inferioridades das racas
néo brancas.

Para o autor, o negro, o indio e o mesti¢co, por se constituirem como racas inferiores
a raca branca, deveriam ser penalizados julgados diferentemente perante as leis do pais. As
racas tidas por ele como inferiores ndo poderiam ser tdo racionais e responsaveis quanto a
dos brasileiros brancos, e possuiriam uma mentalidade infantil, impulsiva, assim como uma
baixa moralidade.

Além de atribuir inferioridade a uma suposta esséncia racial do negro e do indio,
Nina Rodrigues também vé de forma pessimista a mistura dessas racgas, tanto entre si
quanto com a raca branca. O branqueamento, portanto, ndo seria uma solucédo, e traria
mesmo prejuizos ainda maiores para o pais.

Nina Rodrigues elabora uma comparacdo entre as influéncias dos negros no Brasil e
nos Estados Unidos, e diz que o segundo pais teria alcancado maior desenvolvimento
justamente por ser mais rigido no que concerne a mesticagem. Além da pouca mistura, o
clima novamente é acionado para explicar o sucesso norte-americano:

Se os Estados Unidos conseguiam progredir, isso se devia ao fato de terem
estabelecido uma separacdo nitida entre brancos, de um lado, mesticos e

negros, de outro; além disso, o clima temperado favoreceria os brancos na
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luta pela vida, enquanto os trépicos favoreceriam 0s negros e mesticos.

(Leite, 2002, p. 290)

Embora Dante Moreira Leite (2002, p. 362) e Renato Ortiz (2003, p. 40) identifiquem
continuidade entre os trabalhos de Gilberto Freyre e dos outros ensaistas anteriormente
mencionados, os conteudos atribuidos a mesticagem em Freyre sdo evidentemente muito
diferentes. Os argumentos sobre a continuidade dizem respeito sobretudo a preocupacao de
explicar o carater nacional, de forma ensaistica, a partir do passado da nacéo, das racgas (no

caso de Freyre, de povos/culturas) e do meio geografico e clima (também muito presentes

em Gilberto Freyre).

Gilberto Freyre vai buscar na mesticagem n&o a explicacdo para 0 insucesso da
nacdo, mas justamente uma identidade particularmente brasileira. Com ele o mestico e a
mistura das racas sao positivados, e o homem brasileiro, mesti¢co, por seu carater e por sua
constituicdo fisica, € percebido como possuindo todas as caracteristicas necessarias para

prosperar no clima e na geografia dos trépicos.

Nao mais problema a ser resolvido, como era percebido anteriormente, nosso
triangulo racial, gracas a miscigenacdo que “amaciou, a seu modo, antagonismos entre os
extremos” (Freyre, 2003b, p. 153), torna-se homogéneo em sua diversidade, e passa a ser
visto o amalgama de sociedade brasileira. De acordo com Freyre (2003a, p. L) “a
miscigenacdo que largamente se praticou aqui corrigiu a distancia social que de outro modo
se teria conservado enorme entre a casa-grande e a mata tropical; entre a casa-grande e a

senzala”, formando uma sociedade brasileira hibrida que

[...] é de todas as da Américas, a que se constituiu mais harmoniosamente
quanto as rela¢gbes de raca: dentro de um ambiente de quase reciprocidade
cultural que resultou no maximo aproveitamento dos valores e experiéncias
dos povos atrasados pelo adiantado; no maximo de contemporizacdo da
cultura adventicia com a nativa, da do conquistador com a do conquistado.

(Freire, 2003a, p. 130)
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Nos dois trechos, entretanto, convém sublinhar que o centro do tridngulo, lugar
privilegiado da mistura, ja € entdo sua extremidade branca. No primeiro trecho, ndo sem

razao a “casa-grande” é o Unico dos termos que se repete.

A positivacdo de diversidade brasileira e sua transformacdo de problema em
qualidade, nos trabalhos de Freyre, segundo Vianna (2004), atendem a uma espécie de
demanda social, nhum momento em que havia uma preocupacdo em fortalecer uma
identidade nacional e uma (auto) imagem positiva do povo brasileiro. Com Freyre, o mito
das trés racas e do Brasil como cadinho da mistura de povos, agora positivado, pode-se
atualizar no cotidiano, e o sucesso do pais ndo precisa estar num futuro tdo longinquo.

Ele passa a fazer parte, portanto, de um imaginario social compartilhado que,

enquanto mito, repete-se no dia a dia, sendo utilizado — e, por vezes, transformado — nas
mais diversas situacfes cotidianas. E nessa producdo brasileira de modas de vestir, no

momento presente preocupada em marcar e firmar sua “brasilidade”, ele néo fica de fora.

No evento Jéia Brasil, em exposicao das pecas vencedoras de um concurso que tinha
como tema “identidade brasileira”, as representacdes de nossa triangulagdo racial eram
recorrentes. E as pontas de nossa fabula se materializavam justamente em cores, dessa vez
nao mais de pele, mas de ouro.

No texto que acompanha a peca intitulada “Etnias”, a criadora diz que faz uso de

[...] ouro em pd nos tons amarelo, negro e branco, que simbolizam,
respectivamente, nossas origens étnicas: indio, negro e branco. Ao gira-lo, as
cores se misturam criando sempre uma nova forma, representando a

miscigenacgao entre as ragas que constituem o povo brasileiro.

Na joéia “Miscigenacdo”, o ato sexual é, como em Freyre (2003b), fundador da
harmonia entre diversidades:

Miscigenacdo de um povo, de ragas, de cores, 0 inicio de uma civilizacdo. O

adorno retrata a unido dos corpos, homem branco e india, homem branco e

negra [...] beleza do povo, resultado de uma raiz tdo singular como a do
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inicio da colonizagdo do Brasil. [...] patrimdénio de orgulho dessa nacao

miscigenada, a nagéo brasileira.

Em algumas pecas recorre-se apenas a uma das pontas do triangulo como
representativa da auténtica identidade brasileira. Esse é o caso do par de tornozeleiras que
recebe o nome “Tornozeleira indigena”. Sem qualquer referéncia ao grupo indigena que o
inspira, é dito representacdo de “nossa verdadeira raiz, resgatando o simbolo mais utilizado
por aqueles povos: a pena”. Sua imagem, entretanto, poderia remeter tdo bem a
Pocahontas quanto a lIracema.

Ainda no que diz respeito as inspiracdes indigenas, uma marca de moda praia
realizou, pouco antes do periodo em que iniciei minha pesquisa, uma cole¢do inteira de
maibs e biquinis que tinha como tema “Grafismo Indigena”. Tal colecdo, talvez por estar
entre as primeiras que recorrem ao atual discurso do elogio da brasilidade, tornou-se
emblematica. Quando um consultor de moda carioca foi entrevistado, ainda que as
perguntas versassem principalmente sobre os usos do artesanato na moda brasileira, o
primeiro exemplo de “bom uso da cultura brasileira” na moda do pais que lhe veio a cabeca
foi justamente tal colecdo. Segundo o consultor de moda, o uso “do indio em nossa moda é
necessario porque € o que tem que mais roots, de mais tradicdo, e fica uma coisa séria,
sObria”. Quando perguntado sobre a razdo do adjetivo “séria”, ele responde que “ndo € um
festeré colorido, tem um refinamento porque as pessoas conhecem menos, tem uma
tradicao cultural”. Tal fato permite pensar que talvez o indio, nessas instancias produtoras e
consumidoras de alta moda, ainda ocupe um lugar de “outro exético”, menos préximo do
que, por exemplo, a cultura negra.

E se a influéncia indigena é “roots” e “tradicao cultural”, a africana é dita como
doadora de “ritmo e alegria” & moda brasileira. Ainda na exposi¢cdo de joias, também a
ponta negra do tridangulo racial brasileiro servia como sintese da identidade brasileira. A
partir dela duas joias foram elaboradas. A primeira, denominada “Ritmo-Brasil”, era um anel
que reproduzia as formas de um bongd, e era descrito como materializacdo da “influéncia

ritmica legada pelas raizes culturais do povo africano ao povo brasileiro”.
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a

A outra joia recorria a influéncia da religiosidade afro-brasileira, e era intitulada
“Jogo de Buzios”. Nao estava, entretanto, menos no dominio da natureza, ja que o autor da
peca avisava serem o0s buzios “um tipo de concha do mar que percorrem todo o mundo,
trazendo consigo os segredos das aguas, da terra, e a energia de tudo o que existe.”

Na Franca, a moda brasileira atual é explicada justamente por suas “multifacetas”,
que fazem do Brasil “um conjunto harmonioso com o qual nem se pode sonhar noutras
partes”. Dito “viveiro étnico”, o Brasil € o lugar onde “o tempo, esse grande escultor, ha
cinco séculos ndo cessa de misturar contribui¢cdes heterogéneas, como o testemunha o povo
brasileiro.™
A heterogeneidade étnica do pais, que segundo a prdépria divulgacdo do governo

5 serviria de base

brasileiro é “vivida harmoniosamente por seus 180 milhdes de habitantes
para a homogeneidade das caracteristicas nacionais. Ja na moda brasileira voltada para o
mercado interno, além das ja mencionadas influéncias do triangulo racial brasileiro, e da
utopia da homogeneidade a partir da harmoniosa convivéncia de diversidades, o uso de
“tipos regionais” brasileiros também é frequente naquela moda que é adjetivada como
“brasileira”.

Mas articular diferencas culturais e regionais ndo € privilégio do Brasil. Thiesse
(2001) descreve elementos utilizados pelo discurso patridético na constituicdo de uma
identidade nacional francesa, situando o discurso sobre a diversidade harmoniosamente
articuladas como central nas definicGes identitarias do pais. Segundo ela, a partir de 1870,
as diversidades regionais da Franca, descritas como um todo harmonioso, passam a compor
0 que seria a imagem oficial daquela nacdo. A “unidade na diversidade” s6 seria possivel, no
caso da Franca, porque a “unidade” ja é antiga e solida, sem muitos conflitos. De acordo
com a autora, haveria uma grande celebracdo da “province” e das populac¢des rurais, dos
“ethnotypes” e das identidades locais apresentadas como a “verdadeira Franca”.

Na Franca, assim como a paisagem brasileira de maior destaque é o Rio de Janeiro e
seu Cristo Redentor, também € o carioca o brasileiro que resume o tipo nacional. E vale
lembrar que o Brasil esteve representado nos desenhos animados da Disney por um

papagaio verde, malandro e alegre, com muito “samba no pé”, e que recebeu justamente o

nome de José (Zé) Carioca.
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Uma consultora francesa de moda entrevistada, quando lhe pergunto sobre o que
acha que caracteriza hoje a moda brasileira, diz que
No Brasil vocés tém toda uma heranca, todo um passado no qual sua moda
se inspira. Vocés sabem se expressar por esse lado natureza, a explosdo do
seu carnaval, a temperatura que aumenta no clima e no seu temperamento
[...] por causa disso, vocés tém uma moda ludica, cheia de cores [...] eu

chamava de moda carioca, mas é a moda brasileira [...].

Um tipo brasileiro portador de um “verdadeiro carater nacional”, algumas vezes
sintetizado no “carioca”, noutras em um “brasileiro” genérico, € presente em nossa moda,
tanto na Franca quanto no mercado interno. Sua presenca coexiste com a ideia da
diversidade da nacgéo e, mais do que antagonico a ela, ele € uma de suas consequéncias.

O tipo brasileiro, portanto, é pensado como herdeiro da diversidade étnica e cultural
do pais, diversidade essa bastante presente enquanto definidora de uma moda brasileira que
se diz (e se quer) verdadeiramente brasileira. E justamente por meio da heterogeneidade da
nacdo que ele constréi sua alteridade diante do outro, no caso estudado, o outro francés.
Outro elemento bastante mencionado em sua constituicdo € a estreita relacdo com a
natureza do pais que, moldadora de seu carater, acaba também influenciando sua maneira
de vestir e de produzir moda. O tipo brasileiro é visto, portanto, como resultado da somatéria

diversidade étnica e cultural mais natureza e ambiente.

Analisando os casos da identidade nacional canadense e suica, Kaufman e Zimmer
(1998) apontam que ha nos dois paises a ideia de que um auténtico carater nacional teria
sido moldado e influenciado pela natureza dos paises. Desenvolvendo o conceito de
“naturalizacdo da nacdo” — onde a nacdo, seus habitantes e sua cultura sdo vistos como fruto
da natureza tipica — e diferenciando-o do de “nacionalizacdo da natureza” — onde a natureza
tipica é vista como patrimbnio nacional, mas ndo enquanto agente e influéncia sobre o
homem e a cultura que a habitam — os autores apontam que no caso dos dois paises a
equacao entre nacdo e natureza se d4, a partir de determinado momento histérico, nos

termos do primeiro conceito.
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A “naturalizacdo da nacdo”, no caso dos dois paises por eles estudados aconteceria,
segundo eles, por duas razdes. A primeira seria a percepcdo da natureza nacional como
grandiosa e exuberante (no caso da Suica, a forca da montanha e, no caso do Canada, a
natureza selvagem e desconhecida). A segunda razdo seria justamente a heterogeneidade
étnica e linguistica das duas nacdes. A natureza serve, entdo, como elemento unificador das
diferencas, sendo aquilo que se compartilha e, ao mesmo tempo, cenario onde se elabora,

com base na diversidade, a unido em um Unico tipo ou carater nacional.

No caso brasileiro, também parece ser a natureza o grande elo percebido como
unificador das diferencas, ao menos nas imagens do tipo brasileiro promovidas em nossa
moda. O brasileiro tipico € visto como fruto da heterogeneidade do pais (que muitas vezes

também é percebida como um fato da natureza), e da relacdo com o ambiente natural.

O nicho (do mercado) ecolégico

Ainda associando o produto brasileiro a natureza do pais, uma nova abordagem,
especialmente no que concerne a divulgacdo da moda brasileira no exterior, diz respeito ao
consumo ético, social e ecologicamente engajado. Trata-se de um movimento mais geral da
moda internacional e das préaticas de consumo que é apropriado pela divulgacdo de uma
moda brasileira. Nas revistas francesas, fala-se a respeito dos produtos relacionados a essa
tendéncia (artesanais, reciclados, naturais) como representando, contemporaneamente,
sofisticacdo e elegancia. Uma revista francesa traz a lista de suas “butiques éticas
favoritas”. Visitando alguns estabelecimentos ali listados, foi possivel verificar que muitas
delas revendem produtos brasileiros, entre os de outras procedéncias. A revista descreve o
ambiente de uma das lojas como “étnicos, chiques e design”, e seus produtos como sendo
das marcas “[...] mais famosas do comércio solidario”. Além disso, anuncia a recente “[...]
publicacdo do Guia das Compras Solidarias em Paris, que retne duzentos enderecos®”.
Outra revista fala em “Fantasia bio-chique”, que seria uma homenagem “[...] estilizada ao

mito antimondialiste” e uma “nova docura écolochic’”
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Diversas empresas brasileiras buscam diretamente esse caminho e essa abordagem.
E esse o caso, por exemplo, de uma empresa brasileira cujos produtos sdo vendidos na
Franca, nas lojas de comércio ético, que se destaca por voltar-se exclusivamente para esse
publico alvo de consumidores, produzindo artigos de vestuario em algodado. Suas roupas,
ditas de “fibra justa/igualitaria/sustentavel”, sdo vendidas em uma grande butique
“engajada” de Paris. Sua propaganda é de que as pecas produzidas ndo s6 sao feitas com
algoddo bio, como aqueles/as que os produzem sdo remunerados/as de forma justa, ideia
também bastante recorrente. Tais roupas, segundo periédico francés direcionado aos
profissionais da moda, sdo vendidas em 25 pontos, e “ja seduziram cerca de 300.000

consumidores franceses®”.

Outros produtos brasileiros, ndo especificamente direcionados para esse setor, mas
também associados a dubla “producdo artesanal/matéria prima natural”, pegando carona na
mania bio-chic, tém suas vendas aumentadas. E o caso das bijuterias brasileiras feitas de

sementes e pedras, mas igualmente das pecas industriais acrescidas de enfeites e bordados.

Essa ideia de um Brasil que produz amplamente bens de consumo social e
ecologicamente corretos pode parecer, por vezes, surpreendente aos olhos brasileiros. Na
Franca, entretanto, aparenta ja estar bastante solidificada. A onda brasileira de “reciclagem
total” é anunciada por revista francesa como principal caracteristica do moderno design
brasileiro, que busca inspira¢cfes no artesanal e na natureza (e também no cotidiano). Assim,
muitos produtos made in Brasil sdo vistos como jogando as cartas da “reciclagem total, uma

tradicdo nacional [brasileira]®”

Da mesma forma que a associacdo entre elementos imagéticos que remetem a
natureza e a “brasilidade” é estabelecida, em grande parte, pela critica e pelo jornalismo
brasileiro de moda, a autenticidade dos produtos ecologicamente engajados nem sempre
estdo apenas em propriedades intrinsecas a fibra do algoddo ecologicamente produzido, e
sim em sua associacdo com palavras e imagens adequadas. Sdo, portanto, as narrativas

tecidas acerca dos produtos que, adequadamente articuladas com seu aspecto externo e

com suas propriedades, conferem a eles significado e autenticidade.
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Examinando o que chama de “narrativas de marcas”, Remaury (2004, p. 25), as
define como podendo pertencer a dois grandes tipos: as que se referem ao contexto, por
sua vez subdivididas em relatos ligados ao tempo, relatos ligados a um lugar e relatos
ligados a estados ou etapas da vida; e as que se referem ao sujeito, subdivididas em relatos
que remetem a um personagem, relatos que remetem a um saber-fazer e relatos que
remetem a matéria.

Para pensar o caso dos produtos brasileiros, interessam especialmente os tipos de
narrativas de marcas que o autor define como “narrativas de contexto” e, mais
especificamente, aquelas entendidas como “relatos ligados a um lugar”. Esses relatos,
sempre remetendo a determinada localizacdo geogréafica, podem ser, de acordo com
Remaury, ancorados tanto em um pais, uma cidade, ou uma determinada regi&o. E esse o
caso dos produtos de denominacdo controladas, particulares e “Unicos” de determinadas
regides ou paises, mas é igualmente o caso de outras marcas cuja referéncia a um lugar,
apesar de claramente demonstrada, parece menos 6bvia ou importante.

Remaury menciona, por exemplo, os subtitulos (ou, no caso, “sublogotipos”) que
determinadas marcas recebem. Esses sdo especialmente utilizados por marcas de luxo,
como Prada—Milano, Hermeés—Paris, ou ainda DKNY, sigla utilizada nos produtos da marca
Donna Karan New York. Ainda que os produtos brasileiros ndao se vinculem a uma espécie
de “tradicdo de luxo local”, como aquela evocada pelos subtitulos das marcas de luxo, o “do
Brasil” funcionaria, aqui, também como um “sublogotipo” fixador da origem.

Embora a construcdo cultural de narrativas e ideologias sobre os produtos tenha
lugar em todas as sociedades, como sugere Appadurai (1990, p. 48), “[...] tais historias
adquirem qualidades novas, intensas e chamativas quando as distancias [...] entre
producéo, distribuicdo e consumo sédo grandes.” Dada a distancia entre os polos consumidor
e produtor, no caso da circulacdo intercultural de bens de consumo, informacgédo e
conhecimento sdo tao circulantes quanto os proprios bens. Essas informacdes, que
Appadurai vai chamar de “mitologias”, terminam por ser tdo atrativas e consumiveis quanto
0s objetos.

O autor identifica as mitologias que acompanham os bens de consumo como sendo

de trés variedades: aquelas produzidas por seus distribuidores e revendedores; aquelas
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produzidas por seus consumidores ou consumidores em potencial; e aquelas produzidas
pelos produtores. A construcdo de narrativas sobre os produtos da moda brasileira,
especialmente aqueles voltados para a exportacao, parece acontecer, portanto, na interface

entre essas trés esferas.

Algumas consideracdes

Procurei analisar, aqui, algumas particularidades de um momento recente da moda
brasileira contemporanea. Tal momento, que data do inicio do século XXI, caracteriza-se
pela busca, nesse campo social, de visibilidade internacional por meio da divulgacdo de sua
producdo no exterior, sobretudo na Franca. Igualmente, é caracterizado pela insercao de
tematicas nacionais, através de referéncias ao Brasil e as identidades brasileiras, na
producéo cultural elaborada pelo mundo da moda brasileira. Como parte desse movimento
de “abrasileiramento” do campo, caracterizado pela vontade de diferenciar-se enquanto
“producdo autenticamente nacional”, € possivel perceber um processo que envolve néo
apenas procurar e reproduzir, mas sobretudo constituir e estabelecer, num campo téo
balizado por referéncias estrangeiras, “raizes brasileiras”. Em tal tentativa de nacionalizar a
moda brasileira, diversas narrativas explicativas sobre a Nac&do e seu povo sédo apropriadas.
Muitas delas, sem duavida, ha muito permeiam o imaginario nacional, como é o caso da
referéncia a natureza exuberante brasileira e a uma diversidade étnica particularmente
(bem) articulada.

O recurso brasileiro & natureza, na producdo de moda, convergiu, como procurei
mostrar, com tendéncias da moda internacional, nas quais as inspiracdes “verdejantes”
povoaram roupas nas passarelas do mundo todo. Por aqui, entretanto, foram identificadas
pelas instancias legitimadoras — o jornalismo e a critica de moda — e pelo publico
consumidor, como referéncias ao nacional. Também ¢é, em grande parte, essa relacdo
estabelecida entre natureza e identidade nacional que funda as representacfes sobre um

“tipo” ou “caréater” nacional brasileiros, fruto da dita mistura bem articulada e mediada, em

ultima instancia, pela natureza dos trépicos.
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Sem jamais abrir m&o de tradicionais e enraizados mitos sobre a unidade nacional,
vé-se, entretanto, tanto na esfera de producdo e divulgacdo quanto naquela do consumo,
tais narrativas serem revestidas de novos sentidos. Apesar da reatualizacdo de uma série de
esteredtipos do Brasil, € possivel verificar que, mais do que uma reificagdo de antigas
imagens, se elabora no campo da moda novos sentidos. A insercdo no mercado
internacional, por exemplo, procura romper com velhos padrfes, que associavam o pais ao
papel de mero exportador de matérias-primas inacabadas. O que é buscado, através da
globalizagdo da moda de vestir brasileira, € a conquista de um espagco num setor
diametralmente oposto: o da moda e do consumo de produtos de luxo. Divulga-se, por
exemplo, em conjunto as inspiracdes nas imagens ja difundidas sobre o pais, os
investimentos em design e tecnologia, procurando situar a producdo em um setor de alto
padréo.

Além disso, é possivel verificar que, com base nos elementos ja consagrados, sao
elaboradas novas roupagens. Com eles, é possivel estabelecer a associacdo entre a
producdo da moda brasileira e tendéncias muito contemporaneas da moda internacional.
Esse é o caso, por exemplo, da insercdo do pais no mercado de bens de consumo ecoldgica
e socialmente engajados. Caso semelhante é o da associacdo ao mercado de modas étnicas
e exoticas (Leitdo, 2007), que em sua nova vertente, a do exotismo produzido localmente —
e ndo mais produzido na Europa, por meio de inspiragcdes no outro distante —, também é
muito contemporaneo.

Nossa moda de vestir, portanto, para tornar sua producdo singular e diferenciada,
dedica-se a um processo de reinvencdo do Brasil, mesmo que sem abandonar algumas
narrativas de unidade nacional j4 bastante solidificadas — de conteddo questionavel, mas
sucesso garantido, sobretudo no exterior. Recorrendo a metafora da natureza, pode-se
dizer que, reificando, imaginando ou reconstruindo “raizes”, o mundo da moda, no Brasil,

vislumbra a producéo de novas “flores e frutos”.

NOTAS

1. Revista Vogue Especial Passarelas, 2005.
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2. Caras Especial Fashion, setembro de 2004.

3. Fashion Daily News, 3 de marco de 2005.

4. “Brésil, tant de choses a connaitre”. Folheto informativo distribuido em saldo téxtil
francés (setembro de 2005) pela Associacao Brasileira da Industria Téxtil e pela Agéncia

Brasileira de Promocéo das Exportagfes e Investimentos.

5. L’Express 02 de maio de 2005.

6. L’Officiel no. 891, dezembro de 2004.

7. Fashion Daily News, 17 de fevereiro de 2006.

8. L’'Expressmag, 21 de marco de 2005.
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