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RESUMO

As formas de representacao do mundo acompanham as transformagdes do homem e
se configuram a partir dos rumos da histéria e da organizagdo de determinado grupo. Essa é
uma das premissas que sustentam as reflexdes da Semidtica da Cultura (SC), proposta pela
Escola de Tartu-Moscou (ETM). E esse referencial tedrico que vai nortear as proposicoes
deste ensaio, que tem como foco entender o papel da moda (ndo apenas do vestuario) como
fator organizador e de construcdo de sentido na sociedade moderna e contemporanea. Para
Lipovetsky, a efemeridade vem sustentando as relagbes da sociedade. A moda é o
combustivel que faz funcionar e a regra que regula as relagdes econ6micas, politicas e
sociais. Esta vem funcionando como um dispositivo estereotipador, € o lastro da nossa
cultura, porque da sentido as relagdes sociais.
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THE SEMIOTIC PHENOMENON OF FASHION: A TARTU-MOSCOW APPROACH

ABSTRACT

The representations of the world follow men changes and are configured from history
and the organization of a particular groups. This is one of the propositions of Semiotics of
Culture reflections, presented by the Tartu-Moscow School. This theory will guide the
propositions of this essay, which focuses on understanding fashion (not just clothing) as an
organizing factor and constructor of meaning in modern and contemporary society. Gilles
Lipovetsky says that frailty has maintained relations of society. Fashion is the fuel that
drives and the rule that governs the economic, political and social. It structures culture,
because it gives meaning to social relationships.
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INTRODUCAO

As discussbes sobre o livro O Império do Efémero: a moda e seu destino nas
sociedades modernas, de Gilles Lipovetsky (1989), inspiraram este ensaio. O debate surgiu
na sala de aula da disciplina de Comunicacdo e Expressao, do curso de Moda, do Centro
Universitario de Maringd (Cesumar). A ementa tinha como foco a apresentagdo dos
fundamentos semidticos, na tentativa de demarcar uma analise interdisciplinar do
desenvolvimento de produto, foco da graduacgdo, entendendo este processo, como um
processo de comunicacdo por meio do qual se instrumentaliza o individuo para sua
expressao na sociedade. Uma das tarefas propostas aos alunos no primeiro bimestre de
2009 foi ler e fichar O Império do Efémero. As consideracOes trazidas pelos discentes sobre
as idéias do fildsofo francés cairam como luva para ilustrar como compreender a moda como
construgao simbdlica, sob o viés do contelido da semiodtica da ETM.

Gilles Lipovetsky é um filésofo francés que se debruga sobre temas contemporaneos,
como marcas de luxo e o hiperconsumismo. Da aulas de filosofia na Universidade de
Grenoble e, nas suas reflexdes sobre a contemporaneidade, estdo livros como A Era do
Vazio (1983), Os Tempos Hipermodernos (2004), O luxo Eterno (2005), entre outros. Para
ele, a pos-modernidade nunca existiu. O que é convencionalmente chamado de pds-
moderno, na verdade, pode ser mais corretamente classificado de hipermodernidade, ou
seja, a afirmacdo e prevaléncia de maneira incontestavel e praticamente universal dos
valores modernos, como a democracia, a liberdade individual, o livre mercado, o consumo.

Em Império do Efémero, o filésofo fala do consumismo, utilizando a moda como
referencial. Ele aponta este fen6meno como fator de organizacao social. Diz que a moda nao
é a efemeridade concretizada. A légica da efemeridade da sociedade contemporéanea é que
se concretiza por meio dela. Apresenta a moda como ferramenta da engrenagem social,

desde o advento do mundo moderno até a contemporaneidade. Mostra que a pratica do
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culto ao novo e do consumo propiciam o reconhecimento do sujeito enquanto parte do seu
meio e, ao mesmo tempo, Ihe permite a expressdo da individualidade.

Para entender essa construgao social, antes de nos aprofundarmos nas ideias de
Lipovetsky, propde-se uma andlise sob a lente da Semidtica da Cultura. Essa corrente
abrange um legado enorme de discussbes, que se dobra sobre aspectos sociais, filosoéficos,
tecnoldgicos que, de alguma forma, tém influéncia sobre a producdo signica de uma
determinada cultura; isto é, tenta entender como sdo os registros, as representacoes da
cultura nos diferentes suportes que ela dispée e em diferentes momentos histoérico-sociais.

A SC possui correntes de estudos diversas. Uma delas é de origem soviética.
Desenvolveu-se a partir de um grupo significativo de pesquisadores e se destacou por meio
da Escola de Tartu-Moscou (ETM). A ETM surgiu na década de 1960, na Estbnia, a partir da
reunido de intelectuais interessados em estudar o papel da linguagem em variadas
manifestacbes culturais. Até entdo, o foco das pesquisas estava circunscrito a linguistica e a
literatura.

Os pesquisadores da Escola entendem que as linguagens sdo “o elo que une dominios
diferentes da vida no planeta” (MACHADO, 2003, p. 25). Por isso, aplicaram-se em
compreender toda e qualquer linguagem, todas as formas de expressdo, que vao além da
esfera social, estdo na cultura e abarcam todos os aspectos da vida. Sdo fenémenos que
conformam a cultura e, por isso, 0s soviéticos se puseram a entender como se manifestam,
como produzem significado no cotidiano (VELHO, 2007). Perguntavam-se: se as linguagens
sdo sistemas de signos, que regras regem a vida delas e sua acdo na cultura? Como se
conformam, se constroem?

Para responder a estas questdes, os semioticistas da Escola de Tartu-Moscou (ETM)
sistematizaram uma metodologia que vinha descrever o mundo das representagoes além da
lingua. Eles entendiam que as inumeras formas de expressao fazem parte de um
conglomerado signico que vai além “da codificacdo grafico-visual do alfabeto verbal”

(MACHADO, 2003, p. 35). Para eles a cultura se realiza em sistemas signicos de diferentes
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naturezas: o gestual, o visual, o sonoro, o arquitetonico etc., compondo o universo signico
que sustenta as representacdes de determinado grupo, ao qual eles dao o nome de
semiosfera.

Para entender esta perspectiva, em primeiro lugar, é preciso compreender a definicao
de cultura. Para a ETM, cultura é memodria ndo-genética. E aquele conjunto de informacdes
que os grupos sociais acumulam e transmitem por meio de diferentes manifestacdes do
processo da vida: como a religido, a arte, o direito (leis), a moda. Isso forma um tecido, um
“continuum semiodtico” sobre o qual se estrutura o mecanismo das relagGes cotidianas. A
cultura é, na visao ETM, inteligéncia coletiva, um sistema de “proibicdes e prescricbes”
(ARAN e BAREI, 2006. p. 46), que molda a dindmica da vida social, mas leva em
consideracdo ndo sé os aspectos do socius, mas todos os fendmenos que incidem sobre a
consciéncia coletiva. Sdo programas de comportamento que permitem converter
acontecimentos em conhecimento. As informagdes da natureza e dos fendmenos histéricos e
ambientais vdo inferindo consciéncia no grupo social e se transformam de nao-cultura
(informacdo ndo processada) em cultura (dados em sistemas com organizacdo), passando a
fazer parte da memoria coletiva. Um signo ganha um so significado para um dado grupo.
Nas palavras de Irene Machado (2003, p. 35), “do ponto de vista da semiodtica, a cultura é
[...] um mecanismo supra-individual de conservacdo e transmissdo de certos comunicados
(textos) e elaboracdo de outros novos”. A cultura “ndo € um depdsito, mas um mecanismo,
organizado e complexo, que recebe, traduz, compacta e interpreta a materialidade produtiva
que adota a funcdo de signos” (ARAN e BAREI, 2006. p. 118).

Iuri Létman, um dos expoentes da ETM, adotou a perspectiva acima como linha de
pensamento para a sua teoria e descreveu o que chamou de Mecanismo Semiotico da
Cultura. Para ele, a cultura organiza informagao em textos (sistema de signos), utilizando
programas (cédigos), que vao dar origem as mais diversas expressdes humanas, como as

leis, a danca, a arquitetura, o teatro, a moda, o jornalismo, a ciéncia.
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Assim como qualquer sistema, a cultura “adapta” ou traduz a informagdo necessaria
a sua perpetuagdo, criando modelos: de comportamentos, de expressdes corporais, de
edificacOes, de representacdo, de vestir, de apresentar fatos do cotidiano, de descrigao de
suas descobertas cientificas. Para isso, utiliza-se de cddigos inerentes a propria cultura,
gerando signos convencionais que, organizados, ddao sentido as diferentes expressdes dos
grupos sociais.

Lotman construiu, segundo Irene Machado, uma semidtica sistémica (MACHADO,
2003, p. 35). A experiéncia humana se traduz em signos, um imenso sistema de signos: a
cultura. Esta organiza o processo da vida em sociedade criando as regras imprescindiveis a
traducdo de informacdes em signos, que sao armazenados ou reinterpretados quando novas
demandas surgem. Em outras palavras, a cultura é um sistema de armazenamento,

processamento e transferéncia de informacao.

[...] cultura é uma acumulagdo historica de sistemas semidticos (linguagens). A tradugao
dos mesmos textos para outros sistemas semioticos, a assimilagdo dos distintos textos, o
deslocamento dos limites entre os textos que pertencem a cultura e os que estdo além dos
seus limites constituem o mecanismo da apropriacao cultural da realidade. A traducdo de
uma porcdo determinada da realidade para uma das linguagens da cultura, sua
transformacao em texto, ou seja, em informacdo codificada de certa maneira, a introducao
de tal informacdo na memoria coletiva: esta é a esfera da atividade cultural cotidiana

(LOTMAN apud OSIMO, s.d.).

O pesquisador enxerga esse processo como um movimento auto-regulatério ou de
auto-organizacao dos sistemas. A cada uma das linguagens que emergem dos movimentos
semidticos da cultura, Létman deu o nome de sistemas modelizantes. Para ele, a lingua é o
sistema primario porque é a partir dela que se da a culturalizacdo do mundo, que a natureza

e seus fendOmenos e fatos se humanizam; que o pensamento se constréi. A lingua modeliza
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a realidade, que da lastro a mediacdo social. Sobre ela se constroem os sistemas
secundérios, que modelam aspectos parciais dessa realidade ( Lotman apud ARAN e BAREI,

2006. p. 18).

A cultura os “escreve” [os sistemas modelizantes de segundo grau] utilizando os diferentes
codigos disponiveis em sua memoria, chamados de cddigos culturais, “estruturas de alta
complexidade que reconhecem, armazenam e processam informacgdes [...] constituem um
vocabulario minimo da cultura [...] sdo culturalizagbes, quer dizer, sdo formas
convencionalizadas que situam o homem no ambiente [...] se ddo a entender como som,
imagem, movimento, textura, cheiro, paladar” (MACHADO, 2003, p. 156).

Para Lotman, entdo, “o ‘trabalho’ fundamental da cultura [...] consiste em organizar
estruturalmente o mundo que rodeia o homem. [...] cria ao redor do homem uma
sociosfera”. Como a biosfera, esse ambiente “possibilita a vida, ndo organica, obviamente,
mas de relagdo. [...] Para cumprir esta tarefa, a cultura precisa ter em seu interior um
dispositivo esteriotipador [...] € isso que proporciona aos membros do grupo social o sentido
intuitivo” de compartilhamento de sentido (LOTMAN, 1996, p. 78).

Se utilizarmos as idéias de Lotman para “ler” Império do Efémero, observamos que
Lipovetsky aponta para o fato de que a efemeridade vem sustentando as relacdes da
sociedade, desde os tempos modernos. A moda, para o filésofo francés, é uma referéncia de
vida, o combustivel que faz funcionar e a regra que regula as relagbes econémicas, politicas
e sociais ha cerca de 500 anos. Podemos dizer que ela vem funcionando como o dispositivo
estereotipador, citado acima por Létman, que proporciona a nds, membros da sociedade
contemporanea, elementos de interacdo. E o lastro da nossa cultura, porque da sentido as
relacdes sociais.

Para Lipovetsky, esse processo comeca a se configurar a partir da Idade Média. Até
aquele momento, a légica das relagGes sociais registrada em nossa cultura estava ligada as
tradicbes. Mantinhamos a coesdo social por meio da repeticdo das tradicdes, do

passado/costume. Essa regra muda radicalmente com a instauracao da Modernidade, uma

era em que o eixo das representacdes migra para o modelo do presente/novo. Essa ruptura
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é, para a SC, uma estratégia que reconfigura (processa) informagfes novas, que vao incidir
sobre o ambiente cultural. A prépria cultura toma para si o trabalho de encontrar novos
tipos de representacao, que vao sustentar a producao de sentido, vao habilitar os individuos
a lidarem com os novos tempos. E esse processo de ruptura, que atinge a sociedade
ocidental na Idade Média, esta diretamente ligado a configuragdo do sistema da moda e na
estética das aparéncias, que, por sua vez, se confunde com o universo do vestuario.

Tentaremos, aqui, mostrar os fatores que desenharam este cenario.

A MODA COMO ENGRENAGEM SOCIAL

“Durante a mais longa parte da histéria da humanidade [...] a valorizagdo da
continuidade social imp6s em toda a parte a regra da imobilidade, a repeticdo dos modelos
do passado” (Lipovetsky, 1989, p. 27). Isso muda no final do século XIV. Isso acontece,
segundo Lipovetsky, ndo em conseqliéncia das caracteristicas da natureza humana, que
sempre demonstrou gosto pelas novidades, pelo adorno e pela distingdo, mas sim por uma
“descontinuidade histdrica”, uma ruptura com a forma de socializacdo que estava lastreada
na tradicdo. “Nas eras da moda domina o culto as novidades assim como a imitagdo dos
modelos presentes e estrangeiros - prefere-se ter semelhancas com os inovadores
contemporaneos do que com os antepassados” (1989, p. 27). Mas, como isso, de fato,
acontece?

Essa histéria comega com a transformagdo dos habitos dos povos chamados
barbaros. Eles deixaram de ser ndmades, se assentaram, configurando um novo espaco
geografico, no qual vao ser desenhados os Estados. Depois de algum tempo, nesses
aglomerados de pessoas, a producdao de produtos extrapola o modelo de subsisténcia. Os
chamados feudos comecam a trocar ou comercializar o seu excedente. Esse processo
demanda o surgimento de um novo agente, o burgués, que assume o papel de fazer girar a
mercadoria entre os feudos. Com isso, 0os novos mercadores acumulam capital e ddao origem

a uma nova classe social: a burguesia.
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E essa classe que vai, no futuro, financiar o surgimento de um novo referencial de
mundo. Vai organizar a producgdo, investir nas navegacoes para “descobrir” novas fontes de
mercadorias e riquezas que possam ser comercializadas. Sao os burgueses que vao
modificar a relacdo dos individuos com eles mesmos, jd que as pessoas comecam a
enxergar que a condicdo de servo, ndo €& um destino tracado por Deus, mas uma
conseqiéncia da organizagdo social. Com o dinheiro dos burgueses, entra-se na era do
Mercantilismo, introduz-se a Reforma religiosa e o Renascimento. Nesse mundo, a ordem
ndo se estrutura mais na obediéncia a Igreja, ao senhor feudal e a tradicdo. Surge a
possibilidade do cidadao, aquele que trabalha, consturir seu dia-a-dia e seu destino. Para
isso, no entanto, era necessario se embrenhar nesse novo ambiente cultural, que se pautava
nas relagées comerciais, no conhecimento, na ciéncia, nas artes etc., mas especialmente, na

capacidade de acesso aos bens culturais que surgiam, instaurando o embrido da sociedade

de consumo.
Naquele momento, criou-se a possibilidade da mobilidade social - até entdo,
impossivel — por meio da apropriagcdo dos objetos, dos bens culturais, do acesso as

referéncias do novo modelo de vida. Lipovetsky lembra que entre as primeiras mercadorias
“disponiveis” neste novo cenario estdo os elementos do vestuario. Com isso, comega a se
dar a apropriagdo da forma de vestir dos nobres. O filésofo lembra, no entanto, que essa
reproducdo nunca se dava de forma integral. Os burgueses foram inserindo diferenciacoes
pequenas aos costumes e as novidades, fazendo com que a roupa se transformasse num
dos primeiros objetos de expressao da liberdade dos sujeitos.

E importante ndo perdermos de vista que todo esse movimento acompanha a nova
ordem social: a do conhecimento, da urbanidade, da ciéncia, do consumo e, mais tarde, do
humanismo, instaurada com o estabelecimento definitivo do movimento burgués. A
sociedade da busca pelo novo, pelo efémero, tdo discutida por Lipovetsky, toma forma. O

norte da civilizagdo se estrutura na oferta e na procura do novo. E pelo mecanismo da busca
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pela novidade que se delineiam as expressoées, as representacdes, as manifestacdes signicas
do individuo e do grupo social.

Por um lado, o sujeito passa a se identificar como parte desse novo mundo por meio
das atitudes de consumo. Por outro, o incremento do nimero de produtos no mercado e a
possibilidade de escolha e adequagdo do gosto individual ao acabam por criar a possibilidade
da pessoa manifestar sua subjetividade, reforcar o seu Eu. Para o fildésofo francés, esse
processo “traduz a emergéncia da autonomia dos homens no mundo das aparéncias; € um
signo inaugural da emancipacdo da individualidade estética, a abertura do direito a
personalizacdo, ainda que evidentemente submetido aos decretos cambiantes do conjunto
coletivo” (1989, p. 48). E é a esse processo que Lipovetsky dd o nome de moda. Para a
ETM, o efémero se estabeleceu como esteriotipador, transformando, para sempre, o
consumo em combustivel do mecanismo semidtico da sociedade e dos individuos da cultura

moderna.

MODA, CULTURA E VESTUARIO

O papel do vestuario como linguagem, como dispositivo estereotipador, como agente
de construcdo de sentido do individuo na sociedade moderna e contemporanea, esta
ilustrado em dois diferentes momentos, no livro Império do Efémero, do pensador francés.

O primeiro se déa em meados do século XIX, na terceira fase da Revolugdo Industrial,
fen6meno tipico da Modernidade. Assim como todos os processos de produgdo, a industria
do vestuario ganha contorno. Como estimulo a este processo surge o fen6meno da Alta
Costura, em 1858, com a fundacao, em Paris, da maison de Worth. Nesse momento, a
producao artesanal sai da casa das nobres e burguesas para as maos de costureiros de
renome, que produzem modelos inéditos; génios artistas que criam para um grupo de elite.
Surgem as grandes casas que vao configurar o vestuario como um dos signos que irdo

sustentar o conceito de efemeridade do mundo moderno.
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Une-se o modelo de produgdo em série, sugerido pela revolugdo industrial, a
sazonalidade das colecbes desenhadas para exibicao em grandes desfiles, promovidos de
estacdo em estacdo. Todo esse mise en scene, vai fazer surgir uma enorme e poderosa
engrenagem. Depois de exibidas, as criagcdes dos grandes mestres chegam as maos da
equipe de modelistas e costureiras, que passam a execucdo das encomendas dos modelos
feitas pelas *madames”. Para dar conta desta demanda, aos poucos, essas organizacdes vao
se transformando em verdadeiros ambientes de producgdo. Lipovetesky registra que as
grandes casas, como as de Patou, Chanel e Dior, empregavam 1500 pessoas em média. Isso
ja nas primeiras décadas do século XX.

A era da Alta Costura, no entanto, nao influenciou apenas o cenario das criacbes e fez
surgir as maisons. Durante cerca de um século, periodo que é chamado de Moda dos Cem
Anos, que vai de 1858 a 1960, a forma de vestir era, sim, ditada por um grupo seleto de
criadores. As mulheres das classes menos abastadas também se miravam neste referencial,
para garantir sua insercao no ambiente social. “A Alta Costura monopoliza a inovacao, lanca
a tendéncia do ano; a confeccdo e as outras industrias seguem [e] a moda moderna [...]
torna-se radicalmente monocéfala” (1989, p. 70). Porém, vai sustentar, em paralelo, o
crescimento e mecanizacdo da indastria téxtil. A producdo em série de roupas e o
aparecimento das lojas de departamentos — que se configuram desde 1820, na Inglaterra e
na Franca —, desenvolvem-se no mesmo ritmo das colecdes das grandes casas € como o0s
shapes propostos pelos altos costureiros.

Outro momento de destaque da moda no cenario da construcdo da sociedade do
efémero se da quando a era moderna se abre a contemporaneidade. Sustentado pelas
modificacGes tecnoldgicas surgidas com o fim da II Guerra Mundial, o prét-a-porter - ou
pronto para vestir —, se estrutura. As organizacdes vao “copiar” o modelo de producao
iniciado pela Alta Costura e uni-lo a uma estratégia que vai dar conta da urgéncia da vida no

pds-guerra, que ndo é mais moderna, mas pés-moderna.
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Sob o0 aspecto social, o conflito muda a relagdo das pessoas com o mundo, com o
outro. A concretizacdo da ameaca nuclear instaura uma nova ordem politica, de podlos e de
constante incerteza e desconfianga. Por outro lado, as nagdes precisam se reconstruir
economicamente. Colocam, entao, na linha de desenvolvimento produtos que chegam
recheados de novidades, fruto de iniumeras pesquisas cientificas realizadas nos anos de
guerra, com vistas a vitéria no front (1989, p. 115). O reflexo disso é que chega ao fim a
Moda dos Cem Anos. Surgem as grifes, as marcas e seus conceitos. Abre-se no mercado um
leque grande de produtos que vai sustentar a hipermodernidade, na qual tudo é novo,
pratico, da mais alta tecnologia. Esses objetos vao “rechear” o mundo de futuro incerto,
onde é fundamental o prazer do consumo momentaneo, ludico e individual. Lipovetsky
chama o prét-a-poter de moda aberta. Neste modelo, elementos diversos sdo produzidos
para serem combinados “a moda do fregués”. Em vez do gosto do estilista, o que passa a

ser importante € a “verdade”, o gosto do cidadao.

MODA CONSUMADA NA MiIDIA

O movimento do prét-a-poter € um dos elementos do que Lipovetsky vai batizar de
moda consumada: a extensdo do processo da moda a insténcias cada vez mais vastas da
vida (1989, p.155). Fortalece-se o que se chama de sociedade de consumo, uma
generalizagcdo do processo de moda. Produz-se muito, valorizando o efémero. Os objetos
vao sendo substituidos com freqliéncia, porque suprem cada vez novas necessidades, que
sdo criadas pela sociedade que se expressa por meio do consumo. Ha, na verdade, a
fragmentacao de significados e a individualizacdo do gosto e da formagdao de sentido por
meio do vestuario, do carro, dos cremes, da comida, enfim, do que se consome. A
mercadoria sai da fase de massificacdo e entra na era da personalizacdo. Ha& sempre um
produto certo para cada fungao e tipo de profissional, pessoa etc. Vende-se desempenho,

qualidade. Vende-se, além do design, conceito. Cria-se o individuo-moda, sem apego
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profundo, moével, de personalidade e de gostos flutuantes (LIPOVETSKY, 1989, p.177-178-
182).

Nesse processo, a informacdo também ganha carater de mercadoria. E por meio de
acdes de comunicacdo que se leva ao consumidor o conceito, o sentido, o significado ndo sé
da engrenagem social, mas de cada produto. Ha a valorizagdo do discurso publicitario, que
entra como ferramenta mediadora dos processos de produgao/desejo/informagao/compra,
mas também media nossa insercdo no ambiente social. Vestimos camisetas estampadas de
slogans, chapéus, boinas, botas, echarpes, cheios de significado. No show da midia, seja ela
dos meios de comunicacdo ou nosso proprio corpo, oferecer informacdo é fundamental. E ela
gue possibilita a construcdo do sujeito; ela é o grande agente no processo de construcdo de
sentido das sociedades contemporaneas. Os rastros que deixamos pelo mundo estdo, enfim,
cada vez mais ligados ao que consumimos.

Todo esse processo faz surgir a “desfidelizacdo ideoldgica”, segundo Lipovetsky, que
nos conduz a explosdo de conflitos, por causa da maior proximidade dos cidaddos com seus
assuntos imediatos. Porém, o pensador francés lembra que, apesar da indiviualizagdo ser a
tonica, é a diferenga, o espaco de diferenciagdo entre os individuos que permite que nossa
sociedade sobreviva. O oxigénio da democracia contemporanea € a tolerancia com o
diferente. PropGe a sensacdo de que somos donos de nossas idéias e lutamos no cotidiano
para mostra-las aos outros. Fazemos isso, por meio do que consumimos, do que

apresentamos, por meio do significado social dos signos que nos apropriamos.

[...] longe de remeter a uma ldgica individual do desejo, o consumo repousa sobre uma
légica do tributo e da distingdo social. [...] jamais se consome um objeto por ele mesmo ou
por seu valor de uso, mas em razdo de seu ‘valor de troca signo’, isto é, em razdo do
prestigio, do status, da posicdo social que confere (LIPOVETSKY, 2006, p.171).

CONSIDERAGOES FINAIS
Volta-se, aqui, a registrar a proposta de Lipovestsky, mola propulsora das discussoes

deste artigo: a moda ndo é o objeto da efemeridade. A efemeridade é que é a mola da
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sociedade contemporanea, seu dispositivo estereotipador, nas palavras da ETM. A moda se
apresenta como ferramenta da engrenagem social do mundo moderno e hipermoderno.
Propicia o reconhecimento do sujeito enquanto parte do seu meio, permitindo-lhe a
expressao da individualidade, associada a uma subjetividade dirigida a realidade que o
cerca. E a estratégia que possibilita a expressdo do individuo neste modelo de organizacdo
social; neste modelo de cultura, neste universo signico, na semiosfera contemporéanea. “O
sistema consumado da moda instala a sociedade civil em estado de abertura diante do
movimento histdrico, cria mentalidades desentravadas, de dominante fluida, prontas em
principio para a aventura deliberada do Novo” (LIPOVETSKY, 1989, p.177), do mundo do
consumo, no qual o lema é: consumo, logo existo.

Arrisco-me, aqui, a apontar, como sugere Lipovestky, que o processo da moda - ndo
s6 do vestuario —, é a ideologia mais significativa da vida contemporanea, e sua mais clara
linguagem. Isso porque da conta de mediar as representagdes de uma sociedade que se
construiu com o foco para o novo, o efémero. Dentre os sistemas modelizantes propostos
por Létman, o que de forma mais evidente expressa a alma deste momento historico, € o da
l6gica do consumo. Talvez o individuo venha encontrando no seu cotidiano uma Unica forma
efetiva de manifestagdo que é a propria moda; isto €, a urgéncia de se mostrar incorporado
ao ambiente social o leva ao consumo e essa atitude constréi em seu cotidiano mais que um

patrimo6nio material, mas Ihe confere seu proprio sentido no mundo.
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