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Resumo. Este artigo busca problematizar as articulagbes das identidades
compartilhadas na web, cujo suporte principal € a moda e suas derivacdes. A
popularizacao da pratica cultural da selfie, reflete um modo de interpretar a identidade
e o cotidiano. A moda entra em cena, como meio para criar versdes possiveis de si
mesmo, através de narrativas visuais. Os pandpticos da subjetividade sdo expectros
distintos de uma mesma persona, os quais podem ser moldados simbolicamente no
corpo pela imagem de moda.

Palavras-chave: Moda, Identidade, Web, Cotidiano.

Abstract. This paper discuts about the identity’s articulation shared in web. Whose
main support its the fashion and derivations. The popularization of the cutural practice
of selfie, reflects a way of interpreting the identity and everyday life. The fashion
appear as a mean to create possibles yourself versions, through visual narratives. The
subjectivity panoptics are diferent spectrum from the same persona, which can be
molded into the body symbolically for fashion image.

Key words: Fashion, Identity, Web, Everyday Llife.

IARA - Revista de Moda, Cultura e Arte
Vol. 8 no 1 - Abril de 2015, S&o Paulo: Centro Universitario Senac
ISSN 1983-7836

© 2015 todos os direitos reservados - reproducdo total ou parcial permitida, desde que citada a fonte

Portal da revista IARA: http://www1.sp.senac.br/hotsites/blogs/revistaiara/
E-mail: revistaiara@sp.senac.br


mailto:loabdala@gmail.com

1. Moda e Cultura Midiatica

Este artigo propOe-se a refletir sobre as dinamicas dos territérios identitarios
construidos na vida digital, a partir de imagens de moda. Como Diana Crane pontua,
a moda como um agenciamento em rede opera porque existem grupos de partilha. E
esta, uma das principais caracteristicas, do que André Lemos (2013), ao refletir sobre
as redes sociais na web, denomina de “estruturas antropoldgicas do ciberespaco”,
termo que tdo bem se aproxima do sistema da moda. Quase sempre é o espago
publico, construido a partir de um regime escdpico, que condiciona a apresentacdo
visual da identidade/alteridade, neste sentido os eixos do social e da socialidade
conduzem as interagdes sociais dentro de um determinado espaco.

Neste sentido as linguagens mididticas podem ser um bom suporte para a
interpretacdo do cotidiano dos sujeitos. Relatos, noticiarios, literaturas, novelas
televisivas, filmes, arte e moda sao registros de como os sujeitos encenam o mundo
de acordo com sua localizagdo temporal, histérica e cultural. “estudos estimam que,
diariamente, contando logotipos, rdtulos e anuncios, cerca de 16.000 imagens
comerciais se imprimem na mente de uma pessoa.” (MARTINS, 2010, P.21 apud
SAVAN, 1994)

Observar as narrativas midiaticas do cotidiano, sdo uma forma de percebermos os
escopos que naturalmente sdo incorporados pela cultura nas praticas do dia-a-dia. No
contexto da cultura de consumo, as imagens possuem papel relevante, pois € a partir
delas que sdo construidas ideias culturais sobre os modos de vida (lifestyles), que se
apoiam na glamourizagao e estetizagdo do cotidiano.

As imagens dentro da légica midiatica, quase sempre agenciam modos de seduzir o
observador, com um potencial modo de existir. A publicidade ¢ uma conhecida forma
deste tipo de captagdao. Somos confrontados com este tipo de imagem o tempo todo:
nos jornais, na televisdo, nas revistas, na internet: redes sociais, e-mails, etc. “Ads
speak us in a broad range of voices and through an array of strategies.”(STURKEN ;
CARTWRIGHT, 2001, p.190) '

Uma imagem quando vista, ativa tanto o consumo simbdlico quanto o potencial
consumo fisico. Os caminhos percorridos desta ativacdo, serdo diferentes para cada
sujeito, mas ha um ponto de conexdo: a seducdo de possuir a imagem e o universo
que ela representa. Em "“What do pictures want?” W. T. J. Michel (2005), destaca a
relagdo dialdgica entre o sujeito que olha e as imagens pela perspectiva do desejo que
elas emanam. Neste sentido, a significacgdo de uma imagem repousa no contexto
cultural do qual ela habita e da interpretacdo dos codigos.

Seguem a diante duas imagens, uma um editorial publicitario, figura 1 e uma
narrativa visual de um blog de moda, figura 2. Embora a figura 1 seja uma imagem
analdgica, ambas sdo exemplos que podem tragar apontamentos histéricos de
padrdes sociais localizados no espago/tempo, que podem nos dizer um pouco mais
sobre como se exeperienciava a vida naqueles dados momentos de espago/tempo e
sobre como a imagem conduzia a seducdo do consumo, ndo sé de produtos mas de
estilos de vida. O que se quer argumentar € que, este tipo de discurso, no qual
instdncias legitimatérias atuam, ja existiam, antes da plataforma digital. Os
atores/locais legitimadores mudam, mas a estratégia de comunicacdo migra,
igualmente, para a plataforma digital, no século seguinte. Embora com cinquenta anos
de distancia temporal (1963-2013) , se valem de estratégias semelhantes para
legitimar um discurso de moda.

Na imagem da figura 1, a indlstria téxtil brasileira Rhodia, envia uma comissdo de
modelos a Europa para divulgar o téxtil e os estilistas nacionais, no verdo de 1963-64.
No editorial publicado na revista brasileira Manchete, a ideia era associar a produgao
de moda brasileira ao tradicional requinte atribuido @ moda europeia. As narrativas
sdo apresentadas sempre legitimadas por imagens iconicas de paises europeus, nas
imagens demonstradas, as cidades de Veneza e Pisa, na Italia.
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O formato dos editoriais de moda analdgicos, quando migrados para o contexto web,
continuaram sendo apresentados da mesma forma no formato digital. De modo que
este tipo de formato, se configura com um sistema autorregulador que define o0 modo
gue vivenciamos a pratica da moda, ainda, hoje. A diferenca contempordnea é que
os proprios consumidores se colocam em narratividade visual e ndo mais apenas
modelos profissionais ou celebridades. Caracteristica tdo comum da web 2.0, que
torna os usuarios em provedores e consumidores de conteldos no ciberespaco.

Figura 1. Campanha da industria téxtil brasileira Rhodia, Colegdo "Brazilian Look”, Revista
Manchete, Verdo de 1963-64.
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Fonte: https://www.pinterest.com/villarzinha/fashion-60s/ . Acesso em 12/03/2013.

Na figura 2, Alix, a moderadora de um blog de moda francés intitulado "The cherry
Blossom Girl”, nos apresenta uma cena cotidiana intitulada de “Blue Monday”, na qual
a cor azul foi a inspiracdo para a producdo da visualidade/identidade da “segunda-
feira azul”. Na narrativa de imagens, apds uma sequéncia de cenas que se alternam
entre enquadramentos de corpo inteiro e enquadramentos de detalhes, sao
apresentados ao leitor as procedéncias de cada um dos seis itens vestidos naquele dia,
cada qual com os devidos links para o acesso nas lojas virtuais das grifes.

O leitor pode assim consumir, naquele instante, as imagens que constroem o
repertorio simbdlico do cotidiano de Alix e se quiser, em seguida compra-los via web.
Pratica social de consumo comum desde o inicio do século XX. A naturalizacdo da
cultura e as narrativas visuais que produzimos todos os dias dizem muito mais sobre
nods do que imaginamos, muito embora pouco paremos para nos analisar.
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Figura 2. Blog The Cherry Blosson Girl: cotidiano online, 2013

Blue Momdoy

Fonte: http://www.thecherryblossomgirl.com/blue-monday/24715/>. Acesso em 14/04/2013

Os relatos ou as narrativas que apresentam o cotidiano sdo vetores do conhecimento
comum, participam da estruturagdo do mundo e ddo pistas a compreensdo da
experiéncia do homem ao produzirem sentidos.(BRETAS, 2006, p.39)

Assim, a fala da autora reforga a ideia de como as imagens ou textos pela perspectiva
da comunicagdo midiatica sdo o reflexo das significacGes narrativizantes que tecem os
cotidianos. Na figura 3, segue o exemplo de uma imagem publicada na rede social
Instagram. Embora nesta rede social ndo se faga venda direitas, o perfil de uma marca
posta a imagem de um produto que pode ser comprado, apenas postando a palavra
“comprar”. Os dados de pagamento sdo enviados depois para o email do cliente.
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Figura 3. Anlncio de venda no Instagram

20 opgoes Curtir

_3am #usearco Para nao perder a pose no
calor Regata Tribal P/3M/5G @oarco - para
comprar por R$170,00 ( com frete) usando
@oarco comente apenas "comprar".

Fonte: @_3am/Instagram. Acesso em 09/02/14

Norbert Elias (1994), em “O Processo Civilizador” i, aponta exemplos de como as
narrativas visuais representadas em livros medievais deram suporte ao autor para
tracar um possivel padrao cotidiano de habitos, crencas e valores da era medieval. Ja
identificando nesta época uma nocdo de autorregulacdo dos sujeitos para a integracdo
social apartir da histéria da cultura material e do corpo. O interesse do autor, pelas
praticas cotidianas ficam claras , nesta passagem da obra:

N3o raro, sdo exatamente estes Ultimos, os fendmenos triviais,
que nos dao uma nocdo clara e simples da estrutura e
desenvolvimento da psique e suas relagdes, que nos eram
negadas pelos primeiros [os fendmenos classificados como
importantes.(ELIAS, 1994 , P.125).

O cotidiano, na perspectiva de Elias seria “o padrao de habitos e comportamento a que
a sociedade, em uma dada época, procurou acostumar o individuo” (ELIAS, 1994,
P.95). O termo “acostumar” que o autor usa é pertinente, pois deixa claro o carater
socio-cultural construido/inventado nas mudangas de uma época.

E por um sistema de regras e condutas convencionados que os sujeitos se adaptam a
uma dada realidade. Neste sentido, as nogdes de “cultura” e “civilidade”, sdo conceitos
escopicos auto-reguladores do comportamento em sociedade . Comportamento o
qual, o autor acredita ter sido moldado pelas mudancgas das nocdes de pudor da vida
vida publica e privada. “A estrutura alterada da nova classe expde cada individuo [...]
as pressoes dos demais e do controle social” (ELIAS, 1994, P.91).

Agnes Heller (1992), orientada pela perspectiva marxista, acredita que a vida
cotidiana sendo a vida de todo homem possui, o que ela chama de carater de
cotidianidade, ou seja, aquilo que se passa no cotidiano. Os sujeitos da
cotidianidade estariam inseridos em uma ordem de organicidade que opera pelas
l6gicas hierarquicas e de heterogeneidade. Em outras palavras damos sentidos
mais ou menos intensos a nossas praticas diarias de acordo com nossa

seletividade e contextos socioculturais.
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Assim o sujeito da cotidianidade é ao mesmo tempo ser particular e ser
genérico. A particularidade esta caracterizada pela unicidade e pela
irrepetitibilidade. Embora o Unico e o irrepetitivel esteja dentro de um contexto
cultural de dada realidade social, a questao é que cada um assimila e interpreta
de forma diferente os aspectos inerentes a vida social cotidiana. Neste ponto é
que podemos refletir sobre o carater de unicidade da cotidianidade.

Separar o genérico do particular € complexo uma vez que eles ndo veem ao nivel
do consciente, eles passam desapercebidamente, “mundanamente”. Uma das
causas da dificuldade em se perceber o particular dentro do genérico seria a
moral, segundo Heller, pois quanto mais valor se da a moral na vida cotidiana
mais aumenta-se o grau de genericidade. A elevacdo ao “humano-genérico” nao
significa a extincdo da particularidade, mas é uma fusdo turva dos dois lados.
Mais a diante, estes cddigos morais da vida publica serao refletidos pela ideia do
panéptico de Michel Foucault.

Para a perspectiva fenomenoldgica de Peter Berger e Thomas Luckman (1996),
a vida cotidiana seria uma realidade interpretada que é subjetivamente dotada
de sentido pelos sujeitos a medida que os repertérios formam um mundo
coerente para eles. Neste tipo de perspectiva o foco é experiéncia subjetiva da
vida cotidiana e ndo como a perspectiva marxista em que o foco é o status
ontolégico da vida didria. Para os autores, a realidade da vida cotidiana é

constituida por convencgdes culturais que antecedem os sujeitos, sendo assim é
algo que estad posto, naturalizado e rotinizado.

Porém, para tal percepcdo de coeréncia de realidade é preciso partilha social e
intersubjetividade de mundos. A qual é alcancada pela interacdo e comunicacao
com outros sujeitos. Embora existam singularidades de mundo, do “aqui e
agora” , o “1d e cd” de cada sujeito, existe uma nocdo de mundo comum que
abriga o plural e o singular, um tipo de escopo que orienta a subjetividades, o
que os autores chamam de senso comum.

Ea partir deste senso comum, que os sujeitos se comunicam e se organizam por
esquemas tipificadores que apreendem o outro. Muito embora os autores
reconhecam que ao padronizar pode-se criar ruidos e relativismos, as
tipificagdes fazem parte das negociagdes relacionais da vida didria. Quanto mais
distante do encontro “face a face”, mais as tipificagcbes criam sujeitos andnimos.
As relacgbes sociais da cibercultura, configuram um exemplo contemporaneo do
fendmeno.

O que nos leva ao inevitavel questionamento, sobre as relagdes sociais mediadas
pela internet: a auséncia do encontro “face a face” cria sujeitos an6nimos? No
contexto da web 2.0, a ideia que se prevalece é o sentido de comunidade, de
anonimos em partilha, o que se vé em redes sociais é a sua caracteristica cada
vez mais autoral. Os sujeitos se mostram, ao mesmo tempo que também sdo
expectadores.

Assim, se ambas as “faces” sdo reveladas, temos ai uma estrutura de vida social
com especificidades, que esbarra pelo voyeurismo (como aquele que gosta de
ser visto e de ver) e se configura como uma partilha intima da vida cotidiana
com an6nimos. Inventadas ou ndo, o fato que estas narrativas de si estdo sendo
contadas publicamente na web. Assim, Berger e Luckman apontam que tal l6gica
opera da seguinte forma:

A estrutura da vida social é soma dessas tipificagdes e dos
padrdes recorrentes de interacao estabelecidos por meio
delas. Assim sendo, a estrutura social € um elemento
essencial da realidade da vida cotidiana.(BERGER;
LUCKMAN, 1985, P.52)
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Como elemento essencial da realidade da vida cotidiana, a estrutura social que
ordena uma comunidade seria assim, um dado importante para a compreensao
sobre como se processam as significancias de uma dada cultura no
espaco/tempo.

A perspectiva socioldégica de Michel Maffesoli (1995), trama-se com a
fenomenoldgica , ja que o autor acredita que a vida cotidiana pode ser um
indicativo sobre o estilo vivido em uma época, no sentido de que as existéncias
sdo determinadas pelo coletivo. A percepcao do autor que acrescenta a esta, é
reconhecer, “a profusao, o papel e a pregnancia da imagem na vida
social”.(MAFFESOLI, 1995,P.89)

A imagem seria uma hiper-realidade que age na vida real. Elas seduzem e
atraem os sujeitos e podem ser entendidas como um elo entre o sujeito e o
mundo exterior. Um espacgo “entre”, que configura a complexa rede do cotidiano.
O que o autor entende por estetizacdo da existéncia. A ‘“estética é o
compartilhamento de emogdes (quais-quer que sejam). (MAFESSOLI, 2008, P. 9)

Na filosofia do formismo™ de Maffesoli, os cotidianos seriam encenados, pois através
da aparéncia das coisas, os sujeitos moldam a si mesmos e suas praticas de acordo
com o universo que estdao ou querem ser culturalmente inseridos. Fazem isto também,
pela reproducao de habitos que criam a nocdo de partilha e pertencimento em relacdo
a um grupo. Sendo assim, os sujeitos a medida que vao incorporando habitos vao
encenando novos “eus” e novas pertencgas sociais.

Ao mesmo tempo em que se observa a saturacdo do individuo indivisivel e uno, ha
uma emergéncia da pessoa (persona ou mascara). A pessoa, pois, tem varias
mascaras a sua disposicdo. Ela é, estruturalmente, plural, ndo mais uma identidade,
mas antes, pertencente ao universo das “identificacdes multiplas. (MAFFESOLI, 2008,
P.9)

O fen6meno das pequenas imagens, das imagens que habitam o nosso cotidiano
(sejam da web, da televisdo, da publicidade, das ruas) sdao elementos essenciais na
forma como incorporamos a cultura para as nossas praticas sociais diarias. O dito de
outra maneira: o cotidiano pode ser a forma pela qual socializamos nosso olhar.

Para a perspectiva da Cultura Visual os fendémenos visuais de hoje sao
importantes fontes para investigarmos como as praticas sociais tem dado
sentido ao olhar. Neste contexto, David Freedberg (1989), um dos autores da
Cultura visual, reflete sobre o poder das imagens e nos provoca ao dizer que as
imagens nos incitam, nos provocam, nos deslocam em altos niveis de empatia e
medo e isto acontece tanto nas sociedades que dizemos ser primitivas quanto
nas sociedades contemporaneas, porque “they make us aware of kinship with the
unlettered, the coarse, the primitive, the undeveloped; and because they
psychological roots that we prefer not to acknowledge.” v (FREEDBERG, 1989, P.
1). Talvez, seja uma das razdes pelas quais as imagens cotidianas passem pelos
sujeitos de forma irrefletida e naturalizada.

O sentimento primitivo que Freedberg aponta é uma forma de tensionar nossa
atencao diante de nossas relagdes com os sistemas de imagens, uma vez que
somos nos quem atribuimos sentidos a elas. Sendo assim, ao construir nossas
imagens e consumir outras, (re)construimos nossos cotidianos, experimentando
uma das varias versfes de ndés mesmos.
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2.Moda, Cultura Visual e Cotidiano

Nicholas Mirzoeff (2002), em "The Visual Culture Reader”, pontua que o contexto
contemporaneo esta condicionado a transformacgdo da cultura pela tecnologia digital.
Desta maneira os espacos, as imagens, as identidades e a cultura digital tém sido
remodeladas e implementadas dentro desta ldgica. "The digital is all about space”.
(MIRZOEFF, 2002, P.164)

E o espaco que o autor traz a tona € uma zona que opera entre a vida “real” e a vida
“virtual”, mas que interfere diretamente na vida analdgica, ou seja, na vida
pragmatica offline. Se nos primérdios da cibercultura, se viveu o utdpico sentido de
gue podiamos ser quem quiséssemos, na onda do “free-flowing” V', a medida em que
se desenvolvia, a internet tornou-se uma mercadoria rentavel, tanto para
programadores quanto para usuarios.

|II

Neste sentido, o autor acredita que para uma minoria, o ciberespago é um lugar para
dar vozes as minorias e criar paralelos reflexivos. Mas para a maioria, a cultura digital
tornou-se uma maneira de “conseguir um carro novo - com batatas fritas” ¥i. A nogdo
defendida de ganhar “dinheiro rapido” na internet, muito embora ndo esteja errada
acaba sendo limitadora sobre as nuances socioculturais que o ciberespago pode
agenciar, no que tange os novos significados gerados pelos dados que transitam por
Ia, como a relagdo entre as imagens e os sujeitos online.

Um argumento sobre isto, € que Mirzoeff pontuou estas questdes, por volta do ano de
1997, que marca o boom econdmico geek. Um contexto no qual, as grandes
corporagdes da web se formavam. Hoje, no ano de 2014, dezessete anos depois,
vivemos um inchaco dos grupos que detém o controle de softwares e redes sociais.

Assim, o capital digital voltou-se muito mais para os usuarios, que também se
tornaram provedores. Neste sentido, o econémico e o social estreitaram suas relacdes,
pois € possivel, por exemplo, ter um blog/site pacifista de direitos humanitarios e
vender camisetas/livros, neste mesmo espaco, ou vender anuncios V', ou ainda
rentabilizar através de anuncios espalhados pelo site/blog que quando clicados por
leitores/navegadores geram divisas para o dono do espaco.

O que se quer dizer com isto é que, dentro desta logica de organizacdo estdo sendo
restabelecidas novas extensdes sobre como nos relacionamos entre estes espacos.
Nogdo a qual, Mirzoeff reconhece e valida através de Michel Foucault no texto "De
outros espacgos” de 1967 ',

Foucault argumenta que ndo vivemos em um espaco homogéneo e vazio, mas ao
contrario: vivemos em espacos com significancias caleidoscépjcas, que se organizam
entre o0 espaco de dentro e o espago fora de nos mesmos. E exatamente o espaco
entre o que esta e o que ndo estd, o que esta fora de todos os lugares é que o autor
chamara de heterotopias. A analogia que Foucault faz entre o barco e a heterotopia
define, antecipadamente, a articulacdao dos sujeitos consumidores da web:

O barco é um pedaco de espaco flutuante, um lugar sem lugar,
que vive por si mesmo, que é fechado em si e ao mesmo tempo
lancado no infinito do mar e que, de porto em porto, de
escapada em escapada para a terra, de bordel a bordel, chegue
até as colGnias para procurar o que elas encerram de mais
precioso em seus jardins. (FOUCAULT, 2013, P.421)

Mirzoeff (2002), Wendy Hui Kyong Chun (2002) reconhecem assim, a cibercultura
como uma forma de heterotopia porque provoca uma reavaliacdo do espago de nés
mesmos e nos desloca para outros agenciamentos de locus simbdlicos. CHUN, (2002,
P.246), ao falar sobre a experiéncia do consumo online pontua:
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The WWW's transformation into an e-commerce paradise
exemplifies the portrayal of the internet as an absolutely perfect
other space. On-line, there are no crowds or obnoxious
salespeople - no parking lots or mall corridors to negociate.
Also, unlike a store, everything is findable, searchable and
orderable. x

A heterotopia na cibercultura estad sempre em oposicao ao real e o virtual. Assim,
quando consideramos as imagens cotidianas na web, elas funcionam como o barco
flutuante de Foucault, que operam significados entre o real e o virtual. Da mesma
maneira, o sujeito que ali consome e produz tais imagens, também é um barco
operado pela mesma légica.

Surge assim, entre o espaco publico e privado, uma terceira margem. Margem a qual,
mediada por imagens produz outras versdes de realidades. Chun (2002), também se
apropria da nogdao da heterotopia de Foucault para falar sobre os “nao-lugares” /
lugares do ciberespaco, através da metafora do espelho *. A relagdo que Foucault faz
entre a utopia e a heterotopia se faz absolutamente pertinente:

Acredito que entre as utopias e estes posicionamentos
absolutamente outros, as heterotopias, haveria, sem
davida, uma espécie de experiéncia mista, mediana que
seria o espelho. O espelho, afinal € uma utopia pois é um
lugar sem lugar. No espelho, eu me vejo 1a onde ndo estou,
em um espaco real que se abre virtualmente atras da
superficie, eu estou 13 longe, onde nao estou, uma espécie
de sombra que dd a mim mesmo minha prépria visibilidade,
gue permite me olhar |1& onde estou ausente: utopia do
espelho. Mas é igualmente uma heterotopia na medida em
que o espelho existe realmente, e que tem, no lugar que
ocupo, uma espécie de efeito retroativo: é a partir do
espelho que me descubro ausente no lugar que estou
porque eu me vejo la longe. A partir desse olhar que de
qualquer forma se dirige para mim, do fundo desse espaco
virtual que esta do outro lado do espelho eu retorno a mim
e comego a dirigir meus olhos para mim mesmo e a me
constituir ali onde estou: o espelho funciona como uma
heterotopia no sentido em que ele torna esse lugar que
ocupo, no momento que olho no espelho, ao mesmo tempo
absolutamente real, em relacdo com todo o espaco que o
envolve e absolutamente irreal, ja que ela é obrigada para
ser percebida, a passar por aquele ponto virtual que esta 13
longe.(FOUCAULT, 2013, P.415)

Poderiamos assim, considerar a tela de um computador como uma plataforma
que reflete a nos mesmos ou as representacdes possiveis e varidaveis de nods
mesmos. Pela perspectiva da cultura visual, ja temos ai um amplo objeto de
estudo: como criamos simbolicamente nossas imagens? E mais: de que forma
estamos provendo o ciberespaco com elas? Como estariamos virtualizando
nossos cotidianos por imagens? Por que virtualizar em imagens a vida privada?

No final do ano de 2013, o dicionario da Oxford Univesity Press, Reino Unido,
oficializou o termo "selfie” X como a palavra do ano, devido a popularizagdao de
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uso no mundo inteiro pelas redes sociais. A palavra tem por definicdao, designar
o ato de tirar uma foto de si mesmo através de cameras de smartphones ou
webcams. Fotos, as quais, sdo compartilhadas publicamente em redes sociais.

A incorporacao do termo ‘selfie” na linguagem oficial, exemplifica a
intensificacdo do habito de compartilhar as imagens da vida privada na rede. O
habito do autorretrato data desde a pré-histéria e pela historia da arte foi
possivel acompanhar ao longo do tempo a varias formas de representar a si
mesmo. O que Frida Khalo postaria no Instagram? Qual seria a estética de Van
Goh no mundo em que a alta resolugao impera?

Existem dois pontos que diferenciam as selfies, dos autorretratos do passado: o
primeiro € que hoje qualquer um tem acesso ao dispositivo fotografico para
captar a imagem de si, ao contrario de alguns séculos atras, no quais poucos
dominavam a técnica da pintura ou possuiam aparelhos fotograficos, onde quase
sempre se restringia a classe artistica e ndo as massas como hoje. O segundo
ponto é que o acesso a esta imagem sai da esfera privada e vai para a esfera
publica. Ndo serdo apenas pessoas intimas ou um pequeno ciclo social que irdo
vé-la, mas a visualizacao se dara em carater global na world wide web.

Assim, é notavel a atracdo humana em produzir versGes de si, possiveis
espelhamentos da identidade que vao se moldando conforme o contexto cultural
em movimentos que ora flutuam por entre o narcisismo, a alteridade, a ficcao e
a subjetividade, como os exemplos de selfies nas figuras 4 e 5.

Figura 4. Selfies publicadas por pessoas anonimas, em perfis publicos no Instagram

Fonte: Instagram: @ instamission; @eleonorahsiungatelie; @lojamariadolores_goiania,
respectivamente, Acesso em 20/01/14.

IARA - Revista de Moda, Cultura e Arte - Vol. 8 no 1 - Abril de 2015

12



Figura 5. Em 2013, uma das selfies que teve maior repercussao no mundo, foi a tirada
pelo presidente norte-americano Barack Obama, com a premié dinamarquesa, Helle
Thorning-Schmidt, e o premié britanico, David Cameron no funeral de Nelson Mandela,

registrada por um paparazzi

Fonte: http://noticias.terra.com.br/mundo/africa/nelson-mandela/fotografo-conta-historia-
por-tras-de-polemica-selfie-de-obama,bbbb88122¢c1e2410VgnVCM4000009bccebO0OaRCRD.html .
Acesso em 20/01/14

Na figura 4, é inevitavel ndo pensarmos na metafora do espelho. Considerando o
espelho como uma heterotopia, € como se nds (os observadores) estivéssemos
do outro lado do espelho. Os usuarios fotografados vém o reflexo de si pelas
lentes das cdmeras, imagem a qual é capturada e enviada para a rede. Uma vez
feito isto, é construida a terceira margem: por tras do sujeito que vé o seu
duplo, existe um observador/expectador que também partilha exatamente
aquela imagem. E como fazer-se olho de outrem, ou nas palavras de Mirzoeff é
ativar o "digiteyes” - o olho digital.

Poderiamos dizer que ao sermos convidados ou induzidos a fazer-se olho de
outro sujeito, seria uma forma de outro mostrar por imagens seu universo
simbdlico. Um subterfagio que os sujeitos da web encontraram de potencializar a
subjetividade ¥, E como se estas imagens dissessem: - Veja com meus olhos
quem eu sou, ou quem almejo ser.

Na imagem da figura 5, temos acesso a foto da foto, uma vez que foi tirada por
um paparazzi. Nossos olhos nesta imagem ndo sdao um espelhamento, mas um
entroncamento. No entanto, pessoas que fazem parte da rede social do
presidente e dos premiers, certamente também se fardo olho XV, pois estardo
refletidos por esta cena ao acessarem a imagem. Neste tipo de comunicacao
pervasiva, olhante e olhado operam sinergicamente.

A sinergia embora ndo ocorra simultaneamente, ocorre em outros espagos de
tempo, jé@ que ambos olham e sdo olhados. As imagens se atualizam por
segundos nas redes, mas a fluéncia da vida privada compartilhada, que é sua
esséncia, ndo cessa. "The question of digital indentity finds a metonym in the
intensely popular webcam format.”"(MIRZOEFF, 2002, P.13)
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Figura 6. Anuncio de cosmético da marca norte-americana Make Up For Ever, 2011

MAKE UP FOR EVER

AVLRROFESSIONA L

OOKING ‘AT THE HIRST 4
@MAKE uP AD.*
/

Fonte: http://i.huffpost.com/gen/256496/MAKE-UP-FOREVER.jpg. Acesso em 29/01/14.

Na figura 6, uma marca de cosméticos percebendo a cultura da selfie, apresenta
produtos que deixam a pele “perfeita” sem o retoque de editores de imagem,
“vocé esta olhando para o primeiro anuncio de maquiagem sem retoques”. Se
pela publicidade podemos interpretar a cultura de um dado espaco-tempo, neste
exemplo temos a confirmagdo de um habito cotidiano naturalizado e apropriado
pela publicidade. Se os sujeitos que tém suas imagens expostas na web se
agenciam por panopticos estéticos, faz todo sentido a criacdo de produtos que
otimizem este padrdo de existir na rede.

H& uma tendéncia em associar o comportamento dos sujeitos web com a acao
do flanéur baudelairiano, ou seja aquele que navega online desordenadamente
em busca de coisas e imagens que afetem os sentidos, de preferéncia de forma
anonima. Entretanto, o sujeito contemporaneo que estd online, ndo mais apenas
observa, ele se exibe e compartilha sua intimidade, de modo que ele opera em
trés espacos: o daquele que vé, o daquele que é olhado e o daquele que sabe
que esta sendo olhado.

Redes sociais como o Facebook, Instagram ou os blogs de moda sdao exemplares
deste tipo de dinamica social, tao contraria ao flanéur do século XIX que
misturava na multidao para nao ser percebido. O sujeito contemporaneo, tendo
a consciéncia que é visto e vontade de se fazer ver, opera sua imagem segundo
uma visdo escépica de beleza e estética. Neste sentido podemos considerar que
o mundo “perfeito” das redes sociais esta condicionado a um sistema pandptico
da subjetividade.

Mirzoeff retomando uma outra abordagem de Foucault, sugere que o0 momento
contemporaneo se enquadra em um panoptismo de si, em seu sentido mais
expandido. Ou seja, o sujeito que olha e que se mostra é também seu proprio
vigilante. O panédptico ou casa de inspecdo, foi criado quando Jeremy Bentham
copiou um sistema de seguranca criado por seu irmdo na Rdlssia, a fim de
persuadir o governo inglés a mudar o sistema de deportagao das novas col6nias
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na Australia com um sistema de moral e disciplina derivado das colGnias jesuitas
no Paraguai.

A ideia era a de que os presos soubessem que eram vigiados, mas sem saber
quando o seriam. O que criaria assim, o desenvolvimento de uma coergdao sem
violéncia fisica. Instala-se uma aura invisivel e institucionalizada de disciplina.
Os observados impdem-se normas de conduta coagidos pelo “olho” que tudo vé.
Inevitavel aqui, nao fazer referéncia a Georges Orwell em 1884 e a pervasiva
presenca do “Big Brother”.

Foucault, expande a nocdo do pandptico para qualquer agenciamento social
institucionalizado, e portanto regido por codigos. Nesta perspectiva, podemos
considerar que uma vez sendo objeto de visualidade *¥ os sujeitos inseridos em
algum tipo organizagao social agem coagidos, segundo regras e padrdoes que
normatizam seus comportamentos e seu modo de existir. “"Cada vez que se tratar
de uma multiplicidade de individuos a que se deve impor uma tarefa ou um
comportamento, o esquema panoptico pode ser utilizado.” (FOUCAULT,1987, p. 181)

Partindo deste ponto, agora expandindo para o contempordneo e considerando
0s sujeitos da web, podemos entender o panoptismo de si, como um sistema que
autorregula o que devemos e o que ndao devemos mostrar na web. Se neste
contexto, o sujeito da web é vigilante e vigiado cabe a ele préprio, pelo “bom
senso” que as normas regem, filtrar o que deve ser enquadrado em uma imagem
e 0 que deve ser deixado de fora. Um ato essencialmente cultural.

Eis que chegamos entdo, a pergunta: que normas sdo estas? A quais escopos o
sujeito da web atende ou vem atendendo? Basta uma olhada despreocupada em
redes sociais, como Instagram, Facebook ou blogs de moda, para que estes
escopos se revelem. Vemos corpos esculpidos, viagens a lugares exoéticos,
gastronomia gourmet, festas, bens consumidos, sorrisos, casais apaixonados,
paisagens incriveis. O clima é de felicidade, satisfacdo e sucesso. Um "“n&o
lugar”, perfeito onde o escopo do belo é dominante.

A partir, destas imagens compartilhadas na web, podemos pensar na auséncia
da estética do “feio” ou de algo que seja contrario a estética de beleza vigente. E
muito pouco provavel que vejamos imagens, publicadas pelo préprio sujeito, que
impliqguem em alguma vulnerabilidade ou a falta de algum atributo. Regidos pelo
pandptico da subjetividade os sujeitos da web criaram uma rede de imagens
espetacularizadas coagidos pelo escopo da beleza. O sujeito consome e produz
imagens, mas disciplina-se em selecionar enquadramentos que reverberem o
“lado bom da vida” ou um “bom” gerenciamento da vida, conforme localizacdao
cultural.

E neste contexto que Foucault refletiu sobre o biopoder e as estéticas da
existéncia ou praticas de si. Uma vez dotado de poder sobre seu préprio corpo,
0s sujeitos criam multiplas versdes de si. Na concepcdo foucaultiana as relagoes
das praticas de si sao relagbes de poder e sendo assim sdo relagdes coercitivas, uma
vez que, a praxis de si perde sua autonomia devido a padrdes simbdlicos impostos.
Desta maneira a conduta expressiva do sujeito torna-se represada por valores que nao
os dele mesmo, mas de outrem.

Concluindo, se o corpo pode ser entendido como uma superficie que reflete as
caracteristicas peculiares da vida contemporanea, o corpo estaria em consonancia com
a imagem que produzimos dele em um dado espacgo-tempo. Constréi-se assim, uma
estética da existéncia regida pelo pandptico de si, o qual é orquestrado pela moda e
seus universos simbdlicos. A selfie celebra, uma das principais caracteristicas do
contexto contemporéaneo: As identidades moveis, as quais sao compartilhadas, (re)
produzidas, (re) significadas em processo dialégico de constante devir na web. “Eu, eu
mesmo e minha selfie” sdao expectros distintos de uma mesma persona, 0os quais
podem ser moldados signicamente no meu corpo pela moda. Cada imagem, captura
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naquele instante versdes possiveis de nés mesmos.
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i*0Os anuncios nos falam com uma ampla gama de vozes e através de uma série de estratégias.”(tradugdo

livre)
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i As principais fontes de pesquisa de Norbert Elias foram as aquarelas que retratavam cenas cotidianas e
0s manuais de etiqueta e boas maneiras da época, escritos principalmente por autores como Erasmo de
Rotterdam, Castiglione, Della Casa entre os séculos XVI e XVII

it Aqui tomando com referéncia as sociedades ocidentais, eurocéntricas e paternalistas.

v De acordo com o proprio autor, o formismo seria a importancia da forma, “Quando falo da forma, me
apoio em Simmel. Falo de uma sociologia formista para chegarmos a intuigdo da sociologia compreensiva.
[...] Primeiro a existéncia e depois, a formagdo. Formismo é interacdo. E a idéia de acdo reciproca. Ndo so
um processo de adigdo, mas de multiplicagdo. Chegamos a sinergia do arcaico e do desenvolvimento
tecnoldgico, que nos remete a metafora da tribo (arcaica) e da internet (tecnologia de
ponta).”(MAFFESOLI, 2008 , P. 7- 8)

vV Elas nos tornam conscientes do nosso parentesco com o analfabeto/nao letrado, com o grosseiro, com o
primitivo, com o subdsencolvido que nossas raizes pscicoldgicas/inconsciente preferem ndo reconhecer.
(tradugdo livre)

vi sem regras
Vi Tradugdo livre. MIRZOEFF, 2002, P.165. “For the majority, digital culture was the pathway to a new car
- with fries.

vii Banners digitais funcionam da seguinte forma: uma empresa paga para o dono/owner do blog ou site
um valor mensal para anunciar sua marca em um espaco pré-determinado no espacgo do blog ou site.
ix Texto originalmente escrito em 1967 mas, autorizado para publicagdo pelo autor em 1984.

x A transformacdo da WWW em um paraiso e-commerce exemplifica o retrato da internet como um outro
espaco, absolutamente perfeito. On-line, ndo ha multidées ou vendedores desagradaveis - falta de
estacionamento ou corredores de shopping para negociar. Além disso, ao contrario de uma loja, tudo é
facil de encontrar, pesquisavel e organizado. (tradugéo livre)

Xi A nogdo que Foucault discute na metafora do espelho é préxima da ideia lacaniana da fase do espelho, no
sentido das relagdes com a identidade e a alteridade.

Xii Fonte: http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2013/11/131119 selfie oxford fn.shtml . Acesso em
21/11/13.

xii Claro que ndo podemos dizer que todos os sujeitos web, tém a consciéncia deste fato.

xv Na maioria das redes sociais , embora as imagens publicadas sejam compartilhadas, para ter acesso a
imagem é preciso fazer parte da rede de amigos do dono de um perfil, quando o perfil de um usuario ndo é
aberto para qualquer pessoa. No caso da familia Obama, os perfis de acesso publico sdo apenas do de
carater institucional.

xv A visualidade para a cultura visual € um conjunto de imagens codificadas culturalmente, localizadas no
espaco-tempo de acordo com algum regime escoépico.
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