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Resumo. A pesquisa realizada para este artigo foi conduzida em uma parceria entre o
Laboratério de Criatividade da Universidade Feevale com o Centro de Design da mesma
instituicao, teve seu escopo guiado a partir da lista divulgada pela empresa Insecta
Shoes que produz calgados ecolégicos e veganos. A lista, intitulada de “Glossario Basico
da Moda Etica: Os 9 termos mais comuns da indUstria”, estd disponivel no blog da
empresa e descreve rapidamente nove termos comuns da moda ética e o que
significam, como uma explicagdo ao consumidor que deseja aderir ao consumo
consciente. Através de uma revisdao bibliografica, como método, o artigo busca
esclarecer a significagdo e a relevancia destas expressdes, bem como entender o
significado de tais praticas para as empresas. Para isso, utilizou-se autores como
BERLIM (2009; 2012) e LEE (2012) afim de desenvolver a pesquisa de cunho
exploratério e bibliografico. Buscou-se informagdes como: onde surgiu a expressao
estudada, de qual area ela se origina e de que forma a moda se apropriou desta, além
de alguns exemplos de empresas que realizam o trabalho ético e sustentavel. Como
resultado, conclui-se que ha uma preocupacdo do mercado de moda com as expressoes
que caracterizam a relagdao do seu processo produtivo com sustentabilidade, e que, em
todos os termos, essa apropriacdo é oriunda de outros setores.
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Abstract. This work, accomplished through a partnership between the University
Feevale Creativity Lab with the Design Center of the same institution, had its scope
from a list published by a gaucha company that produces environmentally friendly and
vegan footwear, the Insecta Shoes. The list, titled "Basic Glossary Fashion Ethics: The
9 most common industry terms," is available on the company blog and briefly describes
nine common terms of ethical fashion and what they mean, as an explanation to
consumers who want to join the conscious consumption. Through articles and books
related to the topic, the article seeks to clarify the importance and relevance of these
expressions as well as understand the meaning of such practices for businesses. For
this, authors sd BERLIM (2009; 2012) and LEE (2012) were used in order to develop
the exploratory and bibliographical search. The authors lookked for information such
as: Where did the studied expression, which area it originates and how fashion has
appropriated this, beyond some examples of companies that realize the ethical and
sustainable work. As a result, it is concluded that there is concern in the fashion market
with expressions that characterize the relationship of its production process with
sustainability , and that in all terms , this appropriation is coming from other sectors..
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1. Introducao

A industria da moda tem sido considerada como a terceira atividade econémica em
termos de geracdo de renda e movimentagdes financeiras (BERLIM, 2012). Apesar de
a sustentabilidade estar presente na moda desde a década de 1960, quando surgiram
as primeiras preocupagées com o impacto ambiental causado pela industria téxtil
(BERLIM, 2012), o setor ainda é responsavel por expressivos impactos ambientais ,
considerando o excesso de residuos decorrentes de seu processo produtivo.

No final da década de 80 os cuidados voltaram para o impacto da produgdo de matéria-
prima, iniciando as primeiras culturas de algodao orgénico e as roupas consideradas
ecoldgicas. Desde entdo a sociedade passou a entender melhor os conceitos do que é
ser sustentavel, tornando-se cada vez mais atentos as informagdes sobre a procedéncia
dos produtos e seus impactos no ambiente. (BERLIM, 2012). Desta forma, o consumidor
passa a considerar tais aspectos ao escolher um produto, preferindo aqueles que fazem
parte de uma cadeia produtiva ética.

Consequentemente, empresas lideres em gestdo de politicas socioambientais internas
e externas superam seus competidores ao descobrir que a sustentabilidade pode ser
um bom negdcio (BERLIM, 2012), e que os impactos de ndo agir podem ser percebidos
no lucro final (LEE, 2009).

Dados apontam que o consumidor encontra-se cada vez mais atento a questdes éticas.
O Relatério de Consumo Verde e Etico de 2006 da Mintel, aponta as maiores
preocupacoes dos consumidores, sendo elas: o uso do trabalho infantil para producao
das roupas, juntamente com reciclagem, aquecimento global, energia renovavel e
destruicao das florestas. Ainda, destacam que o fim da exploracdo da mao de obra,
oferecer um preco justo aos produtores e limitar os danos causados ao meio ambiente
sao muito importantes para a produgdo de uma moda mais ética.

O presente trabalho, realizado através de uma parceria entre o Laboratério de
Criatividade da Universidade Feevale com o Centro de Design da mesma instituicdao,
teve seu escopo guiado a partir da lista divulgada pela empresa Insecta Shoes que
produz calgados ecoldgicos e veganos. A lista, intitulada de “Glossario Basico da Moda
Etica: Os 9 termos mais comuns da indUstria”, esta disponivel no blog! da empresa e
descreve rapidamente nove termos comuns da moda ética e o que significam, como
uma explicagdo ao consumidor que deseja aderir ao consumo consciente. Dentre os
termos estdo: Eco-friendly (ecologicamente amigavel), Zero Waste (Despericio Zero),
Made Local (Feito no Local), Fair Trade (Comércio Justo), Handmade (Feito a Mao),
Vegan (Vegano), Reciclado, Orgéanico e Upcycling (Sem tradugao para o portugués).

Através de artigos e livros relacionados ao tema, o artigo busca esclarecer a importancia
e relevancia das expressdes acima descritas, bem como entender o significado de tais
praticas para as empresas. Para isso, utilizou-se autores como BERLIM (2009; 2012) e
LEE (2012) afim de desenvolver a pesquisa de cunho exploratério e bibliografico. Da
mesma forma, através de sites de busca, procurou-se artigos para esclarecer os nove
termos da lista, além de empresas que apliqguem o conceito de sustentabilidade no seu
modelo de negédcio. As informacdes investigadas respondem questdes como: onde
surgiu a expressdo estudada, de qual area ela se origina e de que forma a moda se

! Disponivel em: <http://www.insectashoes.com/blog/glossario-basico-da-moda-etica-0s-9-termos-mais-
comuns-da-industria/>. Acesso em 27/11/2015.
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apropriou desta, além de alguns exemplos de empresas que realizam o trabalho ético
e sustentavel.

2. Expressdes e Moda Etica

A indUstria de roupa € a terceira ou quarta maior do mundo. Ela
emprega um sexto da populacao mundial. Pesquisas mostram
que ha um aumento sem precedentes na preocupacdo do
consumidor com quem faz as roupas, como sao tratados e como
0 processo afeta o ambiente. Essa preocupacao cresceu tanto
que a demanda por produtos comercializados de maneira justa,
em algumas areas logo vai exceder a oferta (LEE, p. 7, 2009).

A producdo das pegas de roupas sao extremamente prejudiciais ao meio ambiente,
processo no qual estd longe dos nossos olhos, porém, cada vez mais tém sido
divulgados dados e o consumidor tem se preocupado com tais questdes. Segundo Lee
(2009), os produtos quimicos utilizados para tingir, estampar e fazer acabamentos, bem
como o préprio transporte que distribui as pecgas, fazem parte de um ciclo que polui a
agua, o solo, o ar e consequentemente ajuda para a alteragao climatica e extingao de
espécies.

Através dessa preocupagao que surgiu o termo “moda ética”, a fim de trazer a tona a
responsabilidade das marcas para com os consumidores, as pessoas que trabalham
para produzir as pecgas e com a salde do planeta (LEE, 2009). A moda ética objetiva
valores tanto sustentaveis, quanto humanos, admitindo uma preocupacdo com todo o
ciclo de vida do produto de moda, buscando matérias primas e processos sustentaveis
através de alternativas inovadoras e criativas (REFOSCO et al, 2012).

A moda ética, ainda, admite relagdo com o empreendedorismo sustentavel, o qual é
definido, por Borges (p. 3, 2014) “como a descoberta, o desenvolvimento e a exploracao
de oportunidades ligadas aos nichos sociais e ambientais que geram ganho econémico
e melhoria social e ambiental”. Entdo, procurou-se definicdes de termos considerados
comuns na industria da moda ética, a fim de uma melhor compreensao do tema e da
propria atuacdo do mercado.

Segue, entdo, as defini¢des dos termos do “Glossario Basico da Moda Etica: Os 9 termos
mais comuns da industria”, divulgado pela empresa galcha Insecta Shoes.

Eco-friendly

O conceito de eco-friendly, palavra que, traduzida ao portugués significa
“ecologicamente amigavel”, esta diretamente relacionado a dimensdao ecoldgica que
consiste no desenvolvimento sustentavel, bem como suas subdimensdes socioculturais,
ecoldgicas e também, econ6micas. Tal conceito entrou em voga no momento em que,
percebeu-se que o ecossistema € insubstituivel, portanto, iniciaram-se diversas
discussdes sobre alternativas que trouxessem menos agressdes ao meio ambiente.
Dentre uma dessas alternativas, surgiu o “comércio verde”, termo destinado ao varejo
de produtos organicos que estdo relacionados ao bem-estar (LEE; CHOI; YOUN; LEE,
2012).

Conforme Dombek-Keith (2008), a moda ecoldgica envolve certa compreensdo sobre
as necessidades, os desejos, bem como, o comportamento do consumidor — conceito
qgue €, em geral, da moda - porém, com principios “verdes”, ou seja, de forma a utilizar
de matéria-prima e mao-de-obra que reduzam o impacto ambiental. O prego elevado
das pegas eco-friendly se justifica a fim do consumidor perceber o beneficio pessoal de
investir em menos itens de maior qualidade e que melhor atendam suas necessidades,
bem como, as do meio ambiente, ao invés de gastar mais com pecas mais baratas,
porém, agridem muito o ecossistema.
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Outra forma de produzir moda sustentavel é através do uso de fibras téxteis “verdes”,
ou também chamadas de “ecologicamente amigaveis”. Assim, utiliza-se de fibras
naturais tingidas com corantes, também naturais, onde as maiores preocupacdes sao
relacionadas ao uso de energia e a poluigao causada pela obtengdo e processamento da
fibra, portanto, a mesma é produzida a partir de recursos renovaveis e ao final de sua
vida util, o produto ainda é biodegradavel e pode ser reutilizado (AAKKO;
KOSKENNURMI-SIVONEN, 2013).

A dimensdo ecoldgica tem atraido uma maior atengdo conforme a consciéncia dos
consumidores aumenta juntamente com a demanda global por produtos “verdes”.
Ocorreu, entdo, a necessidade de criar etiquetas para identificar produtos que
apresentam beneficios ao meio ambiente, onde as etiquetas “verdes” utilizam de indices
para avaliar até que ponto tais produtos sdo realmente "“eco-friendly” (LEE; CHOI,;
YOUN; LEE, 2012). Portanto, Preussler, et al (2006) citam que a rotulagem ambiental
€ uma ferramentas contribui a fim da implementacgédo de politicas publicas que valorizem
o desenvolvimento de novos padrdes de consumo mais saudaveis. Dessa forma, a ISO
(Organizacao Internacional de Normalizacdao) desenvolveu normas, estabelecendo
padrdes e regras para que eles fossem utilizados adequadamente. Como a ISO 14020,
na qual admite os principios basicos de rotulagem ambiental, considerando a Analise de
Ciclo de Vida (ACV) e a ISO 14024, que também considera a ACV como uma forma de
definicdo dos critérios de avaliacdo do produto e, de seus valores.

Por se tratar de um termo bastante genérico no qual abrange diversas areas, ja existem
varios estudos sobre o conceito de eco-friendly e a sua abrangéncia de acordo com seu
setor de atuacado. Portanto, ao que se trata da pesquisa bibliografica, predominam-se
pesquisas que ndo se relacionam com a area da moda, todavia, a pequena porcentagem
na qual o termo se refere ao setor estudado, realmente sdo destinadas ao assunto e
descrevem até regulamentacdes para os produtos serem consideradas “ecologicamente
amigaveis”.

Fair trade

Em portugués, significa “comércio justo” e consiste em um movimento social cujo
objetivo é colaborar para o desenvolvimento, a fim de que a sustentabilidade seja
promovida, e admitindo uma “economia de moral” como alternativa de
desenvolvimento. Tal modelo foi desenvolvido na década de 70 pela Oxfam e outras
organizagbes europeias e admite como maior mercado as cafeterias, bem como as
redes de supermercados. Com o crescimento do mercado, foram formalizadas, onde
foram criadas regulamentagdes, bem como padrdes de rotulagem aos adeptos do fair
trade (GOODMAN, 2004).
A expressdo “relagbes de troca mais justas” se refere a criagao
de um ambiente comercial diferenciado. Este ambiente deve
reforcar a ideia de que produtores e negociadores sdo parceiros
comerciais. Além disso, deve também se basear em um conceito
de comércio que tenha uma relagdo preco-desempenho
adequada para as mercadorias e commodities produzidas pelos
paises em desenvolvimento (FLO, p. 7, 2006).

O setor da moda também teve sua contribuicdo para a expansdo do fair trade, quando
uma loja parisiense lancou roupas destinadas ao publico jovem, a qual “tomou a decisao
de comercializar esses produtos apds varios escandalos gerados pela exploracao de
trabalhadores em fabricas de grandes corporacdes do setor da moda” (TAVARES, p. 13,
2009). Segundo a autora, o consumidor se incentiva a comprar um produto sabendo
que ele admite procedéncia consciente, bem como o comércio justo interfere na
“esséncia do negodcio”, gerando um crescimento desse tipo de mercado sustentavel.
Admitiu-se, também, uma maior conscientizacdo para o comércio de um algodao
“justo”, considerando que este consiste em um dos maiores poluentes do meio
ambiente.
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Segundo a World Fair Trade Organization (2013), existem dez principios os quais as
empresas devem seguir para participarem do movimento do comércio justo, sendo eles:
1) criar oportunidades para os produtores economicamente desfavorecidos; 2)
transparéncia e responsabilizacdo; 3) praticas comerciais justas; 4) o pagamento de
um prego justo; 5) assegurar nenhum trabalho infantil e trabalho forgado; 6)
compromisso com a ndo discriminagdo, igualdade de género e empoderamento das
mulheres; 7) assegurar boas condigdes de trabalho; 8) fornecimento de capacitagao;
9) promocdo da feira e 10) respeito ao meio ambiente. A organizagdo também indica
gue devem ser priorizados produtos feitos a partir de matérias-primas originadas de
fontes geridas de forma sustentdvel, admitindo um minimo impacto sobre o meio
ambiente.

O comércio justo consiste em um termo mais genérico, abrangendo areas diferentes
relacionadas ao comércio, porém ndo existem muitos estudos ainda sobre o conceito,
bem como a sua abrangéncia de acordo com o setor de atuagdao. No que diz respeito a
pesquisa bibliografica na area da moda, os conteldos sdo muito restritos e obteve-se
certa dificuldade a fim de encontrar os resultados esperados. Através da pesquisa,
também, encontraram-se principios e regulamentacdes a serem seguidas por empresas
que admitem o fair trade como lei.

Handmade
Durante milénios foi o Unico modo que se tinha de fazer objetos.
O mundo humano foi feito a mdo. Se pensarmos no volume de
objetos que ja se produziu, manualmente, percebemos que é
uma coisa impressionante e incalculdvel mesmo, porque
acompanha o tempo da prépria humanidade (LIMA, 2011).

A palavra handmade vem do inglés e tem como significado “feito a mdo”, um trabalho
caracterizado por ser manual e criativo, bem como, historicamente produzido por
mulheres, em sua maioria, por estar atrelado ao trabalho doméstico. Segundo Silva
(2015), um dos trabalhos handmade mais conhecido é o artesanato, uma atividade que
sempre foi muito incentivada pela Igreja e em escolas, pois assim se admite uma forma
pedagdgica de aprendizagem dos “papéis femininos”, onde tais trabalhos manuais
servem como exercicios da feminilidade. O artesanato consiste em um fenémeno
sociocultural e econdmico muito presente na sociedade contemporanea, pois é uma
“atividade produtiva de valor social, cultural econédmico exercida em geral de forma
informal por grupos de producdo espalhados por todo o Brasil e pela America Latina,
grupos marcados por relagdes de familia e de vizinhanca” (KELLER, 2014, p. 3).
Existe uma falta de informagoes relacionadas a atividade artesanal, juntamente com
seu impacto cultural e econdmico no Brasil. Todavia, o artesanato em grande parte
complementa a renda dos artesdos e de suas familias. Ja na area da moda, a cultura
do handmade se aplica principalmente a marcas pequenas, as quais se preocupam com
os pequenos detalhes de suas pecgas - que sdao desde acessorios a roupas e sapatos -
para torna-los especiais, Unicos e carregarem certo significado, por serem produzidos
em pequenas quantidades. Tal forma de trabalho tem sido muito valorizada no mercado
de trabalho desde a industrializacdo e produgdo em massa, como uma forma de
diferenciacao.
As preferéncias distintivas por sempre novos estilos de consumo
e a invocacao técnica capaz de produzi-los sdo, nesse sentido,
concebidas como fatores de “libertacao da individualidade” e de
diferenca cultural. Assim, os critérios de libertagcdo do individuo
e de sua identidade sao constituidos gracas as benesses do
mercado. E a partir dele e de sua atual capacidade produtiva
diversificada que, enfim, o homem também se diversifica
(Severiano, 2001, p. 92).
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O consumidor procura por produtos diferenciados, os quais admitam certa identidade
cultural, trazendo consigo significado e histéria e o produto feito a mdo acaba por
possuir uma personalidade, unindo, de certa forma, tradicdo com o contemporaneo. Tal
trabalho deve ser muito valorizado, levando em conta aspectos como a originalidade, a
exclusividade, o tempo destinado a produgdo - muito maior do que em grandes
empresas — e a propria expressao cultural que é o objeto (GONCALVES, 2014).

O handmade se trata de um termo especifico, onde abrange setores principalmente do
artesanato, porém os estudos ainda sdo muito restritos sobre o conceito e pouco
abrangentes. No que diz respeito a pesquisa bibliografica na area da moda, os
conteldos sdao muito restritos e obteve-se certa dificuldade a fim de encontrar os
resultados esperados. Conseguiu-se maior parte das informacdes pesquisando a palavra
“artesanato” ou invés de "handmade” ou “feito a mao”, por constar-se que, aqui no
Brasil, a maior parte dos produtos feitos a mao terem pelo menos algum tipo de ligagao
ao artesanato, bem como, a dificuldade de encontrar estudos sobre o termo estipulado.

Made local
O made local traduzido ao portugués significa feito local, ou seja, artigos produzidos na
sua propria regido, ou até pais. Em um mundo onde o importado sempre “é melhor”, o
made local faz parte de um movimento da moda ética, a fim de incentivar as pessoas a
comprarem produtos feitos na sua regido, com o proposito de fortalecer o comércio do
seu local de origem, bem como, o desenvolvimento de uma economia sustentavel, onde
os produtos percorrem uma distancia muito menor para chegar ao consumidor.
Tal movimento comecou através do food local system, que seria o “sistema alimentar
regional”, o qual refere-se a alimentos produzidos perto do consumidor. O sistema
alimentar regional ou local faz parte de uma pequena rede, sendo geralmente uma
producdo familiar e produzida de forma sustentavel, ao invés de grandes fazendas
industriais, as quais afetam negativamente o meio ambiente de inlUmeras formas. A
agressao industrial se da através da poluicdo do ar, da dgua, bem como o excesso de
consumo de combustiveis fésseis e recursos hidricos, degradando a qualidade do solo,
induzindo a erosao, e acelerando a perda de biodiversidade, sem falar que a agricultura
industrial também atinge negativamente a salde dos trabalhadores agricolas e
prejudica a salde e a qualidade de vida dos moradores das comunidades vizinhas
(GRACE, 2015).
Em 1996 foi aprovado o projeto Community Food Project Grants Program (CFP), através
da Lei Agricola dos Estados Unidos, o qual oferece bolsas para projetos que cuidam de
questdes sobre inseguranca alimentar, bem como apoia projetos alimentares em
comunidades de baixa renda. O projeto também inclui treinamento e assisténcia técnica
a fim de aumentar a capacidade das autoridades locais para a producdo de alimentos e
promover campanhas para a compra de produtos made local e suporte para uma maior
compreensao das oportunidades e obstaculos da producdo local de alimentos e consumo
(MARTINEZ, et al, 2010).
No setor da moda, o termo ndo admite significancia a ponto de serem criadas leis e
regulamentacgdes, porém tal movimento tem crescido nos Ultimos anos com a proposta
de incentivar pequenas empresas locais a se manterem no mercado, valorizando, assim,
produtos produzidos no nosso pais e a cultura local.
Trata-se de um termo bastante especifico e ndo muito conhecido, bem como, faz parte
de um movimento da moda ética a fim de valorizar os produtos locais, o made local
pode abranger areas relacionadas ao desenvolvimento. Os estudos sobre o tema sdo
muito restritos e quase inexistentes, onde encontrou-se grande dificuldade na pesquisa,
principalmente no setor da moda.

Organico

A partir de 2003, passou a ser regulamentada a produgdo de produtos organicos no
Brasil, através da Lei 10.831, onde ha um selo de produtos organicos do Ministério da
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Agricultura, para toda empresa ou estabelecimento que produz e comercializa produtos

organicos, de acordo com as exigéncias da lei, na qual,
Art. 1° Considera-se sistema orgénico de producdo agropecuaria
todo aquele em que se adotam técnicas especificas, mediante a
otimizagdo do uso dos recursos naturais e socioecondmicos
disponiveis e o respeito a integridade cultural das comunidades
rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econémica e
ecologica, a maximizacao dos beneficios sociais, a minimizagao
da dependéncia de energia ndo renovavel, empregando, sempre
que possivel, métodos culturais, bioldgicos e mecanicos, em
contraposicao ao uso de materiais sintéticos, a eliminagdo do uso
de organismos geneticamente modificados e radiagdes
ionizantes, em qualquer fase do processo de producdo,
processamento, armazenamento, distribuicdo e comercializacao,
e a protecdao do meio ambiente.
(http:/ /www.redejucara.org.br/legislacao/lei_10831_2
003.pdf)

Comecou-se a falar, primeiramente, em alimentos como produtos organicos, por sua
forte ligagdo com a agricultura. “Os alimentos organicos sdo definidos como aqueles
alimentos in natura ou processados que sdo oriundos de um sistema organico de
producdo agropecuaria e industrial” (SOUSA, et al; p. 513, 2012). Mesmo ndo sendo
completamente garantida a inexisténcia de residuos de contaminantes quimicos, para
a producdo de alimentos considerados organicos, utilizam-se técnicas livres do uso de
“pesticidas sintéticos, fertilizantes quimicos, medicamentos veterinarios, organismos
geneticamente modificados, conservantes, aditivos e irradiacao” (p. 513).
Segundo os autores, utilizam-se de condigdes regionais a fim de conduzir as praticas e
adaptacgdes do solo para o plantio dos produtos.
Portanto com uma maior conscientizacdo do ser humano, para um mundo com atitudes
menos impactantes ao meio ambiente, “profissionais de diferentes areas vém
procurando se adequar a necessidade de mudangca de comportamento, que surgiu
devido as preocupagbes com os impactos socioambientais, do seu modo de vida”
(ALESSIO, et al, 2014, p. 137). Segundo os autores, no que diz respeito ao setor téxtil,
0s maiores problemas estdo relacionados a sustentabilidade de suas matérias primas
utilizadas, principalmente do cultivo de algoddo - que mais utiliza pesticidas no mundo.
Somente depois da década de 80 que comegaram as preocupagdes com o impacto na
producdao de matéria prima utilizada para a producdo de roupas, desde entdo, originam-
se as culturas de algoddo organico, o qual é utilizado para a produgdo de pegas
organicas.
Para o algoddo receber a certificagdo de organico deve ser
considerada toda a regulamentacdo exigida para produtos
alimentares organicos; assim, os produtos proibidos na
agricultura orgadnica também ndo podem ser utilizados no
algoddo, bem como nas outras culturas em rotacdo na mesma
area. Para se receber a certificagdo, o solo também é avaliado.
O solo precisa estar livre de agrotoxicos para uma agricultura
organica, logo precisa de tempo; este periodo varia de acordo
com a lei de organicos de cada pais (BERLIM, 2009, p. 67).

Apesar de ser um termo bastante conhecido e abrangente, encontrou-se certas
dificuldades ao focalizar os estudos da expressao “organico” ao setor da moda. Por se
tratar de um termo ja em portugués, dificultou-se, de certa forma, a pesquisa de
conteldo cientifico, além de ser um termo muito amplo e citado em diversas ocasioes
nao relacionadas especificamente ao estudo do presente trabalho. Predominam-se
pesquisas que ndo se relacionam com a area da moda, todavia, no setor na sua maioria,
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esta relacionado aos cuidados com a origem da matéria-prima utilizada aos produtos
de moda.

Reciclado

Na segunda metade do século XIX, com Revolugcdo Industrial, houve um aumento
significativo na produgdo de lixo, causando graves impactos sanitarios. Desde entdo,
surgiu a necessidade de pensar novas alternativas para o lixo acumulado em aterros,
visto que este demorava muito tempo para se desintegrar. Assim, o termo, que surge
na década de 1980 em discursos de profissionais de varias areas (HYPOLITO, 2000),
assumiu importante papel como uma possivel solugdo para tal necessidade (ECYCLE,
2014).

O conceito resume-se em transformar produtos sem utilidade em matéria prima para
que se forme um novo item igual ou sem relacdo com o anterior. Segundo autores,
entretanto, a reciclagem é uma alternativa menos ecoldgica em relagdo as técnicas de
reducdo e reutilizagdo, visto que os processos de reciclagem implicam consumo de
energia de fontes ndo renovaveis (Manzinni e Vezzoli, 2008; Chehebe, 2002).

Segundo dados do relatdrio de 2012 do Instituto Akatu pelo consumo consciente, 71%
das pessoas, no Brasil, ndao compram produtos feitos a partir de material reciclado.
Apesar disso, o incentivo do governo aliado a tendéncia mercadoldgica, faz com que
cada vez mais empresas se adequem as praticas sustentaveis. O decreto 7.404., de
2010, que regulamenta a Lei 12.305/2010, institui a Politica Nacional de Residuos
Sdélidos, estabelecendo principios, objetivos, instrumentos e diretrizes para o
gerenciamento dos residuos sélidos, as responsabilidades dos geradores, do poder
publico e dos consumidores. A Lei estabelece ainda uma diferenciacdo entre residuo e
rejeito, estimulando o reaproveitamento e a reciclagem dos materiais e incluindo ainda
as coletas seletivas, os sistemas de ldgica reversa e o incentivo a criagdo e ao
desenvolvimento de cooperativas e outras formas de associacao dos catadores de
materiais reciclaveis. Visa ainda melhorar a gestdo dos residuos sélidos com base na
divisdo da responsabilidade entre a sociedade, o poder publico e a iniciativa privada.

No Brasil, cada vez mais as empresas aderem a produgao de artigos de moda reciclados.
A marca gaucha Vuelo, por exemplo, surge em 2013 com a proposta de criar produtos
a partir de matérias primas descartadas, dando uma nova utilidade ao que sobra. A
empresa utiliza lona de pneus e guarda-chuvas encontrados em ruas e aterros, os
recicla e, entdo, os transforma em produtos durdveis e visualmente atrativos. Da
mesma forma, incentiva o trabalho artesanal (handmade) e a matéria prima
brasileira/regional (made local), valorizando a cultura e economia local, além do cuidado
com o descarte consciente deste produto apds o uso.

Tratando-se de um termo razoavelmente conhecido por boa parte da populagao,
principalmente com o inicio das coletas seletivas de lixo, as referéncias bibliograficas
ndo se mostraram totalmente claras em relacdo a definicdo do termo. Encontrou-se
dificuldade para elucidar o significado do termo tdo usado (muitas vezes erroneamente)
pela populagdo. Por outro lado, encontrou-se diversas marcas de moda que ja utilizam
0 conceito de moda reciclada nos seus produtos, optando-se por citar a Vuelo por ter
sua sede na regidao onde a pesquisa foi realizada.

Upcycling

O primeiro registro do termo upcycling foi em 1994, em uma entrevista de Reine Pilz,
executivo da empresa Pilz GmbH, para o periédico Salvo.
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Reciclagem [...] eu chamo isso de downcycling. Eles
quebram tijolos, concreto, eles quebram tudo. O que
precisamos é de upcycling, onde é dado mais valor para os
produtos antigos, e ndo menos. (JORNAL SALVO, 1994)

O conceito, que ganha visibilidade em fungcdo da sustentabilidade e responsabilidade
socioambiental em voga, expressa a alternativa ecoldgica de dar um novo significado e
funcdo a determinado material que seria descartado, transformando algo que esta no
fim de sua vida util em algo novo e de maior valor, sem passar por nenhum dos
processos fisicos ou quimicos caracteristicos da reciclagem. (VIALLI, 2013).

Upcycle € a jungdo de "up” (tradugdo livre "acima"), com reciclagem, ou seja, significa
dar novo e melhor status a algo que iria ser descartado. E o processo de transformar
residuos, pecas, produtos inlteis e descartaveis em novos materiais ou produtos de
maior valor, uso ou qualidade.

A moda, desde o inicio, apodera-se e faz uso do termo, visto que ha maior facilidade
em reutilizar a matéria prima de roupas. Da mesma forma, autores destacam que os
consumidores estdo cada vez mais atentos as informacGes sobre a procedéncia dos
produtos e seus impactos no ambiente e na sociedade (BERLIM, 2012) o que leva as
empresas a, cada vez mais, investir em praticas sécioecoldgicas.

Segundo Fletcher e Grose (2012) o processo destaca-se como uma das melhores
alternativas para a reinsergdo dos residuos para industria de confecgao, visto que utiliza
menos recursos que os demais métodos. A técnica empregada consiste na criagdo de
novas modelagens, recortes e formas de costurar, criando pecas Unicas e trazendo ao
mercado um produto em que sua qualidade se mantém ou é aumentada pelo processo
que é submetida, tornando-o mais atrativo. De acordo com a pesquisadora de moda
Barbara Vinken, na otica do upcycling, cada peca, independente do nimero de versdes
que pode ter, é exclusiva, pois os materiais que sdo utilizados nela sdo Unicos,
despertando assim o desejo nos consumidores. (VINKEN, 2005).

A técnica, empregada constantemente na alta costura, por marcas como a "Margiela" e
"Jessica Ogden", atrai também marcas conhecidas pelo sistema fast-fashion, como a
Topshop. Recentemente (2012), em parceria com a marca inglesa From Somewhere, a
rede lancga sua colegao capsula "Reclaim to Wear", feita com residuos de jérsey, malha
de algodao e denim, aumentando o valor percebido de suas colecdes e trazendo
acabamentos impecaveis em pecgas exclusivas.

No que diz respeito a pesquisa bibliografica, ndo houveram dificuldades em definir o
termo. Acredita-se que o fato de ser um termo mais recente, associado a crescente
valorizagdo do uso das técnicas benéficas ao meio ambiente, haja um maior interesse
em pesquisa-lo e defini-lo como forma de informacdo e esclarecimento para o publico.

Vegan

O conceito de veganismo surge em 1944, quando Donald Watson e Elsie Shigley fundam
a sociedade vegana britanica. A sociedade é criada em funcdo da inadequagdo do
conceito de vegetarianismo no que concerne a uma atitude ética coerente em relagao
aos animais nao-humanos (FOX, 1993).

Até entdo, o conceito restringia-se a esfera alimentar, e baseava-se na privacao do
consumo de alimentos provenientes da morte de um animal. Entretanto, produtos de
origem animal ainda eram admitidos, ainda que os mesmos também acarretassem
danos aos animais produtores da matéria prima extraida. Por outro lado, o conceito
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vegano ressalta o respeito total aos animais, enfatizando a importancia de preservar o
solo e o uso correto da terra.

"“Veganismo € o mesmo que vegetarianismo estrito, ou
ainda, vegetarianismo profundo. Veganos ndao consomem
nenhum produto de origem animal, nem fazem uso de
animais para o trabalho, experimentacgao, entretenimento,
entre outros.” (SCHULTE; PORTINARI; GODOY, 201)

Levando-se em conta que a roupa é extensao do corpo em relagao aos desejos, gostos
e habitos de cada ser humano (FLUGEL apud AVEAR, 2009) e que a cultura corporal
fica impregnada na roupa (SATLLBRASS, 2000), entende-se que para o vestuario
vegano, as crengas e habitos inerentes ao conceito e estilo de vida esteja presente
também em todo o processo de fabricacdo das roupas. Como um substituo para os
insumos de origem animal, como o couro e a |3, o vestuario vegano utiliza matérias
primas como fios e tecidos naturais e organicos (como o algoddo, linho, cdnhamo),
cultivadas sem o uso de adubos quimicos sollveis, agrotdxicos, medicamentos
alopaticos e com cuidados especiais ao ecossistema de onde sdo obtidas (ARAUJO, s.d.).
E importante ressaltar também, que o produto vegano ndo pode ter sido testado em
animais, bem como o cuidado o cuidado com a reciclagem dos residuos gerados e a
valorizacdo da cultura local.

Como exemplo de marca de moda brasileira que adequa-se ao conceito vegan, a Nicole
Bastamante - Vegan Goods, elabora pecas que tenham a praticidade urbana mas com
inspiracdo na natureza, e desenvolve produtos feitos a mdo com estampas exclusivas.
Além disso, a marca garante nao utilizar nenhuma matéria prima de origem animal,
sendo uma marca onde todo o processo produtivo é feito no Brasil, e que preocupa-se
com a originalidade e destino correto das pegas.

No setor calgadista, é possivel citar o exemplo da Vegano Shoes, marca onde todos os
produtos sdo feitos com matéria prima totalmente isenta de origem animal ou qualquer
teste em animais. Além disso, todo o material que compde os produtos sdo rastreados,
garantindo que nenhum tipo de borracha, poliuretano, cola, tecido, ou até mesmo
formas e matrizes usadas na fabricagdo de cada componente ndo sejam provenientes
de animais. Da mesma forma, existe a preocupacdao em utilizar materiais facilmente
degradados pela natureza apds o uso, reforgando o cuidado que as marcas veganas
possuem com o meio ambiente como um todo.

O termo vegan, muito conhecido em outras areas, esta sendo cada vez mais utilizado
por empresas afim de criar uma moda mais justa e ecoldgica. O mapeamento por
empresas que se encaixem neste perfil foi feito através de mecanismos de busca
informais online, e demonstrou um grande nimero de empreendimentos de moda
vegana, além de uma tendéncia de crescimento. Da mesma forma, a pesquisa
bibliografica, feita através de livros e artigos relacionados ao termo, constata que, cada
vez mais, o termo estd presente na vida das pessoas, visto que ndo houve qualquer
dificuldade para encontrar uma definicao clara para veganismo.

Zero waste

Zero Waste vem do vocabulario americano, e sua traducdo significa residuo zero, e
abrange desde a criacdo, o desenvolvimento e a producdo de seus produtos. Duarte
(2013) admite que o Zero Waste é de cunho ético, econdmico, eficiente e visionario, e
assim estimula a mudanca de estilo de vida, com a produgdo de ciclos de vida naturais
e sustentaveis. Procura-se administrar os processos no desenvolvimento para evitar e
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eliminar o volume e a toxicidade dos residuos, para que assim consiga-se reutilizar
esses materiais ao invés de enterrar ou queima-los.

Tal conceito tem origem no ideal japonés de Total Quality Manegement - TQM
(Qualidade Total de Administragdo), onde era utilizado de forma a designar técnicas de
aumento de produgdo: evitar defeitos nos produtos como uma forma de evitar
desperdicio. Ha dois modos de reduzir os residuos - proposta do zero waste — onde o
primeiro indica consumir produtos funcionais e com maior ciclo de vida, admitindo maior
cuidado e valor ao consumidor, € o segundo propde a reciclagem, onde procura-se
evitar produzir o que nao pode ser reciclado, optando sempre por opgdes reciclaveis
(MURRAY, 2002).

Na moda, uma forma de praticar o zero waste é através da pratica da moulage - técnica
de modelagem feita diretamente sobre o corpo do manequim - onde assim, “além de
diminuir a geragdo de retalhos téxteis, esse tipo de modelagem é uma forma criativa e
estimulante de raciocinar o desenvolvimento de um novo produto” (ANICET,
RUTHSCHILLING, p. 23, 2013). Todavia, a eliminagdo total dos residuos durante o
processo produtivo pode ser considerada impossivel, porém deve-se adotar medidas
preventivas, através de técnicas de modelagem, procurando uma melhor forma de
encaixe, que reduz consideravelmente o desperdicio, ja que, elimina as sobras de tecido
entre os moldes (PEREZ, MARTINS; 2013).

ApOs realizar um levantamento na empresa, percebeu-se que o
principal residuo gerado sdo aparas e retalhos de tecidos,
provenientes do processo de corte. Os tamanhos, formas e
volumes das sobras variam de acordo com os formatos dos
moldes, das larguras dos rolos de tecidos e do correto descanso
destes, pois a empresa ja utiliza um sistema de modelagem,
encaixe e risco informatizado, que otimiza o aproveitamento dos
enfestos. Constatou-se 22% de desperdicio. A perda resultante
do processo de corte é decorrente da atividade de encaixe e se
deve ao fato dos moldes nao se encaixarem exatamente entre si,
por apresentarem curvas e pontas, namero inapropriado de
referéncias a serem cortadas no mesmo tecido, falta de
padronizacao na largura dos rolos, falhas nos tecidos, rolos ndo
descansados e ma combinacdo de tamanhos realizada no
momento do encaixe (MILAN, p. 13, 2010).

O zero waste consiste em um termo genérico e abrangente, bem como muito utilizado
no setor da moda a fim de reduzir o desperdicio, principalmente de tecidos. Os estudos
sobre o tema ainda sdo muito limitados, porém, no que diz ao setor da moda, ja existem
pesquisas relacionando o uso do “desperdicio zero” a empresas e confeccbes de
produtos de moda.

3. Consideracgoes finais

Tendo em vista que os produtos de moda admitem um grande impacto negativo no
meio ambiente, através de ciclos de vida cada vez mais curtos, uso de pesticidas toxicos
na cultura de algod3do e desperdicios de tecido durante o corte, comecaram a surgir no
mercado novas marcas comprometidas com o desenvolvimento sustentavel. Bem como,
os proprios consumidores tém desenvolvido preocupacdes, entre elas estdo o uso do
trabalho infantil para producao das roupas, juntamente com reciclagem, aquecimento
global, energia renovavel e destruicao das florestas.

Portanto, através da parceria entre o Laboratério de Criatividade da Universidade
Feevale com o Centro de Design da mesma instituicdo, foi possivel abrir uma discusséo
para as terminologias aplicadas a moda, e entdo, comegar a esclarecer a importancia e
a relevancia das expressbes do “Glossario Basico da Moda Etica: Os 9 termos mais
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comuns da industria”, divulgado pela a Insecta Shoes, empresa gaucha que produz
calcados ecoldgicos e veganos. Dentre os termos estdo: Eco-friendly (ecologicamente
amigavel), Zero Waste (Despericio Zero), Made Local (Feito no Local), Fair Trade
(Comércio Justo), Handmade (Feito a Mao), Vegan (Vegano), Reciclado, Organico e
Upcycling (Sem tradugdo para o portugués).

Percebe-se que o resgate das terminologias apresenta um éxito relevante com relagao
as informagbes sobre o surgimento da expressao estudada, de qual area ela se origina
e de que forma a moda se apropriou desta, além de alguns exemplos de empresas que
realizam tal trabalho ético e sustentavel. Tais termos foram apontados de forma a
conseguir distingui-los e estabelecer suas diferentes abordagens conforme as técnicas
utilizadas e formas de atuagao para o desenvolvimento sustentavel.

Durante a pesquisa do presente trabalho, encontraram-se certas dificuldades quanto ao
conteldo cientifico, bem como, alguns termos ainda ndo foram aprofundados e ndo
possuem definicbes certas e regulamentacdes. Alguns termos por serem bastante
genéricos, como “organico” e “reciclado”, direcionam-se a citacbes ndo relacionadas
especificamente ao estudo do presente trabalho, onde a maior dificuldade foi em
focalizar em apenas o que se referia ao assunto determinado. Ja as expressdes
“handmade” e “made local”, admitem carater especifico, porém, ainda ndo foram muito
explorados, portanto, existem poucas pesquisas direcionadas a tal nicho do mercado.
Entretanto, conclui-se através desse trabalho, que o mercado da moda ética, estd em
crescimento, pois cada vez mais o consumidor estd se preocupando com questoes
sustentaveis e com a origem dos produtos os quais estdo comprando. Alguns termos ja
sdo bastante conhecidos, e outros, por sua vez, ainda ndao foram muito explorados.
Praticamente todos os termos citados acima admitem em comum - além da
preocupacao em produzir produtos “verdes” — é que eles possuem sua origem em outros
setores, sendo a maioria relacionada a alimentos, por sua ligagdo com a industria
agricola, a qual tem sido muito agredida pela poluicdo. A excegao seria o handmade, o
gual admite origem no artesanato, uma técnica muito utilizada para produtos de moda,
sendo eles acessoérios, sapatos ou pecas de roupa. Tal apropriacdo dos termos
demonstra ainda uma preocupacdo do mercado de moda com as expressdes que
caracterizam a relacao o seu processo produtivo com sustentabilidade.
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