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Editorial

Em sua oitava edigao, a Revista Iniciagdao - Comunicacdo, Design e Arquitetura apresenta
artigos cuja abordagem sinaliza o continuo transito de ideias entre areas de conheci-
mento das ciéncias humanas, ampliando cada vez mais o universo de possibilidades de
didlogo inter, trans e multidisciplinares, no ambito da pesquisa e da producao cientifica e
académica.

A cidade como palco de eventos de escala mundial, as intervengbes provocadas pela
insercdo de equipamentos urbanos cinéticos no espaco publico, o comportamento de
consumidores em polos de compra na metrépole selecionada para estudo, e as reflexdes
gue selecionam o ser feminino em contextos comunicacionais e artisticos distintos: no
cinema e nos cartazes gerados no Oriente, e na fotografia de nus de modelos raramente
retratados e divulgados pela midia comum, sdo os temas apresentados nesta publicacao,
conectando o leitor ao cenario atual e diverso da cultura na contemporaneidade.

Cenario da Exposigdo Mundial em 2015, Mildo esta no foco da investigagao dos pesqui-
sadores que discutem o status assumido pela cidade selecionada para abrigar a mostra,
a partir da oportunidade de desenvolver uma leitura conceptual e urbana do evento o,

e cogitar, hipoteticamente, sua ocorréncia na cidade de Sao Paulo. Atentos aos limites e
obstaculos de planejamento que demandam urgéncia em ocasiées como esta, os autores
propde repensar a estratégia como possibilidade de impulsionar a solucao de seus pro-
blemas e inadequacdes.

Ainda na condicdo especulativa e no contexto das intervencgdes justificadas sob o argu-
mento da efemeridade, a Cobertura Flor de Létus, resultado de um exercicio de projeto
do Trabalho de Conclusdo de Curso bacharelado em Arquitetura e Urbanismo apresenta-
do pelo autor, propde um dispositivo de cobertura possivel de ser implantado para criar
um espago de eventos, conciliando forma e fungao no desenho de inspiragdo biomiméti-
ca. Assim, o desempenho com qualidades acusticas e sustentaveis, deduzido e facilitado
pelo desenho do equipamento, e seu conceito flexivel, multifuncional e portatil, ampliam
o horizonte de solugbes destinadas a potencializar a ocorréncia de cenarios urbanos vola-
teis, tipicos, e cada vez mais freqlientes, nas metrépoles em geral.

O contexto citadino também esta presente no artigo que discute a presenca dos consu-
midores em quatro pontos de compra de Curitiba, buscando flagrar uma compreensao
sobre os estilos de vida e consumo dos freqlientadores destes lugares, e discutir a forma
como se vestem através de reflexdes sobre a visualidade e sociabilidade destes sujeitos
no contexto social estudado. Tendo como referéncia os tedricos da semiodtica francesa
Greimas, Landowski e J.Floch, os autores enfatizam o papel da moda como fenbmeno
social e refletem sobre a capacidade desta de expor os estilos de vida e sentido que

um sujeito revela no ato de consumir, assim como as provaveis diferencas entre grupos
identitarios que se reconhecem nesta dindmica de trocas simbdlicas em que dois atores
sociais (o corpo vestido e o individuo) atuam de forma interdependente.

Os dois ultimos artigos deste periddico abordam tematicas relacionadas a mulher. O
primeiro discute, a luz de Edward Said e Stuart Hall, a representacao discriminatéria da
mulher leste asiatica em cartazes e filmes , propondo, através de uma pesquisa-acao,
gue os preceitos do design social possam ser aplicados , desenvolvendo informagdo visu-
al e grafica nestes meios para, questionar, mobilizar e conscientizar a sociedade sobre
tal injustica e repressao.



O ultimo apresenta a producao fotografica de quatro fotdégrafos contemporaneos: Fer-
nanda Magalhaes, YossiLoloi, Anastasia Pottinger e Erwin Olaf, cujos temas de trabalho
artistico sdo mulheres obesas ou idosas. Assumindo esse viés como uma espécie de
transgressao dos padroes definidos pela sociedade “feliz, positiva e perfeita”, os traba-
Ihos destes artistas expdem o preconceito, que exclui tais modelos do protétipo feminino
instituido como ideal, presente nas imagens utilizadas pala grande maioria dos meios de
comunicacao da atualidade.

Desejando a todos uma agradavel e inspiradora leitura, agradego a valiosa colaboragao
dos colegas professores e pesquisadores que atuaram como avaliadores dos artigos sub-
metidos para esta edicao.

um abraco

Myrna Nascimento



Repensando a Exposicao Mundial e a cidade de Sao Paulo;
o produto e as suas implicacoes urbanas

Rethinking the World’s Fair and the city of Sdo Paulo; the product and its urban
implications
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Resumo. Apresentamos uma reflexdo sobre a estratégia de implantacao da Expo Mundial,
partindo do entendimento do que representa segundo a entidade organizadora e o
significado econémico, politico e urbano que a transformou em um produto cobicado pela
cidade, em uma leitura conceptual e urbana do evento fundamentado na ultima Expo
realizada, Mildo (2015). O evento surge como uma oportunidade excepcional na percepgao
contemporanea de planejamento, para se fazer, ou ndo, cidade. A partir do estudo e da
compreensao da critica contemporanea a este evento, reconhecendo os elementos que
pesam na escolha da localizagdo, propomos a sua implantagdo no centro de Sao Paulo
impulsionando a solucao de problemas da cidade: o esvaziamento do centro, a escassez
de habitacdo, a ocupacao ilegal dos edificios, através de uma estratégia de ocupacéo que,
cirurgicamente, reconhece os problemas da cidade e adapta-se, resolvendo-a e revela-a
como Unica e genuina.

Palavras-chave: Expo Mundial, Milao 2015, Sao Paulo, moradia.

Abstract. We present a reflection about the implementation strategy of the World Expo,
based on the understanding of what it represents according to the organizer and the
economic, political and urban meaning that made it a product coveted by the city, in a
conceptual and urban reading of the event based on the last Expo, Milan (2015). The
event appears as an exceptional opportunity in the contemporary perception of planning,
to make, or not, the city. From the study and understanding of contemporary criticism to
this event, recognizing the elements that weigh in the choice of location, we propose its
implantation in the center of Sao Paulo impelling the solution of problems of the city: the
emptying of the center, the housing shortage, the illegal occupation of buildings, through
an occupation strategy that, surgically, recognizes the problems of the city and adapts,
resolving it and reveals it as unique and genuine.

Key words: World Fair, Milan 2015, S3do Paulo, housing.
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1.Introducao

Para entender o produto “Expo Mundial”, faremos um percurso histérico analisando a sua
evolucdo urbana e conceptual compreendendo os propdsitos e a sua estrutura urbana, com
o objetivo de sustentar a proposta de implantagdo da Expo no centro histérico de Sado Paulo.
A Expo Mundial é considerada o terceiro maior evento de impacto cultural e econémico
internacional, sendo um evento de organizagdo complexa, com tensbes divergentes
entre os atores que nela participam. E organizada pelo BIE (Bureau International des
Expositions), desde o ano de 1931, formalizando um evento que aconteceu no ano de
1851, em Londres, que se notabilizou pela construgcao do pavilhdo expositivo “Palacio de
Cristal”, com a intensdo de juntar num mesmo lugar os avancos tecnoldgicos da época,
impulsionado pelo sucesso de pequenas feiras locais.

O BIE apresenta atualmente a Expo Mundial como “um evento global que visa educar o
publico, partilhando a inovacdo, promovendo o progresso e promover a cooperacao entre
paises" (BIE, 2016). Paul Greenhalgh considera que as razdes para a realizacao das
Exposicdes Mundiais sdo predominantemente econdmicas e politicas. Sendo uma invencao
moderna, as Expos demonstram o progresso material e a sua légica pode ser encontrada
na necessidade econémica e da coesdo social, razdo pela qual governos e setores privados
investem nestes eventos até aos dias de hoje. Para o pais que recebe o evento, este
representa uma oportunidade urbana excepcional que aposta nos principios de image
making! e marketing globais, onde se pensa a cidade como uma empresa (que tem de
dar lucro) e usa a arquitetura, com a sua capacidade de construcdo de paisagem com
a intensdo de chamar atencdo para si mesma, se autopromover. A realizacdo de uma
Exposicdo Mundial é uma “ocasidao” para se fazer, ou nao, a cidade, é uma oportunidade
para alavancar investimentos, num contemporaneo que vive “a espreita de investimentos
... para fazer negoécio” (Otilia Arantes, 2000). Otilia Arantes e Jacques Herzog com
uma visdo preocupada com a qualidade de vida das cidades, alertam para o esvaziamento
de significado destes eventos, onde a motivacdo é movimentar milhares de pessoas,
vinculada a importéncia das questbes econdmicas, em detrimento de um questionamento
e de uma proposta inovadora vivenciavel pelos participantes e realmente educadora, papel
gue este evento representou ativamente, tendo uma histdria rica de construgdo de icones
e novos produtos que representaram a evolucdo da sociedade.

Terminada a Expo de Mildao (2015), o arquiteto Jacques Herzog, parte integrante da
equipa de planejamento da Expo, salienta o esvaziamento conceitual das Expos, que
resulta em “feira de vaidade?” sendo edificada em louvor do “orgulho nacional” dos paises
representados. Esta situacao se revela pobre face aos desafios atuais, onde representagdes
antigas perderam o sentido quando a globalizagdo quebrou fronteiras, ficando longe de
concretizar os objetivos a que se propde, devendo ser repensada em sua estrutura urbana e
conceptual. Resposta mais complexa que a simples aplicacdo de um modelo pré-existente,
de subdivisdo de um novo espacgo periférico carente de reabilitacdo, criando espacos que
encontram dificuldades em se manter pds evento. Este é o desafio para os planejadores
das proximas Expos.

Em Sdo Paulo, cidade que apresentou a sua candidatura a sediar este evento para o
ano 2020, existe uma caréncia de unidades de habitagdo, servicos, infraestruturas de
transporte, saneamento. No centro historico, em particular, se observa a deterioracao dos
edificios ocasionado pelo seu abandono. Estamos perante um contrassenso em que por um
lado existem cidaddos que ndo tém acesso a moradia, e por outro um numero elevado de
edificios abandonados, em uma localizagdo privilegiada como o centro historico.

!Conceitos apresentados pela Urbanista Otilia Beatriz Arantes, no artigo “Uma estratégia Fatal, a cultura das
novas gestdes urbanas, compilado no livro “Cidade do pensamento Unico.

2Expressdo apresentada pelo Arquiteto Jacques Herzog em entrevista para a revista Uncube n.° 32, Putting an
end into vanity fair
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Face a esta realidade encaramos a Expo Mundial e o investimento a ela associado, como o
incentivo e meio necessario para a alteracdo desta realidade. Fazemos um planejamento
da ocupacdo/revitalizacdo do centro histdrico, através da reabilitacdo de seus edificios
devolutos para o recebimento das representacdes dos varios paises, em substituicdo
do pavilhdo design. Propomos uma exposicao na “cidade viva”, na “cidade expositiva”
e ndo mais na “cidade em espera”. Através de retrofits de edificios abandonados, que
dialogam com os edificios de importancia histérica, serdo devolvidos a cidade através da
sua adequacdo a servigos publicos, museus, servicos publicos, habitacdo, melhorando o
futuro da cidade existente. Pracas, percursos, vazios, infraestruturas serao repensados
e melhorados com construcbes temporarias tornando, por 6 meses, a cidade a propria
exposicdo, o proprio cenario expositivo: valorizando a realidade e a sua singularidade,
preconizando efetiva melhoria do espaco para o cidadao paulistano, com otimizagao
de recursos disponiveis. Reaproximando a intensdo do BIE de educacdo dos visitantes,
apresentando a cidade na sua esséncia e singularidade.

2. A visao do BIE sobre o evento

O BIE, fundado no ano de 1931, com sede em Paris, é a organizacdo internacional
encarregada de supervisionar e regulamentar as Exposicdes Internacionais. A organizacao
apresenta a Expo Internacional como “um evento global que visa educar o publico partilhando
inovacao, promovendo o progresso e a cooperacao entre populacdo, organizacoes e paises”
(BIE, 2016), organizado por um pais anfitrido eleito através de concurso, onde participam
organizac0es internacionais, o setor privado, a sociedade civil e o publico. As Expos sdao um
evento multifacetado, onde se expde produtos, se realizam simultaneamente encontros
diplomaticos, reunides de negdcios, debates politicos e espetaculos ao vivo.

Sdo eventos Unicos face a diversidade de publico: de dirigentes a criangas. Aos paises
participantes é dada a possibilidade de fazer um espaco de exposicdo ou de construir um
pavilhdo para realizagdo de oficinas, debates procurando solugdes e o desenvolvimento
de novos lagos de cooperagao. E um evento que combina entretenimento e educacao,
que oferece grande variedade de exposicdes programaticas e de espacos expositivos. O
BIE considera o préprio espaco da Expo uma atracao em si, que junto com exposicdes
interativas garantem uma experiéncia inesquecivel.

3.A visao critica de Paul Greenhalgh

Paul Greenhalgh, diretor do Centro Sainsbury para as artes visuais, uma das principais
instituicdes de pesquisa do Reino Unido para o estudo e exposicdo de arte visual, escreve
para a revista UnCube n.° 32 “Fair Trade” com subtitulo “The most affective peaceble
way to eage war” (Paul Greenhalgh, 2015) com tradugdo “o mais efetivo e pacifico
modo de evitar a guerra”. Neste artigo o autor faz uma leitura do “produto” Expo. Considera
gue nos ultimos 150 anos, o sucesso ou o fracasso das Expos nunca teve relagdo direta e
exclusiva com a cultura, a educagao, a melhoria social, as artes, o planejamento urbano,
ou da compreensao internacional (ao contrario das enunciadas). Para Paul Greenhalgh
0 sucesso das Expos se deve a aspetos econdmicos, politicos e diplomaticos. Sendo uma
invencdo moderna, as Expos demonstram o progresso material e a sua légica pode ser
encontrada na necessidade econdmica e da coesdo social, razao pela qual os governos e
setores privados investem nestes eventos de exacerbagdo nacional. No livro Ephemeral
Vistas (1991) descreve a evolucdo historica destes eventos, demonstrando como
ganharam legitimidade como meio de expressao nacional, aumentando a sua importancia,
-inaugurada pelos britdnicos em 1851, embelezada pelos franceses e agigantada em
tamanho e investimentos por americanos-, e subsistido aos trechos mais traumaticos
da historia do mundo. A diplomacia presente nas exposicdes internacionais permitiu a
continuidade destes eventos, até enquanto guerras eram travadas. A Exposicdo Universal
de 1937 foi o exemplo de ideologias opostas se juntando com a aparente intensdo de
exibicao pacifica. (Fig. 1)
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Figura 1. O pavilhdao nazista e o soviético frente a frente na Expo de 1937.

Fonte: Greenhalgh, Paulo. Ephemeral Vistas: The Expositions Universelles, Great Exhibitions and
World’s Fairs, 1851-1939, Manchester University, marco de 1991

A mostra do produto, segundo Izabel Amaral® (2009), sempre foi importante no contexto
das Exposicdes Internacionais, uma vez que esta escolha apresenta um aspecto cultural,
social e politico que representa o pais. Na primeira Exposicao Internacional realizada
no ano de 1851, em Londres, a mostra se encontrava no interior de um Unico pavilhdo
edificado para a feira (Palacio de Cristal). A ocupagao do espaco de exposicdo dependia do
material a expor, tratando-se de um planejamento de arquitetura de interiores (Fig. 2 e 3).

Figura 2. Interior do Palacio de Cristal, Joseph Paxton, 1851.
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Fonte: Greenhalgh, Paulo. Ephemeral Vistas: The Expositions Universelles, Great Exhibitions and
World’s Fairs, 1851-1939, Manchester University, marco de 1991

3Amaral, I1zabel, PavilhOoes de exposicoes e concursos: licoes a aprender, disponivel
em http://concursosdeprojeto.org
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Figura 3. Filadefia, 1876, interior do Pavilhao.

Fonte: Greenhalgh, Paulo. Ephemeral Vistas: The Expositions Universelles, Great Exhibitions and
World’s Fairs, 1851-1939, Manchester University, marco de 1991

Evolutivamente, através de planos urbanos propostos pela organizacdo do evento, foi
proporcionado aos paises participantes a construcdo do prdoprio espago de exposicao,
estratégia que foi consolidada na exposicdo de Barcelona de 1929. Neste momento
o planejamento do espaco interior e exterior da EXpo passou a ser preocupagao para
urbanistas e arquitetos, onde a comissdo organizadora faz o masterplan e os paises
participantes edificam o proprio espaco expositivo. Esta alteragdo se refletiu na valorizagao
do pavilhdo expositivo que expressou a imagem de propaganda do pais que representa.
No ano de 1929 em Barcelona, o Arquiteto Mies van der Rohe, constrdi o pavilhdo que
representa a Alemanha (fig.4), onde a arquitetura através dos seus espacos inovadores,
dos seus acabamentos e do seu mobilidrio se torna o tema da exposicdo, ndo existindo
exposicao de outros produtos no seu interior. Esta inovagcao da arquitetura, no modo
de expor, trouxe a exaltagdo do produto “arquitetura como projeto” que se equipara a
qualidade e inovacdao proposta por Gustave Eifel na exposicao de Paris de 1889, onde
constréi uma torre que marca o territério que até hoje € monumento da cidade e que
permaneceu como a construcdo mais alta do mundo até 1930. Tratou-se de mostrar o
desafio intelectual de projeto de arquitetura como raciocinio inteligente de manuseio das
invencBes tecnoldgicas, e ndo apenas o material/tecnoldgico.

Figura 3. Filadefia, 1876, interior do Pavilhao.

Fonte: Greenhalgh, Paulo. Ephemeral Vistas: The Expositions Universelles, Great Exhibitions and
World’s Fairs, 1851-1939, Manchester University, marco de 1991
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Estas alteracdes levaram a arquitetura a desempenhar um papel de forte significancia
individual, também sendo representativos de uma cultura de ruptura, como no caso da
exploracdo das possibilidades edificantes do ferro, na Torre Eiffel ou do vocabulario da
arquitetura e Design Moderno, no pavilhdo de Mies, mostras tecnoldgicas e revolucionarias
de meios construtivos e de pensamento arquitetdnico. No entanto, e apesar do sucesso
dos exemplos que nomeamos, esta énfase dada ao pavilhdo acabou por incitar uma cultura
contemporanea que Jacques Herzog ira denominar de “vaidosa” pois o pavilhdao comeca
a valer por si sO, pela sua espetacularidade em detrimento dos progressos intelectuais
e inovagbes técnicas, que existiram na Torre Eiffel ou no Pavilhdo de Mies, tornando-se
cenografias espetaculares que pouco oferecem de educacional, sendo apenas mais uma
peca de entretenimento e propaganda nacionalista, vazio de significado.

4.A exposicao contemporanea - Jacques Herzog

Eta perspectiva que Herzog, sécio do escritério suico de arquitetura Herzog & de Meuron,
prémio Pritzker de Arquitetura no ano de 2001, em entrevista realizada por Florian Heilmeyer
para a revista eletrénica Uncube n. © 32 com o titulo “Putting an end to the Vanity Fair”,
2015, discute o masterplan para a Expo de Mildao. Convidado a participar neste projeto
juntamente com Stefano Boeri, Herzog & de Meuron, Willian McDonough e Ricky Burdett,
0 arquiteto no ano de 2011 abandonou o projeto por divergéncias conceptuais com a
organizacao. A equipe desenvolveu o masterplan para a Expo de Milao realizando um
guestionamento integral dos padrdes urbanos da Expo, considerando o conceito de World “s
Fair desatualizado, como um modelo que se vem repetindo, com pouca inovagao, sendo
vontade da equipa atualiza-lo para o séc. XXI. Referindo-se a ultima Expo de Shanghai
(2010), menciona que ficou claro que o evento se tornou um show pensado para atrair um
largo numero de turistas, sendo uma area gigante ocupada por pavilhdes enormes, cada
um mais espetacular que o outro, com vastas areas comerciais que a equipe considerou
“um aborrecimento ” pela falta de inovagao conceitual e ma utilizacdo de investimentos e
recursos que poderiam ser melhor aproveitados. Definiram que fariam uma proposta de
implantacdo abandonando o tema de “monumentos de orgulho nacional individual” que
consideraram que se tornaram as Expos a partir da 2a metade do séc. XIX, tornando-as
hoje, em obsoletas feiras de vaidades nacionais, esvaziadas de conteldo informativo ou
educacional, onde o conteldo expositivo deve marcar a diferenca entre os paises, e ndo a
dimensdo do seu pavilhao, e salienta a importédncia da mensagem a ser comunicada. Este
evento € uma oportunidade para inovar e salientar a importancia do conteddo expositivo,
sendo essa a mensagem que realmente interessa conhecer no evento.

Para a estrutura urbana da Expo “Mildo 2015” foi sugerido um forte e basico padrao
urbano dividido em dois eixos (referéncia ao cardus e decomanus) numa malha ortogonal
de lote estreito e de tamanho igual, onde cada pais tem a mesma area de implantacao,
encorajando os participantes a adoptar um estilo expositivo de jardim/horta de agricultura
(fig. 5 e 6), adequando o modo expositivo ao tema da Exposicao: Feeding the Planet,
Energy for live. Foi sugerida a construgao de estruturas leves e humildes, enfatizando
a presenca do jardim/horta que deveria ser representativa e especifica de cada regido,
todas reunidas sobre uma Unica cobertura uniforme. Apesar da proposta ter sido apoiada
pela organizacao do evento, ndo obteve o mesmo apoio politico. O arquiteto considera que
nao foi possivel ultrapassar a tradicdo da edificacdo do pavilhao nos moldes convencionais
pelos paises. O plano, face a rejeicao do seu conteldo intelectual e expositivo sugerido,
foi alterado sendo edificado o aspecto formal urbano em parte, perdendo as suas
caracteristicas reformadoras intelectuais. A cobertura Unica e uniforme foi reduzida ao
principal eixo de circulacdao que Herzog considerou uma absurda alteragdo ao projeto
do grupo, levando a outra “feira de vaidades” igual as do passado. Apesar do plano ndo
ter sido executado conforme proposto, as questdes colocadas podem vir a representar

“Herzog, Jacques, Putting an end into vanity fair, Revista Digital Uncube n.® 32, disponivel em: http://www.
uncubemagazine.com.
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um novo modo de pensar a Expo Mundial, que podera trazer alteragdes futuras. O autor
considera esta proposta como uma inversdao do sentido do cardume, que nada em uma
direcdo oposta e que por isso encontrou resisténcia, ficando claro para muita gente que
o tema da Expo necessita de uma apresentacdo diferenciada, receando que os visitantes
voltardo a ser ofuscados e distraidos em vez de informados e que acima de tudo, temos de
superar este sistema de orgulho nacional representada pelo design do pavilhdo individual.

Figura 5. O desenho do masterplan original inspirado na antiga cidade romana, com os dois eixos
principais e malha alongada regular. Imagens sugestivas da proposta de implantacdo da Feira,
onde podemos verificar a implantagao dos lotes longilineos, conectados por uma cobertura unifor-
me e O recurso aos recursos haturais, particularmente ao elemento agua.

Fonte: Revista Digital Uncube n. © 32, Putting an end into vanity fair.

Figura 6. Desenho do masterplan da Expo construido.
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Fonte: http://www.expo2015.org/

Elvia Wilk> , considera o masterplan da Expo como um layout que deveria trazer de volta
0s conceitos originais de democracia e que foi revertido para se assemelhar a um shopping
de mediocridade do capitalismo tardio. Em visita a Expo relata uma situagao fisica adversa
ao proprio tema da Expo: Feeding the Planet. Se depara com dificuldade de acesso a
alimentagdo de qualidade. Considerou a Expo como “a global scale food-bonanza-consume-
fest” onde nada vale a pena comer, referindo-se a falta de sustentabilidade e de inovagao
introduzida neste tema. Esperando cheiros de comida confeccionada encontrou lanches
pré-cozinhados a um prego muito elevado, onde era muito escassa a existéncia vegetal ou
animal, o que valida o esperado por Herzog, que o espaco da Expo se afastou do seu tema.
Sharon Macdonald® sugere que uma das principais vocacdes da investigacao sobre os

SEditora da revista on line UnKube, em artigo com o titulo Expo Milano: no critique necessary...or possible,
2015, disponivel em http://www.uncubemagazine.com

6Sharon Macdonald, Professora de Antropologia Social da Universidade de Manchester e sobejamente conheci-
da como editora da obra "A Companion to Museum Studies” (2006)
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museus e as praticas expositivas deve ser a de procurar desvendar e compreender o lado
menos visivel das exposices: os pressupostos, as légicas, as opgdes, 0s compromissos,
as contingéncias que conduzem ao resultado final dado a ver ao publico. E é nesse ponto
gue o arquiteto Jacques Herzog, encontra o esvaziamento conceitual, que resulta na nao
concretizagao dos objetivos da Expo. A Exposicao Mundial deve expor tépicos e problemas,
apresentando diferentes maneiras de lidar com esses problemas em diferentes regides
do mundo. Considera que nestas circunstancias a exposigao seria entusiasmante para se
visitar no dia da abertura.

No entanto, o arquiteto entende que estas alteragdes sdo pouco provaveis de se realizarem
enquanto as Expos forem (maiores ou menores) sucessos econémicos, pelo menos para
os produtores de Turismo. Sdo eventos muito proveitosos, mas apenas para alguns, e um
desastre financeiro para o pais ou cidade que o sedia este evento que tende a ser realizado
em paises onde o sistema democratico ndo se encontra consolidado, se concretizando em
espetaculos de propaganda para o regime politico.

5.A candidatura de Sao Paulo para sediar a Expo Mundial

A partir dos anos 1990, quando o mercado domina o planejamento de cidades, a forte
carga simbolica associada aos megaeventos veio constituir um ingrediente fundamental
para a convergéncia entre a producao do evento e a producao do espaco urbano dentro dos
marcos do modelo neoliberal. A adequacdo entre as politicas de atracdo dos megaeventos e
as teorias e praticas urbanisticas voltadas para o mercado tem sido um assunto recorrente
na literatura que trata dos estudos urbanos na contemporaneidade, seja do ponto de vista
apologético, seja numa perspectiva critica. Nesta direcdo, Stavrides (2008) defende a
ideia de que os megaeventos esportivos criam condicdes para a existéncia de “cidades
de emergéncia’” e Vainer (2011) fala em “cidade de excegao”. Aproveitando-se em geral
de vazios urbanos, estas ocasides sao interpretadas como oportunidades para alavancar
investimentos, num planeamento contemporaneo que vive “a espreita de ocasides... para
fazer negdcio” (Otilia Arantes, 2010). Sdo Paulo fez a sua candidatura para sediar o evento
para o ano de 2020. Defendendo a realizagao deste megaevento, o governo municipal
considera que este permitird o desenvolvimento sécio econdémico da regido. Além de um
centro de convencdes quatro vezes maior que o Anhembi, seria criado um parque municipal
na area de preservacao ambiental. Com localizagdo proposta em area periférica da cidade,
em Pirituba, num vazio urbano, localizacao correntemente proposta para este tipo de
evento, é indiscutivel a oportunidade urbana gerada por este evento e sdo alguns os casos
bem-sucedidos de infraestrutura que beneficia a cidade, com a edificacao de pavilhdes
emblematicos, vitrine-mostruario da arquitetura de Ultima geragdo. Fica evidente nesta
candidatura a visdo de “oportunidade” econ6mica para a realizacdo de melhoramentos e
alargamento da cidade.

’Texto de Nelga Gusmao, Cidade espetaculo, cidade de excegdo, disponivel em http://www.observatoriodas-
metropoles.net
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Figura 7. Implantacdo de Expo em Pirituba, regidao periférica de Sdo Paulo. Através das imagens
apresentadas na candidatura, vemos que o projeto se baseia na convencional implantacao das Fei-
ras, com os pavilhées a marcarem a imagem do territério.

h‘ﬁ " f.u..:.'

Fonte: http://noticias.uol.com.br

Nos ultimos anos do séc. XX, metade da construcdo de moradias na cidade de Sao Paulo
foi realizada na ilegalidade. Segundo o urbanista Joao Whitaker (2005), as grandes
metrépoles brasileiras tém em média entre 40 a 50% de sua populacdo vivendo na
informalidade urbana, das quais de 15 a 20% em média moram em favelas . Somado
as caréncias da habitagdao digna, servigos, infraestruturas de transporte e saneamento
na cidade, no Centro Histdrico, em particular, observa-se a deterioracdo dos edificios
existentes pelo abandono em grande escala. Trata-se maioritariamente de antigos prédios
comerciais/corporativos que viram suas sedes se deslocarem para a zona sul da cidade (novo
centro?) deixando edificios devolutos em elevado grau de degradacdo. O Centro possuia
no ano 2001, 40.000 imdveis abandonados s6 na regido administrativa da Sé . Em 2000
foram identificados 200 edificios residenciais, primeiros e famosos arranha-céus da cidade,
totalmente vazios e abandonados. Estas estruturas vazias representam uma oportunidade
para a valorizacdo da cidade. Nesta proposta fazemos o aproveitamento desses espacos
para a sua ocupacao de espacgos expositivos fazendo equivaler a oportunidade com o tema
da exposicao.
Considerando a complexidade e possibilidades a desenvolver nesta area, circunscrevemos
a nossa intervengdo aos municipios da Sé e Republica, onde tratamos também as vias de
acesso e vazios estratégicos de ligacdo a outras areas de interesse da cidade como a area
denominada de tridngulo Histdrico, deixando o desenvolvimento do estudo dessas areas
para outra ocasido, nao deixando de entender a Expo na totalidade criando espacgos de
conexao entre os percursos.
Como pressupostos de realizagdo da Expo Sao Paulo, consideramos:
1 - Tema Proposto: “Nao sou conduzido, Conduzo”, (Non ducor duco). Neste tema
recuperamos o lema da cidade de Sao Paulo. Ele representa a valorizagdo das origens
que identificam, diferenciam e que encontram afinidade entre os elementos naturais
da natureza e os elementos artificias, como a construcdo. Neste tema pretende-se
encontrar respostas que saem dos temas das cidades globais, levando a exposicao
a cidade, proporcionando através de investimentos a sua reabilitagdo com visiveis
melhorias para a cidade e para a sua populagao, propondo que a cidade realmente
conduza, inovando, ao invés de ser conduzida;

2 - Duragdo - segundo as normativas do BIE, deve ser entre 06 e 09 meses;

3 - Datas previstas - de acordo com o determinado pelo BIE, a apresentacdo da
Candidatura deve ser de 6 a 9 anos de antecedéncia a data de realizagdo e uma vez
que as candidaturas se fazem de 5 em 5 anos, propomos a realizacao da Expo de
Sao Paulo no ano de 2025, considerando este ano (2016) o ano da apresentagao
da Candidatura. Propomos a sua realizacdo pelo periodo de 06 meses, iniciando-
se a 01 de junho, Inverno no hemisfério Sul, mas em periodo de férias de verdo
do Hemisfério Norte, o que podera ocasionar a vinda de visitantes nas férias com
término a 30 de novembro, j& em época de primavera, prevendo nos ultimos 3
meses otimas condigdes climatéricas para o passeio aberto do publico;
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4 - Apoio do Estado - o apoio do Estado a esta intervencdo sera efetuado através
do apoio legal e através da cedéncia dos espacos edificados durante o periodo da
Exposigdo. A exposicao fomenta a valorizagao destes espagos e destes imdveis através
do investimento que os préprios paises irdo realizar na infraestrutura existente para
a realizagdo da mostra de seus produtos. Trata-se de uma proposta que pretende
ganhos nos dois lados: ao Estado, que recupera com investimentos externos edificios
devolutos, valorizando-os para possivel venda/renda, e aos paises que encontram
uma estrutura pré-existente reaproveitavel, com o6tima localizacdo na cidade, na
qual precisam fazer remodelagdo de interiores e arranjos externos, usufruindo a
estrutura externa pré-existente, diminuindo assim o custo da construcao do pavilhao.
Tratando-se da optimizagdao dos recursos;

5 - Localizacdo proposta - Podemos observar nas edicoes anteriores da realizagao das
Expos, que a area em que ela se realiza leva em conta diversos fatores como a area
disponivel para o evento. Em Lisboa (1998) foi disponibilizada uma area de mais de
2 km2 de solo publico, Shangai contou com cerca de 5,20 km2 e Mildo (2015) com
1,0km2. Como limite e identificagcdo das areas a serem utilizadas na Exposicao foram
tidas em conta os edificios notaveis histéricos ou com potencial de revitalizacdo. Para
essa identificacdo, foram equacionados os percursos turisticos existentes na cidade,
produzidos pela Prefeitura que previamente tiveram em consideracdo a capacidade
de caminhar do pedestre no centro da cidade. Para a area que determinamos estudar,
delimitamos a Praga da Republica, o Largo de Paissandu, Praga Dom José Gaspar e
Praca Ramos (Fig. 8);

Figura 8. Delimitacao da area de estudo. Percurso da Republica e das suas respetivas conexées com
o da Sé com as principais vias de comunicagao e espacgos de relevancia.

Fonte: Imagem de acervo pessoal, elaborada com base em imagem do Google Earth

6 - Numero de visitantes previstos: O BIE apresenta um grafico onde se pode
observar a variacdo do numero de visitantes das feiras, desde 1851 a 2010. Nele
observamos a forte tendéncia de crescimento deste nimero, que teve apenas uma
interrupcao na Expo de Sevilha, com 42 milhdes de visitantes. Recentemente a Expo
Mildo com 21 milhGes de visitas representa novamente uma quebra do nimero de
visitantes, mas tendo superado as expectativas de 20 milhdes de visitantes. No caso
de S3o Paulo, face ao diferencial da proposta apresentada, e face a alta densidade de
ocupacdo do espaco, ja edificado, o niumero de visitantes esperado esta estipulado
de 15 milhGes, de modo a garantir o controlo de acesso a Exposicdo, fazendo um
sistema de revezamento dos seus visitantes, garantindo o bom funcionamento das
infraestruturas existentes;

7 - Viabilidade Financeira - A viabilidade financeira desta proposta encontra-se
assegurada face ao baixo custo que esta revitalizagdo tera para o Estado uma vez
que faz o aproveitamento de grande parte da infraestrutura urbana existente e usa
o investimento dos participantes como incentivo a cedéncia dos espacos privados
através das suas melhorias que valorizam o imovel, favorecendo o seu uso futuro;
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8 - Impacto ambiental da proposta - Sao Paulo é uma cidade conhecida pela fraca
qualidade do ar, pelas dificuldades relativas ao abastecimento de agua. Este é um
dado para o qual o plano pretende trabalhar, usando nas suas remodelactes sistemas
tecnoldgicos de geracao de energias alternativas, promovendo a permeabilidade do
solo, incentivando os espacos verdes e a cultura urbana incentivando os cidadaos a

novas praticas higiénicas.

No territério que delimitdmos, existe uma mistura entre edificios patriménio histérico,
edificios de ocupacdo irregular, Bibliotecas, Salas de Consertos, Teatros, edificios
Institucionais, pracgas, largos, comércios, habitacdes, escritérios, todo um conjunto de

infraestruturas vivas integrantes da cidade.

Figura 9 - Bens tombados dos distritos Sé-Republica. Sobre fundo vermelho a area em estudo.

Fonte: Mapa elaborado pela Associagdo Viva o Centro com base nas informagoées cedidas pelos
orgaos de Preservacao do Patrimonio Histérico da cidade e do Estado de Sdo Paulo, CONPRESP e
CONDEPHAAT.

Da analise dos edificios existentes, deparamo-nos com 3 tipos de edificagdes:

eDe caracter historico, ex: Edificio Esther. Para os edificios de carater historico, de
interesse arquiteténico, propomos que seja permitida a sua visitagdo, com divulgacao
do seu valor e importancia para a historia da cidade.

Figura 10. Edificio Esther &€ um prédio localizado na Praga da Republica, no centro de Séo Paulo,

projetado pelos arquitetos Alvaro Vital Brazil (1909 - 1997), e Adhemar Marinho (1909) em 1936
e inaugurado em 1938. Primeiro prédio moderno da cidade, o edificio € um marco da Arquitetura
moderna no Brasil e é considerado um dos mais conhecidos e importantes edificios de Sdo Paulo.
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Fonte: acervo pessoal da autora
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e De caracter ocupado irregularmente ex: Edificio Cine Marrocos. A estratégia de
ocupagao que propomos apoia-se na valorizacao do existente e na construcao de
melhorias e adaptacdes internas para a adocdo de espacos de qualidade para a
realizacdo de exposicdes. Para os edificios existentes, passiveis de recuperagdo e
ajuste interior para a utilizagdo como exposicao, é proposta a identificacdo através de
um elemento na fachada que o identifique como fazendo parte da exposicdo. Face ao
entendimento que a aparéncia exterior deve estar relacionada com o projeto interior,
sendo uma solucao particular para cada projeto, ndo sugerimos tipologia de projeto,
no entanto apresentamos uma solucao de projeto que consideramos adequada uma
vez que ela é uma interpretacao levada ao exterior do que acontece no interior do
edificio, produzida pela artista plastica Joana Vasconcelos, para a entrada de uma
casa noturna em Lisboa, Lux Fragil. Nesta instalagdo a artista propde um elemento
para a entrada de um espaco que é entrelacado, que sobre e desce, apertado e que
da acesso a amplos espacos, fazendo a alusdo ao sistema digestivo, onde se entra e
se faz um percurso pelo interior, pelos intestinos chegando as salas, que seriam os
orgaos.

Figura 11. Edificio cine Marrocos. Lux entrada proposta pela Artista Plastica Joana Vasconcelos.

Fonte: Acervo pessoal e http://media.iolnegocios.pt/

¢ Vazio, ou com utilizagdo temporaria, passivel de ocupagdo ou melhoria, ex: Praca
da Republica. Para as areas que funcionam com equipamentos temporarios, como
podemos observar na Praca da Republica, através da Feira de fim de semana ou no
comércio ambulante existente na rua Dom José Gaspar, é proposta a manutengao do
uso, com adicao de equipamentos, fazendo a releitura das estruturas temporarias,
adicionando qualidade espacial a atividade do comércio ambulante.

Figura 12. Foto aérea da praca da Républica

Fonte: http://ipiu.org.br/
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Em exemplo meramente demonstrativo, apresentamos uma alteracdo passivel de ser
instalada na Praga da Republica. Existe na Praga uma feira de fim de semana que tem
a sua infraestrutura movel desenvolvida através de toldos que ponderdamos melhorar,
dando carater inovador e tecnoldgico oferecendo aos comerciantes melhores condigbes
de mostra de produto e bem-estar. Inicialmente identificamos o percurso pré-existente da
feira que aproveita o fluxo de pessoas para acesso ao Metrd da Republica. E proposta a
colocagao de infraestruturas moveis, gerenciadas mecanicamente e de forma digital, que
nos dias de semana estao incrustradas no solo, dando oportunidade para usufruir a Praga
da Republica. Aos fins de semana ou em dias de evento, estas estruturas se levantam
do solo criando espacos adaptaveis a diversos fins, revelando as entranhas da cidade
através da apresentacdo do azulejo portugués, remetendo as herangas portuguesas na
cidade. A estrutura foi inspirada nas estruturas leves dos povos indigenas que usam os
objetos (produtos) de um modo diferente do ocidental, tendo o mesmo objeto varios usos
e foi sobre esta premissa ligada ao local que desenvolvemos o projeto, que usa o0 mesmo
elemento conforme as necessidades e se adapta ao local.

Figura 13. Exemplos de estruturas indigenas, simples e eficazes, resistentes e sustentaveis

Fonte: Andrea Bandoni, Objetos da Floresta (2012)
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Figura 14. 1 - Situacao dos médulos fechados: o vazio. 2 - Levantamento dos médulos na vertical:
parede. Pavimento dialoga entre a estrutura de concreto e o piso em calgada portuguesa. 3 - Fe-
chamento dos modulos formando uma estrutura simples. Espaco externo com a colocagao de deck
de madeira, estrutura instalada no piso. 4 - Colocacao de cobertura externa com um material leve:
uma esteira. 5 - Mobiliario: modular com dimensédo que permite a sua justaposicdao do espaco ga-
rantindo a variedade de disposigao.
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Fonte: Andrea Bandoni, Objetos da Floresta (2012)

Figura 15. Desdobramentos fisicos da estrutura movida a rétulas programadas eletronicamente.
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Fonte: acervo pessoal

Iniciagéo - Revista de Iniciagdo Cientifica, Tecnoldgica e Artistica - Vol. 8 N° 4 - Junho de 2019
Edicdo Tematica em Comunicagdo, Arquitetura e Design

17



Figura 16. Planta. Na sequéncia de imagens verificamos a maleabilidade da proposta, caracterizada
por diferentes materiais e possibilidades de utilizagdo, dentro e fora.

Fonte: acervo pessoal

A estrutura propoe a sua ausencia nos dias de semana, nao constituindo um obstaculo
aos transeuntes. Nos dias de feira ou de outros eventos, que pela sua maleabilidade
representa a possibilidade de varios usos e formas. Ao se levantar ela revela as suas
raizes, como se tratando de arqueologia, mostrando os azulejos portugueses. Em uma
relacdo dentro e fora, ela permite a mostra de produtos de forma confortavel e adaptavel.

Imagem 17. Fotomontagem da implatacao das estruturas na Praca da Republica.

Fonte: acervo pessoal
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6.CONCLUSAO

O trabalho apresentado parte da perspectiva que a arquitetura comercial contribui para a
ambientagdo da cidade, na convicgdo que ela ndo se encontra circunscrita ao interior dos
edificios comerciais, corporativos ou lojas. E entendida como arquitetura capaz de criar
um vocabulario proprio aliado ao marketing e a comunicacao para apresentar produtos,
fazendo parte da paisagem urbana. A arquitetura comercial encontra no evento da Expo
Mundial uma ocasido para se fazer valer, e o modo como ela exerce essa capacidade foi
questionado neste trabalho. Como moradora do centro da cidade, uma relagdo amor-
-6dio pela cidade é vivenciada diariamente. Amor pela arquitetura, pela histéria, pela
topografia, pela diversidade, édio pela estrema precariedade dos equipamentos, pela
soliddo que enfrentamos, pelas condicdes em que (ndo) habitam. No centro sdo varias
as manifestacdes existentes, dos movimentos de ocupagdo que dao UsoO a0s NUMErosos
edificios devolutos do centro, ao pagode das segundas, as feirinhas de fim de semana,
as baladas de todos os dias. Abandonado pela especulacao imobilidria, que se transferiu
para a zona sul da cidade, foi deixado “em espera” de uma oportunidade com a forga
de a transformar. Essa “espera” vé na forca politica e social da Expo Mundial a possi-
bilidade de revitalizacdo do espaco, em oposicdao da construgdo de algo completamente
novo, fora da cidade. O arquiteto suico Herzog, para a ultima Expo de Mildo traz o ques-
tionamento contemporéneo do papel da arquitetura e do planeamento urbano na Expo,
guestionamento mais que oportuno e que procuramos explorar neste trabalho. Por qué
edificar uma cidade "a parte", distante, quando existe uma cidade "em espera", ja edifi-
cada, aguardando novos usos, novas utilidades?

Pretendemos através da vontade politica de reafirmacao da cidade de Sao Paulo como
uma cidade Global, que esta forca indique o caminho de uma visao minuciosa para a
Expo, onde a propria cidade se mostra como local expositivo, como sendo parte da
historia edificada, que se valoriza e se mostra Unica, ao contrario da uniformidade co-
mercial e individual. Para concretizar a nossa proposta foi escolhido um trecho do centro
histérico que consideramos representativo das dificuldades que existem ao se intervir
nestas areas. Foram identificadas oportunidades que foram trabalhadas e desenvolvidas:
a auséncia de infraestrutura que pode ser construida, os usos que podem ser alterados,
respeitando a hierarquia pré-existente na cidade. Este estudo garante um pds-Expo que
altera o espaco da cidade, que |he confere condicdes para a sua viabilizacdo econémica
para que evolua se apoiando nas infraestruturas para que volte a ser um lugar atrati-
VO para os particulares, moradores e visitantes. Com a possibilidade de intervengao no
interior dos edificios existentes devolutos para a implantacdo temporaria das exposices
dos varios paises, os préprios paises financiam a reestruturacdo do espaco para a trans-
formacdo em seu espaco de exposicdo. Nas areas exteriores, sera papel do Estado e do
Municipio fazer as melhorias que carecem. Propomos alteracdes que funcionem durante
o periodo da feira e que no pos feira prevalegcam, funcionando este evento como uma
alavanca para a atualizacdo dos espacos do centro da cidade as necessidades atuais, da
cidade de paréametros globais que necessita de estrutura tecnoldgica, digital, acessibili-
dade e justica social para assegurar a sua competitividade a atratividade das empresas
multinacionais, se tornando um local convidativo ao capital, garantindo o seu elevado
grau de interesse e garantindo a sua afirmacao como evento educacional.
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Cobertura flor de I6tus: a forma e a funcao

Lotus flower roof: the shape and function

Paloma Morais Turchen
Departamento de Arquitetura e Urbanismo

paloma.turchen@unemat.br

Resumo. Este artigo descreve um projeto conceitual destinado a eventos e atividades
culturais em que a proposta se destaca pela cobertura inspirada na pétala da flor de |6tus.
A cobertura apresenta quatro formas similares a pétalas, projetadas para coletar a dgua
da chuva, assim como uma volumetria sinuosa capaz de melhorar o conforto térmico e
acustico da edificacdo. O projeto se dedica a preocupagdo em aliar a forma e a fungdo
dos espacgos, atribuindo estética e significado aos elementos edificaveis do complexo.
Os ambientes foram pensados a partir de um programa de necessidades flexivel, para
conceber ambientes multifuncionais que comportem atividades diversas, usos espontaneos
e apropriagdo por parte dos usuarios. A ideia surge com o plano de requalificacdo de um
local de eventos existente no interior do Estado do Mato Grosso, foi apresentado como
trabalho de conclusdo de curso, no entanto, o objetivo deste artigo é a analise do projeto
em relagdo a sua forma e fungado.

Palavras-chave: estética, multifuncionalidade, volumetria.

Abstract. Herein, we describe a conceptual project destined to events and cultural
activities, where the roof was inspired in petal of the lotus flower. The roof exhibit four
petals, which were think to collect rainwater and improve the thermo-acoustic comfort
of the building through of your volumetric sinuosity. The project design was concerned
with association of shape and function in the spaces, as well as with the incorporation of
aesthetics and meaning to the building elements. Besides, we use a flexible program in the
environments design, which allow the use of place with diverse activities, spontaneous and
appropriation by the users. The insight occurred as a requalification plan from an event
place in the interior of the Mato Grosso State, and was presented as a final course work,
but here we aim discuss of the project in relation to its form and function.

Key words: esthetics, multifunctionality, volumetry
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1.Introducgdo

Na atualidade, os diferentes olhares para a técnica de edificar sugere avaliagdes e criticas
constantes sobre o que tem sido reproduzido, assim como as discussdes que circundam
e diferenciam estilos tomados por Arquitetos e Engenheiros Civil. A fim de mediar entre o
pensar a partir da fungdo ou a partir da forma, a intencao é demonstrar que se tratam de
determinantes que devem caminhar em par.

Considerando fatores que discutem a importancia da forma e da fungdo nas decisGes
de projeto, o conteldo que é descrito neste artigo serve como instrumento de andlise
para demostrar que existiu a preocupacao em conciliar a forma e a fungao na proposta,
considerando os preceitos de uma requalificacao, que foi apresentada como trabalho de
conclusao de curso (graduagao em Arquitetura e Urbanismo). O complexo foi pensado
como um espaco de eventos, o conceito adotado para o projeto é basicamente a cobertura
que remete a uma flor. Além do aspecto estético a cobertura tem a fungado de contribuir
para o tratamento termi (através de suas curvaturas) além de captar a dgua da chuva para
reaproveitamento.

Com a intencado de alcancar uma forma sinuosa e com estética marcante, o partido nasce
dos estudos volumétricos. A inspiragao surgiu através da flor de I6tus (figura 1), conhecida
pela literatura classica de muitas culturas asiaticas como um simbolo de elegéncia, beleza,
perfeicdo, pureza e graca, sendo frequentemente associada aos atributos femininos ideais.

Figura 1. Flor de lotus

Fonte: Enio Leite (2014)

A multifuncionalidade foi outra condicionante na concepcao do projeto, onde salas
multifuncionais conseguem atender com conforto diferentes atividades culturais,
apresentam planta livre, palco removivel, dimensionamento amplo com a possibilidade de
limitar ou dobrar sua dimensdo (divisdo por parede retratil).

Em sintese, a cobertura é o elemento que mais atribui qualidades estéticas ao complexo e
apresenta caracteristicas funcionais de protecdo da area de show, palco e arquibancadas,
contribui para a sustentabilidade (captacdo de agua da chuva) e condiciona o conforto
térmico e acustico de todo o setor artistico, beneficiando também o entorno.
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1.Metodologia

A proposta é orientada pela pesquisa descritiva por meio de um estudo detalhado da area de
intervencao e do publico a qual o projeto se direciona. Como procedimento metodoldgico,
o levantamento do local e a coleta de dados feita através de questionarios, tornaram
possivel a elaboragdo do programa de necessidades, assim como o reconhecimento do
entorno e do publico.

Entender as expectativas da populacdo para um espaco de eventos foi primordial para
comecar a proposta, assim como o diagndstico feito que teve como objetivo tabelar os
eventos que a cidade recebe anualmente.

Outro procedimento foi a analise de obras correlatas, foram analisados trés complexos,
dois com base em projetos e uma de maneira presencial. O principal objetivo foi filtrar
elementos construtivos, ambientes e caracteristicas especificas de locais destinados a
realizagao de eventos, sejam eles fechados ou abertos. Por fim, a metodologia foi guiada
pela pretensao de estudar e referenciar a pesquisa com base em ambientes multifuncionais,
ou seja, um mesmo complexo conseguir receber diversos usos simultaneamente unida a
uma disposicdo volumétrica agradavel.

2.0 projeto

O complexo foi proposto para abrigar atividades culturais e eventos de diferentes tipologias,
atende a um programa de necessidades capaz de atribuir multiplas funcdes por Unico
bloco ou espago. Tem capacidade para abrigar cerca de 3.000 pessoas com tranquilidade
e foi dividido em quatro setores, sendo:

Setor de apoio - sala de Eventos, salas multiuso, depdsito geral, quiosques, bar, sanitarios,
copa, departamento de limpeza, depdsito geral e gerenciamento do lixo. Area do setor:
820,93m2;

Setor Administrativo - recepcao e espera, direcdao geral, sala de agendamentos. Area do
setor: 52,60 m?2;

Setor artistico - palco, antessala de camarins, camarins (coletivo e individual), depdsito de
equipamentos Area do setor: 323,82 m2;

Setor publico e convivéncia - bilheteria, controle de acesso, foyer, arquibancadas, area de
show coberta; Area do setor: 1291,4 m2

Dentre eles o setor artistico e o setor publico de convivéncia sdo considerados especificos
do programa de necessidades.

A figura 1 sinaliza alguns dos ambientes do projeto em coeréncia com a legenda explicativa:
01 - Palco com camarins e depdsito de instrumentos;

02 - Sanitarios destinados ao publico e sanitarios exclusivos aos artistas;

03 - Area de show coberta (area livre), arquibancadas, salas de eventos e convencdes
(espaco fechado);

04- Bares e quiosques, pensados para atender a area de show em eventos grandiosos

ou para a promocao de feiras gastronémicas e/ou atendimento diario como a venda de
sorvetes, sucos e lanches rapidos.
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Figura 2. Sinalizacdo dos principais ambientes do centro de eventos
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Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)

O modelo de arquibancada (figura 3) dispde de rampa de acesso, com corrimdo e guarda
corpo e reserva acentos para pessoas com mobilidade reduzida (amarelo), obesos
(vermelho) e espaco para cadeirantes (azul). Percebam que a forma da arquibancada
contribui para a conexao e visibilidade com o palco e a area de show.

Figura 3. Arquibancada
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Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)
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Ciente de que a proposta contempla a multifuncionalidade, principalmente de eventos
e a possibilidade de duas ou mais atividades simultaneas no complexo, a fusdao entre a
preocupacao estética e funcional foi restrita em conceber ambientes de usos diversificados
e atraentes aos olhos.

Uma analise regional feita para o estudo identificou que a regido recebe eventos como
shows, apresentacdes culturais, reunides e palestras, cinema ao ar livre, feiras culturais
e gastrondomicas, exposicdes, aulas de danca, canto, sapateado, convencses, festas
culturais, mostras cientificas que reinem escolas e universidades, enfim, sdo diversas
possibilidades de eventos que podem ser acolhidos em a qualquer periodo (matutino,
vespertino e noturno).

Percebam na figura 4 que existe uma conexdo entre o palco, a arquibancada e o espago
de show destinado ao publico.

Figura 4. Elevagao: conexdo entre palco, area de show e arquibancadas

Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)

O programa contempla uma sala de eventos privativa que apresenta um segundo palco
removivel e comporta eventos que exigem delimitagdo de espaco.

Em relagdo aos acessos e saidas da edificacdo, foi locada uma praca que antecede o acesso
principal do centro a fim de promover maior restricdo e seguranga aos pedestres contra
o fluxo de automoveis, os acessos e saidas foram pensados conforme os parametros de
seguranca e calculos de evacuacdo de pessoas estabelecidos por norma.

A proposta também qualifica o entorno, estacionamentos, canteiros, faixas de travessia
e contempla pedestres e ciclistas. Foram pensados quatro tipos de acessos (1-acesso
principal; 2-acesso de servico; 3-acesso artistico e 4- saidas de emergéncia) que sdo
visiveis na figura 5.

Iniciacdo - Revista de Iniciacdo Cientifica, Tecnoldgica e Artistica - Vol. 8 N° 4 - Junho de 2019
Edicdo Tematica em Comunicagao, Arquitetura e Design

25



Figura 5. Dinamica dos acessos (planta de cobertura)
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Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)
3.A cobertura

A cobertura € pensada a partir de uma estrutura metalica, moldada em aco e apresenta
quatro pétalas dispostas em alturas alternadas. As pétalas mais altas partem do apoio
principal de oito metros de altura e as mais baixas com seis metros. As pecas tendem a
realizar uma leve curvatura e o arco central de cada pétala continua até se apoiar ao solo.
A figura 6 permite a visualizacao geral da cobertura e o seu funcionamento. A relacao
entre a cobertura e os quiosques demonstram a procura de harmonizacgao entre os blocos

do complexo para maior sucesso volumétrico, percebam que cada apoio da cobertura é
demarcado por um quiosque.
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Figura 6. Perspectiva (modelo 3d) cobertura e quiosques

Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)

Outras tipologias de cobertura foram adotadas, os banheiros e demais blocos recebem
o sistema platibanda (telhado embutido) e sdo cobertos por telhas térmicas e acusticas.
O palco (coberto pela estrutura flor) estd orientado no sentido norte/sul, para que o
ofuscamento da visdo nao aconteca por conta do sol. Os banheiros foram locados em linha
diagonal, nas extremidades, mantendo uma distancia mediana entre os blocos (figura 7).

Figura 7. Cobertura, palco e banheiros
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A figura 8 mostra o esquema de organizacdo estrutural das pétalas em tubos metalicos e
estao sinalizadas em cores diferentes para melhor percepcao da estrutura, demonstrando
a sobreposicao das pecas, assim como a diferenciacao de alturas para uma visdao com
maior detalhe da estrutura metalica.

Figura 8. Esquema estrutural em aco: moldagem das pétalas (vista superior e lateral)

Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)

A figura 9 representa um sistema de captacdo de agua da chuva, em que as pétalas
possuem calhas de coleta e direcionamento das aguas para um filtro seletor, do filtro, a
agua é conduzida até a cisterna. Cada pétala tera sua cisterna, as quais serdo interligadas
entre si e a partir de um sistema de bomba a dgua da cisterna é direcionada para as caixas
de armazenamento da agua ndo potavel.
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Figura 9. Sistema de captagdo da agua da chuva
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Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)

Nos sanitarios serdo instalados dois conjuntos de caixas d’dgua, sendo um para agua
potavel e o outro para a agua de reuso. Além dos banheiros, o sistema de reuso deve
abastecer torneiras externas para a irrigagdo de vegetacao do Centro de Eventos e também
para a limpeza e manutencdo de pisos e outros ambientes.
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4.Fachada principal e complementos

A tentativa de propor sintonia a cobertura inspirada na flor de Iétus, esquematizou os
quiosques em forma circular e os demais blocos configurados para acompanhar o terreno

e 0s recuos, o que tornou possivel a limitagdo entre o publico e privado estabelecida pela
propria edificacao (figura 10).

Figura 10. Perspectiva (modelo 3D)

Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)

Os materiais escolhidos para a fachada principal foram os painéis envidracados protegidos
por brises e um letreiro metalico junto a uma marquise de concreto e bordas de vidro. A

logo tipo (flor de I6tus) em vidro colorido remete a referéncia trazida na cobertura, visivel
ao fundo (figura 11 e 12).

Figura 11. Perspectiva (modelo 3D)

Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)

Para o entorno, foi pensada uma praca (figura 11) que antecede o acesso principal e que
atribui valores paisagisticos a fachada principal do edificio.
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Figura 12. Praca que compode a entrada principal

Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)

Os estacionamentos foram locados nos recuos do terreno em comunicagdao com as vias de
acesso, situados nas fachadas noroeste e nordeste do terreno (figura 13).

Figura 13. Estacionamento

Fonte: Paloma Morais Turchen (2016)

O complexo tem capacidade para 3200 pessoas, o terreno trabalhado possui area de
6084,0 m2, teve como area construida cerca de 2618,15 m2 e area permeavel de 3465,85
m2,
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5.Conclusao

Seguindo a configuragdao de um memorial que procurou destacar o funcionamento do
centro de eventos em fase conceitual, sendo apenas uma proposta projetual, o texto
remete aos elementos comentados a intencao de aliar a forma e a fungdo, sincronizando
os blocos do complexo, a cobertura e demais resultados estéticos de finalizacdo (como a
fachada principal). O equilibrio entre a paisagem que agrada olhares e a busca em atribuir
uma funcdo a tudo, assim como entender para qué determinado elemento serve, deve,
sem duvidas pender para ambos os lados. Na arquitetura ndo devem existir a promogao
de espacos belos, mas que ndo conseguem a apropriacdo por parte de seus usuarios, o
principal objetivo é a interatividade entre usos, pessoas e espacos. Quando esse aprego &
alcancado, a natureza urbanistica e as esferas sociais sdo contempladas.
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Formatacgoes identitarias dos consumidores em polos de compra de
Curitiba: uma sistematizacao semioética dos estilos de vida e sentido

Identity formations of consumers in shopping centers in Curitiba: a semiotic
systematization of lifestyles and meaning

Pedro Henrique Wegner, Taisa Vieira Sena
Pontificia Universidade Catdélia do Parand - PUCPR
Escola de Arquitetura e Design - Bacharelado em Design de Moda
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Resumo. A luz da semidtica discursiva, o corpo presente em um espaco é o alicerce das
manifestagdes de visibilidade e sociabilidade que encadeiam a significagdo e a comunicagao.
Desse ponto de vista, o artigo apresenta ensaios semidticos acerca de quatro pontos de
compra de Curitiba, a fim de desenvolver uma sistematizacdao valorativa de estilos de
vida e consumo, que sdo, aqui, entendidos como formatacdes identitarias de cosumidor.
Contudo, ndo houve analise quantitativa a respeito do que os sujeitos compram, sendo
foram desenvolvidas percepgdes empiricas embasadas nas vertentes heterdclitas da
semiodtica francesa: semidtica narrativa de A. J. Greimas; sociossemiotica por Landowski;
e semidtica plastica proposta por J. Floch. Felizmente, o quadro tedrico e metodoldgico
da iniciacdo cientifica se mostrou de grande valor empirico e técnico, pois, é possivel
identificar e expor que os modos de consumo formam arranjos semanticos dos estilos de
vida dos sujeitos que consomem.

Palavras-chave: estilos de consumo, formatacdes identitarias, semidtica discursiva.

Abstract. In the light of discursive semiotics, the body present at a space is the foundation
of the manifestations of visibility and sociability that link meaning and communication.
From this point of view, the article presents semiotic essays about four points of purchase
in Curitiba, to develop a valuation system of lifestyles and consumption, which are
understood here as identity formats of consumer. However, there were no quantitative
analysis as to what the subjects buy, otherwise empirical insights were developed based on
the composed of several strands of French semiotics: narrative semiotics by A. J. Greimas;
socio-semiotic by Landowski; and plastic semiotics proposed by J. Floch. Fortunately, the
theoretical and methodological framework of scientific initiation proved to be of great
empirical and technical value because it is possible to identify and explain that the modes
of consumption form semantic arrangements of the lifestyles of the subjects who consume.

Key words: consumer styles, identity formatting, discursive semiotics.
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1.Introducao

O corpo € a maneira que o ser humano personifica, manipula e € manipulado pelo ambiente
que o envolve. Esses processos decorrem das gestualidades que cada sujeito se apropria
para praticar as movimentagdes sociais e culturais num contexto espacial. Nessa atividade
gestual integrada ao espaco, ha mais de uma materializacdo corporal agindo sobre esse
sistema, configurando aportes contextuais que formalizam a identidade e alteridade
dos individuos. Em outros dizeres, o gesto humano envolto em uma superficie edifica a
diferenca social que determina quem é excluido, admitido e segregado, ou ainda mais,
guem sera assimilado.

A luz dessa perspectiva, 0s espacos de visibilidades e sociabilidades mostram uma
heterogeneidade de construgbes identitarias baseadas nas alteridades objetivas que
cada sujeito faz de si, auxiliando no procedimento de diferenciacdo de cada um. Através
desse exordio, entendemos que a diferenca depende das gestualidades intrinsecas de
cada individuo, tao como do espaco que faz ser possivel a expressao fisica e visual dessa
atividade. Isso estabelece as formatacdes das organizacdes espaciais de um local como
um alicerce das identidades sociais. As atribuicdes que fomentam essas edificacdes sdo as
construcdes estruturais, as escolhas dos materiais utilizados para a obra, o fornecimento
de um paisagismo que transmita sensagdo, a disposicdo de elementos mobilidrios e
decorativos, e dentre outros elementos.

A partir do entendimento da vinculacao entre sujeito e espago, e como isso plasma
um estilo de vida - que é o fornecimento semantico de uma identidade-, o corpo da
iniciacdo cientifica é determinado pelos centros de compra da capital paranaense. Essa
escolha é sucedida pelo entendimento supramencionado, como também per a diversidade
arquiteténica que os locais apresentam.

De forma mais conceitual, a rede com alicerce no adjetivo heterdclito nos mostra as
diversas possibilidades de cada sujeito ter determinada identidade por frequentar dado
estabelecimento, pois, esse subsidia saberes inteligiveis e sensiveis para que o individuo
saiba “fazer-ser” consumidor. E, a fim de determinar uma sistematizagdao dos valores sociais
de um grupo de consumidores, quatro estabelecimentos comerciais foram antepostos para
a coleta e analise do material etnografico, sao eles, Shopping Mueller, Ventura Shopping -
antigo Shopping Total-, Shopping Palladium e Patio Batel.

Além, as figuras e temas que presentificam os locais na temporalidade sdo precedentes
de uma discursivizagdao que os ambientes de compra dividem com os consumidores.
Portanto, a importancia da identificagdo dos discursos destes malls é externada, pois as
figurativizagdes e tematizagdes se transformam em contrariedades sociais, podendo ser
um adjuvante para um sujeito se tornar visivel em um certo contexto, ora, contrapondo,
pode ser um oponente, impendido que o individuo se forneca ao olhar do outro.

E, por pertencer a esfera coletiva, os espacos de compra seguem normas que as dimensdes
publicas se apropriam, por exemplo, estar vestido, cobrindo, assim, pelo menos, as partes
intimas do corpo. Essa qualificacdo é relacional, porquanto necessita de dois artefatos
para que seja efetivada, o corpo e a roupa. Destarte, entendemos que existe um texto
sincrético na presenca de atores sociais em shoppings: o corpo-vestido. Dentro dessa
manifestacdo, a constelagdo de aparéncias que é atribuida a uma corporificagdo com
habitos vestimentares especificos produz, além das competéncias de fazer-ser presente,
um realizador de performances de visualidade e sociabilidade de um sujeito no contexto
social. Pautando, destarte, a moda como um fen6meno social, que prescreve as agdes de
jungbes - podendo estar conjunto ou disjunto de uma identidade - de um individuo a um
grupo identitario particular.

Portanto, no sentido do trabalho, os aportes que subsidiam a troca simbdlica - a interacao
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dos valores entre dois actantes — sdo os corpos vestidos e as estruturas que materializam
0s ambientes de compra. Desenvolvendo reflexdes a respeito desse sistema de relacdes:
as axiologias — para a semiotica, a axiologia € um sistema que entende os paradigmas de
valores, podendo ser abstratos ou figurativos, por exemplo, os quatro elementos da natureza
- da sociabilidade e da visibilidade de um grupo identitario especifico de consumidor, cujos
corpos frequentam um dado estabelecimento, pode ser identificado através dos elementos
sensiveis e inteligiveis possuidos pelo ambiente? Quais sdo as estratégias discursivas
apropriada por cada mall a fim de se tornar uma agente competecializador de um sujeito
que busca uma performance?

Além, a pluralidade de aparéncias fornecidas pelo corpo vestido para um ator social atuar
em busca da permanéncia ou transformacdo em um percurso faz parte de um procedimento
que determina uma identidade e uma alteridade de si. E, a partir da subjetividade, um
sintagma vestimentar é construido para exercer, junto ao sujeito, um papel actancial. Essa
nocao nos leva a entender que, nas dimensdes pragmaticas e cognitivas da sociedade, nao
ha um actante sem a existéncia do outro, pois, ambos sdo necessarios para que haja a
troca simbdlica.

Assim, contextualmente, em ambientes coletivos ha a presenca de dois atores sociais,
e esses corpos vestidos ndo sao uma qualidade que age na individualidade, a vista que,
na esfera social, esses corpos estao colocados no espago para servir de deslumbre para
0 outro. Essa contextualizagdo plasma o seguinte revés: a moda, como ferramenta de
exterioridade, é capaz de expor os estilos de vida e sentido que um sujeito possui no
ato de consumir? E, caso a sancao seja positiva, as formas que decorrem esse fazer-ser
consumidor indicam reiteragdes e diferengas entre grupos identitarios?

Para que possamos responder essas questdes ao final do artigo, propomos as ramificacdes
e a propria semiédtica francesa como quadro tedrico e metodologia. Entendemos que a
aderéncia desse aporte metodoldgico com o trabalho acerca das praticas de vida e sentido
seja capaz de nos proporcionar subvencao de alto prestigio para a formalizagdo de um
resultado concreto.

Desta forma, na fusdo das reflexdes a respeito do corpo vestido e da metodologia adotada,
objetivamos desenvolver uma sistematizacdo dos valores que edificam os varios fazer-
ser consumidor. Para tanto, notamos a importancia de identificar e analisar os modos de
consumo nos ambientes, a fim de ratificar que esses sao um sistema semantico dos estilos
de vida e sentido; verificar os atributos sensiveis e inteligiveis que os centros de compra
se apropriam, para identificar e descrever como advém as interacdes de visualidade e
sociabilidade dos consumidores; mapear e analisar as disparidades entre os habitos da
consumacao de moda de dois ambiente de compra, com a intencao de expor a rede de
valores que regem as experiéncias dos seres consumidores.

2.Metodologia adotada

O arcabougo metodolégico que nos guiou, como supradito, € a semiotica francesa e as
diversas ramificacdes que advieram dela. Em um contexto geral, a semidtica proposta pelo
lituano A. J. Greimas se apropria de aportes da linguistica com o propdsito de desenvolver
uma teoria acerca da emergéncia do sentido. No inicio, em Semantica Estrutural, Greimas
demonstrou um percurso gerativo de sentido, que, a priori, era canbnico. Isto é, um
sistema que segue diretrizes.

Nesse primeiro passo da semidtica francesa, houve a descricdo de um percurso gerativo
de sentido que, para Fiorin (2016, p.20), é “[...] uma sucessao de patamares, cada um
dos quais suscetivel de receber uma descricdo adequada, que mostra como se produz
e se interpreta o sentido [...]"”. Esse apontamento da semidtica prescreve trés niveis, o
Fundamental, o Narrativo e o Discursivo.
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A etapa fundamental do percurso gerativo de sentido é determinada pela existéncia
de uma oposicdo semantica de um enunciado. Compreende a estrutura mais simples e
abstrata do sistema, servindo de conceitualizagdo das relagdes de sentido referentes aos
niveis narrativos e discursivo. As oposicdes identificadas nessa etapa sdo exemplificadas
pelos metatermos euférico e disférico, e, além disso, a etapa compreende as negacdes
desses termos, sendo o ndo-disférico e o ndo-euférico. Esse sistema relacional, através da
manifestacdao de Greimas e Courtés (2016), propde, mediante os eixos dos contrarios e dos
subcontrarios, procedimentos de contradicdo e de implicancia. As linhas verticais se detém
a contrariedade, as horizontais, a implicancia e as diagonais, aos termos contraditorios. A
figura 1 exemplifica a formatagao dessa fase.

Figura 1. Quadro de oposicao de base

EUEORICO = S DISFORICO
A v
A A
» A
NAO- DISFORICO - S NAO-EUFORICO

4 ’ Relagdo de contranos 4 Relaclo de mplicnca

b Relacho de contradgio

4
Fonte: Adaptado de Greimas e Courtés (2016), 2018

Na sequéncia do percurso gerativo de sentido, ha o nivel narrativo. Essa etapa é um
encadeamento ldgico das agdes dos sujeitos que estdo inscritos em um enunciado. Os
actantes nesse sistema narrativo sdo tomados como elementos sintaticos que possuem
duas dimensdes, a de fazer e a de estado. Destarte, ocorre a atribuicdo de valores mediante
objetos também presentes no enunciado. Para dar conta desses processos, a narrativa é
separada em quatro patamares.

O primeiro é a manipulacdo. Essa etapa configura um processo comunicacional que
determina um “saber-fazer” de um sujeito. O processo da manipulagao necessita de dois
atores sociais, o destinador e o destinatario, aquele age, positiva ou negativamente, sobre
esse, exercendo um “fazer-persuasivo” baseado em esferas pragmaticas ou cognitivas.
Na instancia pragmatica, o manipulador sugere o objeto de valor perante as formas de
tentacdo ou de intimidacao, respectivamente, o manipulado é recompensado ou punido.
Outrora, na dimensao cognitiva, o destinador procura fazer um juizo de valores acerca do
destinatario através da seducdo ou provocacdo.
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Tendo como precedente o fazer-persuasivo dito acima, a fase da competéncia € a instancia
em que o sujeito de estado adota um poder-fazer ou um saber-fazer. E tratado com um
sistema de coercles, cujas inducdes ja estabelecidas na manipulacao fornecem subsidio
virtuais para o sujeito performar. Esse sistema é a origem para o proximo patamar.

A dimensdo da performance € a mediagdo em que ocorrem as transformagdes do sujeito.
E nessa etapa que a atuacao dos actantes desenrola sobre as coisas, configurando uma
modificacdo para o sujeito de estado, porquanto determinar a etapa de juncdo, que sera
validade de forma positiva ou negativa, que prescreve a Ultima etapa do nivel narrativo.

Por fim, a sancdo é o processo que finaliza a narrativa. Nela acontece a constatacdao das
performances realizadas pelo sujeito. Destarte, a sangao possui as dimensdes pragmatica e
cognitiva para auxiliar o destinador sobre os programas relacionados a narrativa do actante
que performou. Caso o sujeito tenha sancionado de forma positiva, pragmaticamente,
sera acolhido por uma recompensa, caso o contrario, por uma punicdao. Nesse mesmo
aspecto, o ator social podera ser qualificado como heroéi ou vildo na cognicao do julgador.

Ao fim do percurso gerativo de sentido, a narrativa ja estéd chegando a superficie, dando
origem a extensao discursiva. Essa é a etapa mais complexa e rica semanticamente. No
auge desse percurso, o discurso formata as atribuicdes abstratas do nivel fundamental
e os aportes do narrativo em figuras e temas através de processos comunicacionais.
Nessa visao, o discurso produz variacdes de conteldo, através das figuras e temas, sobre
percursos narrativos e fundamentais.

Nao obstante, Greimas (2017) questionou a prépria estrutura candnica, que entendia o
percurso gerativo de sentido sendo uma emergéncia do inteligivel. A obra Da Imperfeigao
alterou o foco dos estudos semioéticos, pautando o sensivel. Deste modo, o porte tedrico da
semidtica do sensivel é analisar a emergéncia do sentido das enunciagdes pela mediagdo
das sensibilidades humanas - visdo, paladar, tato, audicdo e olfato. Ou seja, a iminéncia
do sentido é percebida quando ha uma alteracdo sensivel dos aspectos mundanos. Quando
ha a ativacao de um dos aportes sensoriais, 0 ator social passa de uma continuidade para
uma descontinuidade, qualificando o que se chame de isotopia. Essa fratura configura uma
experiéncia para o sujeito presentificado no discurso, bem como transpde a narrativa para
uma apreensado estética do movimento, alterando o plano expressivo que estabelece (re)
formatacoes do conteudo vinculado.

Em complemento, atribuimos os aportes tedricos plasmados por Eric Landowski
para constituir o trabalho. As ferramentas que Landowski desenvolveu se focalizam a
sociossemiotica. Esse método propde dar conta da producdo e da apreensao do sentido em
ato. Em outras formas, os processos de produzir e compreender o sentido sao alicercados
nas analises das interacdes que conduzem a construcdao do proprio sentido, possibilitando
a emersao de edificagdes Unicas. Isso de forma abrangente.

Em uma perspectiva um pouca mais reclusa, ha alguns arcabougos metodoldgicos que se
detém a certos tipos de interacbes. Em Sociedade Refletida, Landowski (1992) investiga
sistemas relacionais a visibilidade. Em primeiro ponto, adentra em questdes acerca do
publico e do privado, que, muitas vezes, sdo confundidas com o coletivo e o individual.
Ademais, vislumbra a correlacao entre os institutos sociais e os pessoais, e esse sistema
relacional conota uma diversidade de regimes de comunicagao existentes para actante.
E, em segundo tempo, o semioticista refletiu o sistema que concerne as possibilidades
de visibilidades, e tal regime necessita de dois protagonistas, aquele que vé e outro que
é visto. Ambos actantes exercem as funcdes de fazer ver ou de fazer ser visto, e essa
concomitancia desenvolve uma oposicdo de base entre o querer ver e o querer ndo ver;
entre o querer ser visto e o querer nao ser visto; e suas respectivas complementariedades.

Além dessa perspectiva, Landowski (2012) indica um caminho acerca da semidtica da
presenca. Ele conduz as interagdes entre as entidades semidticas de uma enunciagdo, e
que esse procedimento é sustentado na identificacdo do tempo, espaco e troca simbdlica
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entre actantes. E a contestacdao da alteridade é o auxiliador na construcdo do discurso
social, pois, € mediante esse elemento alterno que possibilita apreender o espaco e os
seres presentificados. Essa sistematizacdo edifica a lexicalidade do termo “ndo-si”, como
também, configura um sujeito que se submete a um questionamento do que ndo ha
em “si”. Contudo, essas qualidades sdo perceptiveis quando a presenca das entidades
esteja em um espaco, assim, presentificando-os. A presentificacdo € o que oportuniza a
existéncia de um actante no nivel terciario do discurso, colocando em pauta o “ele”, cujas
representagdes se inscrevem como elemento sintatico do “outro”.

Outrossim, na semidtica narrativa - canbnica — eram pressupostos apenas dois regimes
de relagdo, a programagao, cujo sistema € baseado em padrbes da regularidade, e a
manipulacdo, edificada pelos critérios da intencionalidade, contudo, algumas situacdes
eram excluidas deste quadro metodoldgico. Deste modo, Landowski (2014) abrange os
conceitos de ajustamento e assentimento, aquele baseado na ordem da sensibilidade e
esse regido pela aleatoriedade. E complementa, supondo que cada regime de interacao
se apropria de uma forma de sentido. A programacdo tem como regime de sentido a
insignificdncia; a manipulacdo o de fazer sentido; o acidente de insensatez; e o ajustamento
de fazer sentir. Esse arcabougo superou o modelo juntivo, possibilitando dar conta de um
nimero maior de modelos de apreensdo do sentido no ato.

Todo ato de comunicagao precede uma imagem. Floch (1985) em Petites Mythologies
desenvolve a questdo acerca da semiodtica plastica. Visando ao comprometimento de uma
teoria geral da linguagem visual como alicerce da comunicacao inteligivel, Floch demonstra
em ensaios que as composicdes visuais manifestam planos organizacionais de contetdos
diversos. Esses se relacionam de forma reciproca com as expressoes expostas no sistema
de visualidade.

A plasticidade de qualquer objeto é de ordem figurativa, e contém tracos semanticos da
figurativizagdo dos discursos. Ou seja, os aspectos plasticos sao correlatos a conjuntos
conceituais. Esse sistema de relagao foi tratado por Greimas (2017) pela “tela do parecer”.
Nesse quadro as figuras das coisas sao emitidas discursivamente. A figura se torna um
agente discursivo, desenvolvendo arranjos conceituais e figurativos que fardo o sujeito de
uma certa narrativa reencontrar a imanéncia do sentido.

Pela semidtica plastica, Floch (2014) desenvolveu um estudo semidtico acerca das
concepgdes de consumidores e do desenho do hipermercado de Lyon. O semioticista
prop0s que a construcdo do estabelecimento fosse conduzida a partir de valores atribuidos
pelos consumidores do local.

Nessa perspectiva, a possivel interacdo do consumidor com o estabelecimento foi analisada
através de uma pesquisa qualitativa. Posteriormente, estipulou que ha quatro valores
condutores de consumidores que frequentam o local, distribuidos em preceitos valorativos
de utilitarios, existenciais e as negagdes deles. Isso deu origem aos metatermos pratico,
utdpico, ludico e critico. O primeiro é edificado pelos valores praticos, opondo-se a
construgao utopica, que é erigida pelos conceitos de vida. Ja seus sub-contrarios, o ludico
€ a negacao da estrutura pratica, negando os valores utilitarios. Por fim, a posicdo critica
nega os valores de vida.

3.Espacgos analisados
Com o intuito de captar a esséncia plastica de cada shopping, foram executados ensaios
fotograficos de espagos especificos dos espacos analisados — a praca de alimentacdo,

corredores, formatagdes dos locais de descanso, dentre outros. Nesse aspecto, reunimos
aqui parte da coletdnea com os respectivos espacos.
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As analises foram feitas visando os materiais utilizados para as construgdes estruturais, a
organizacao mobilidria, como também a arborizagdo presente e a propria arquitetura do
ambiente. As fotografias se focalizam nos ambientes de compra, pois, acreditamos que os
aspectos que constroem os espacgos podem ser decodificados e exibirem os estilos de vida
e de consumo dos clientes que sdo envolvidos pelas esferas comerciais.

O primeiro shopping analisado é o Shopping Batel. O mall se localiza no bairro Batel,
estabilizado na Av. Do Batel no niumero 1868. Cerca de 188 lojas sdo distribuidas em
27.735 metros quadrados de area locavel em uma area construida de 137.000 metros
quadrados.

Dentre as lojas do Patio Batel, podemos identificar um numero expressivo de casas de
pret-a-porter - € um termo em francés, cujo significado em portugués é “pronto para
vestir”, e se destina as marcas de moda que possuem roupas padronizadas e que sdo
vendidas em grande escala - de luxo, contando com a presenga de Louis Vuitton, Prada,
Valetino, Burberry, Ermenegildo Zegna, entre outras. Além disso, o espaco do Batel tem
diversos restaurantes espalhados no perpassar dos corredores, assim, ndao destinando
apenas a praga de alimentagdo para ambientes gastrondmicos. Através das figuras 2a e
2b é possivel ver a amplitude do espaco, como também os locais de descansos, que sao
bem elaborados.

A figura 2a mostra um dos espacos de descansos que o shopping contempla, percebemos
que eles sdao bem elaborados, possuindo um alto nivel de conforto. A figura 2b exibe
graficamente a estrutura arquitetonica do shopping, que possui corredores amplos e um
pé direito alto.

Figura 2a e 2b. Espacos do Patio Batel

Fonte: Os autores, 2018
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Ainda, a respeito da figura 2a, é possivel notar o quao amplo sdo os locais de descaso,
bem como a materialidade do mobiliario. As poltronas individuais sdo de couro marrom
com suporte de metal, os sofas coletivos tém o mesmo material, porém em um tom de
bege, tanto o material utilizado como as cores remetem conforto, seriedade e aconchego.
Ja no tocante as mesas de centro, é possivel identificar a utilizacdo da madeira como
matéria principal para a constituicao desses mdveis, permitindo depreender elegancia e
sofisticacdao, porquanto as linhas deste sao retas e limpas. Complementando o ambiente
existem vasos de flor assimétricos, favorecendo a ideia de um ambiente também moderno.
Para mais, o tapete do local tem motivos geométricos dispostos sem muita organizagao,
corroborando com a modernidade que o vaso de flor fornece. E, para completar, é notavel
a existéncia de meias paredes em torno deste espaco, tornando o ambiente um setor com
funcionalidade destinada: descansar, ou seja, ndo é um local com o intuito de ter transito
de consumidores, isso colabora com a ideia de um estar com tranquilidade no mal.

Ademais, acerca da figura 2b, qual exibi parte de trés pavimentos do shopping, é ilustre
as curvas fluidas que desenham os mezaninos, demonstrando que a movimentagdao dentro
do espaco também é, preferencialmente, fluida. Além de fluida, entende-se que ha a
integracao desses pavimentos per a presenca de uma escada que liga esses trés andares,
fazendo com que o consumidor se sinta integrado ao polo comercial. Esta sensagdao
decorre da sensacdao de possibilidade de adentrar os pavimentos sem a necessidade
longa de locomocgao, pois ndo ha a necessidade de deslocar-se as escadas rolantes, que
ndo sao tao proéximas assim. Além disto, é possivel identificar espacos extremamente
amplos, principalmente a respeito do primeiro pavimento, qual apenas apresenta bancos
de madeira em formato de bumerangue. Esse espaco traz a sensacdo, ao usuario, de
imensiddo ao passo de insercdao, porquanto todos os elementos, sensiveis e inteligiveis,
corroboram com o ajustamento que o consumidor tem com o Patio Batel.

Outro polo de compra analisado é o Shopping Mueller, que esta localizado na Av. Candido
de Abreu, n° 127 no bairro Centro Civico. O espaco tem cerca de 99.733 metros quadrados
distribuidos em cinco pisos. Nesses patamares, ha a distribuicdo de 202 lojas em

32.606 metros quadrados de area locavel.

As lojas presentes no shopping sao diferentes das do Patio Batel, pois, ndo contém lojas
exclusivas de pret-a-porter de luxo. Contudo, o Mueller tem a presenca de trés lojas de
fast-fashion, a Renner, a Zara e a C&A, e, também, ha uma livraria de médio porte - a
Livraria Curitiba. Boa parte das lojas de gastronomia se encontra no quarto andar, que é
destinado para a praga de alimentacao.

As figuras 3a e 3b demonstram graficamente os espagos contemplados pelo Mueller. A
primeira figura é a praca de alimentacao e a segunda mostra um corredor do shopping.
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Figura 3a e 3b. Espacos do Shopping Mueller

Fonte: Os autores, 2018

A figura 3a exibi graficamente a praca de alimentacdo do Shopping Mueller . E possivel
perceber que ha diversas mesas com diversas cadeiras, e foi notado que durante os horarios
de almoco essas sdo divididas entre pessoas que, aparentemente, ndao se conhecem,
demonstrando a um elevado grau de funcionalidade e praticidade em detrimento dos
adjetivos de aconchegante e conforto individual. Para além disto, no centro de um dos
setores da praca ha uma claraboia relativamente grande, qual conta com a presenca em
seu entorno de arborizacdo falsa, porém no centro dela, no piso, ha um vaso com uma
arvore, esta, por sua vez, faz parte da arborizacdo natural do mall. Antes da revitalizacao
da pracga, o local, mesmo com a claraboia circular, mantinha uma estrutura geométrica a
respeito das mesas dispostas no espaco, porém, apos a reforma, as mesas centras sao
arranjadas de forma circular, aumentando a dinamicidade da praca, assim, conferindo,
novamente, funcionalidade e praticidade, principalmente para a locomocao dentro dela.

A area destinada para o espaco de descanso do polo Mueller pode ser visualizada na figura
3b. Diferentemente do Patio Batel, ndo hd uma setorizacdao no shopping em questdo, estao
dispostas com se fizessem parte dos corredores, tornando-os mais dinamicos, porém com
a menor privacidade. Entretanto, as poltronas sao individuais com o estofamento em
couro e com a estrutura em madeira, fazendo com que seja aconchegante e confortavel.
Além, sao presentes pequenas mesas laterais, com material também em madeira, e foi
percebido que os consumidores, normalmente, utilizam estas para organizar as bolsas
ou mochilas sob elas. Quer significar com isso: a estrutura o os mobilidrios do shopping
permitem identificar tematizacdes de dinamicidade, conforto para transitar e casualidade.
Portanto, nota-se que é um shopping de transito.

O nomeado Ventura Shopping - a época da pesquisa era intitulado Shopping Total -
esta localizado préximo ao Shopping Palladium. A entrada principal do Ventura é na rua
Itacolomi, 292 no bairro Portdo. Sdo 191 lojas estabelecidas nos 19.500 metros quadrados
locaveis de uma area construida de 77 mil metros quadrados.

O referido shopping tem um numero relativo de lojas alto, se comparado com os metros
quadrados locaveis. Detém trés lojas ancoras - Lojas Americanas, Casa China e Havan.
Os demais comércios sdo de pequeno/médio porte, tendo como o foco o preco acessivel.
As figuras 4a e 4b expdem graficamente corredores do shopping. Na primeira foto, vé-se
um dos corredores principais e, na segunda, € um dos corredores secundarios.
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Figura 4a e 4b. Espacos do Ventura Shopping
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Fonte: Os autores, 2018

Sobre o Ventura Shopping, nota-se de primeira instancia, na figura 4a, o corredor principal.
E perceptivel a constituicdo do piso: ha dois tipos de material, um laminado de madeira
e outro de ceramica. Este destinado para o caminhar de seus consumidores, aquele com
objetivo de servir de area de descanso e quiosque - balcdo de informacdo, lojas de menor
porte, pequenos estabelecimentos que prestam servigos rapidos, dentre outros. A ideia de
setorizar o corredor em duas areas €, de fato, interessante, porquanto permite que o usuario
compreende, através de mecanismo de comunicagdo, como a mudanca de material, qual
é espaco de compras grandes (roupas, calcados, bolsas, e outros itens) e qual é o local
que tem para descansar e pedir informagdes, bem como comprar coisas menores, como
peliculas, capas e utensilios para celulares, para exemplificar. Outro aspecto plastico que
é possivel notar, também sensivel, é que os bancos ndo compreendem encosto, indicando
que ndo é um local qual se pode ficar por muito tempo, pois pode ser desconfortavel. Nao
obstante o material seja semelhante ao de outros assentos ja supra comentados, nao é
possivel indicar o aconchego e conforto, justamente, pela falta do encosto. Porém, isto nao
impossibilidade de ter qualidades de espacos de descanso rapido e local onde os sujeitos
inseridos neste contexto possam organizar suas compras, pois foi percebido esse adjetivo:
comodidade de organizacao rapida. De mais a mais, nota-se a geometria da estrutura do
corredor, ela é extremamente retilinea, sendo isto um indicativo para a vontade da direcao
do shopping guiar como a caminhada de seus consumidores sera.

Ja, mediante a figura 4b, é evidente a mudanca de material do piso, e, se notar bem
através do reflexo das lampadas na ceramica, € perceptivel a mudanga dos lustres e
por consequéncia da iluminacdo. A luz disto, entende-se que ha dois ambientes distintos
dentro do mesmo shopping, o primeiro, com setorizacdo entre area de descanso e de
compra, o segundo sem tal divisdo. Com esta disparidade é possivel identificar onde inicia
a narrativa do consumidor: no corredor setorizado. Isso decorre da forma que o shopping
quer guiar o seu usuario, primeiramente, mostra um corredor onde ha lojas maiores, para
entdo conduzir o sujeito aos corredores menores e com lojas do mesmo porte, porém
com maiores descontos. Qutro mecanismo de comunicacdao é utilizado nessa relagao,
através da manipulagao, principalmente tentacdo, o shopping vai criando a conversa com
o cliente, ao passo mostra as diversas possibilidades acessiveis que oferece, juntamente
com a predisposicdo dos precos acessiveis.

Iniciagdo - Revista de Iniciacdo Cientifica, Tecnoldgica e Artistica - Vol. 8 N° 4 - Junho de 2019
Edicdo Tematica em Comunicagdo, Arquitetura e Design

42



Por epilogo, o Shopping Palladium esta localizado na Av. Presidente Kennedy, nimero 4121
no bairro Portdo. Entre os quatro shoppings, € o que tem area locavel com maior extensao,
contemplando 56 mil metros quadrados e detém 307 lojas. A area total do espaco é de
184 mil metros quadrados.

As lojas do Palladium sdo bem diversificadas, abrangendo moda esporte de alto nivel com a
Adidas, o fast-fashion com a Riachuelo e Marisa, como também o pret-a-porter com a Levi’s,
Hering e outras. O diferencial desse shopping é a divisdo da praca de alimentacgdo, que é
dividida em uma parte com restaurantes acessiveis e outra com espagos gastronémicos
mais elaborados.

O conjunto da figura 5 exibe os espacos de descansos que sdo distribuidos pelo shopping,
tal como o Boulevard - a area supramencionada que detém restaurantes de gastronomia
mais elaborada.

Figura 5a e 5b. Espacos do Shopping Palladium

Fonte: Os autores, 2018

Por intermédio da figura 5a, vislumbra-se uma das rotas do terceiro pavimento do
Palladium. Ha semelhancas ao corredor principal do Shopping Total (Ventura): setorizacao
através do piso. Contudo, este é extremamente mais amplo do que aquele. Isto possibiliza,
além de um espaco mais amplo para convivéncia e descanso na area clara do assoalho,
amplitude para inserir quiosques maiores. Além dessa abrangéncia, nota-se que os
bancos presentificados sdo de couro com suportes de metal fino e contam com o encosto,
indicando o aconchego e conforto j@ mencionados, e, além disto, algo extremamente
semelhante ao Patio Batel, tais espacos de estar estdo dentro de um dominio, estando
desintegrado dos corredores de transito, conferindo particularidade nas relagbes que
ali ocorrem. De forma a complementar esses espagos, ha, normalmente, quiosques de
alimentacao, cujos cardapios sdo destinados as refeicdes mais rapidas, porém sem perder
qualidade - tendo como exemplo bolos, salgados prontos, cafés, chas, sucos e outros
comestiveis. A iluminagdo durante o dia do corredor em questdo é extremamente natural,
porquanto o teto é de vibro, assim, permitindo que a luz natural adentre o local, indicando
uma naturalizacdo das agdes que acontecem no ambiente. Isto deixa o caminhar dos
consumidores mais sereno e menos acelerado, exprimindo adjetivo de tranquilidade e,
por consequéncia, auxiliando o individuo permanecer mais tempo flanando pelo shopping.
Corroborando com essa qualidade, ha bastante arborizacdo natural ao percurso do mall.
Porém, o que o diferencia do Patio Batel € o maior nimero de possibilidades de compra,
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pois, além de lojas de roupas, bolsas e outros itens, conta com uma gama categorica mais
ampla de estabelecimentos, de tal forma que assisti o cliente a concluir sua narrativa nas
diversas possiblidades aleatérias que podem surgir.

Ja na figura 5b exprime visualmente o corredor que o shopping denomina de boulevard.
A primeira diferenca entre os corredores apresentados do Palladium é acerca do piso,
assim como no Total (Ventura), o assoalho sofre algumas alteragdes no desenho e no
material. Percebe-se que ndo ha mais a setorizacdo tdo bem delimitada como na figura
53, porém, ainda ha segmentagao entre espago de caminhar e o destinado para descansar
e quiosques, e, ainda mais, nas laterais da galeria ha restaurantes, permitindo que o
usuario se sinta de fato em uma rua com diversas opgOes de alimentagdo. Tais elementos,
juntamente com o teto de vidro que permite a luz natural, contribuem para desenvolver
um simulacro de liberdade e conforto para decisdes dos consumidores, permitindo, assim,
gue ele nao se sinta pressionado a tomar deliberagbes por conta da manipulacdo, senao a
unido é constituida pela aleatoriedade.

Com o exposto acima, é possivel perceber que cada shopping arranja sua arquitetura
e decoracdo de forma prépria, o que possibilitou para nds estipular a influéncia das
organizacOes plasticas para a sistematizacdo de redes valorativas que os clientes
respectivos tém. Bem como é plausivel identificar iteracdes e diferencas no decorrer dos
estabelecimentos, configurando a compreensao de espagos semelhantes, mas que contém
tragcos de disparidade. E, essas dessemelhangas e similitudes, auxiliaram na construgao
de um quadrado de oposicao de base (quadro 1), sendo um auxiliador na construcao de
uma rede tipoldgica.

Quadro 1. Quadrado base de oposicdao dos shoppings

Efemeridade

Shopping Mueller ‘ » Shopping Palladium
Compra pela convenién- Compra pela aleatorieda
cla de
Presentificacdo pela Presentificacdo pela
rotina v < oportunidade
. A
Convenléncla Desejo
Necessidade Manipulacdo
Transito ' Estar
> “
Shopping Total ‘ > Patio Batel
Compra pela manipulacio Perenidade Compra pelo desejo
Presentificacdo pela Presentificacdo pelo
acessbibdoade pertencimento

Fonte: Os autores, 2018
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O quadro 1 permite-nos compreender a segunda geragao de termos categoriais, Efemeridade
e Perenidade. No primeiro metatermo, entende-se que tanto a compra pela conveniéncia e
per a aleatoriedade sdo efémeras, pois sdao mais aceleradas e com a intencao de concluir
suas narrativas, seja pela rotina, que é o caso do Shopping Mueller, seja pela oportunidade,
quando se trata do Shopping Palladium. J& a Perenidade é entendia como a qualidade do
gue sempre estara presente para o consumidor, no caso do Patio Batel, a compra pelo
desejo é constante, pois os consumidores do mall buscam estar em unido com o Patio.
Pela vez do Shopping Total (Ventura), a acessibilidade permanece disposta para quem ali
consumir, tornando, assim, um local de compras constantes pelos sujeitos que frequentam
o polo.

4.Corpos presentes

Orientados, nesta secao, pelas figuras humanas juntamente da Moda, analisou-se as
formas pelas quais os corpos tornam-se presentes nos espagos de compra, vislumbrando
aspectos plasticos, como gestualidade e roupagem.

Figura 6. Consumidor no Patio Batel

Fonte: Os autores, 2018

A figura 6 exibi um consumidor no Patio Batel, nota-se que tal sujeito é do sexo bioldgico
feminino e esta com vestes sofisticadas. A mulher usa uma saia preta até o meio de sua
coxa e uma blusa com gola canoa com motivos geométricos, no brago esquerdo estd com
uma bolsa da cor bege e uma sacola preta e em seus pés um sapato de salto preso através
de um laco. Em primeiro momento, acredita-se que essa roupa tem a probabilidade de nao
pertencer as roupas casuais do sujeito em questdo, entretanto, pela gestualidade serena
e natural, acredita-se que tal se veste desta forma casualmente. E utiliza roupagens desta
maneira a fim de ser visto pelo outro, bem como para tornar-se presente no ambiente da
forma que mais se sente a vontade com a intencdo de se ajustar ao espaco.
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Figura 7. Consumidor no Shopping Mueller

Fonte: Os autores, 2018

Acerca da figura 7, ha um consumidor caminhando no corredor do segundo pavimento do
shopping Mueller. Nota-se que € um homem aparentemente jovem e com roupas casuais:
uma calca jeans preta, com uma camiseta de curta, cuja térax e branco e mangar pretas,
um ténis preto e uma bolsa carteiro. O movimento do menino € de um caminhar mais
apressado, e juntamente com o celular na mado, transpassa a impressao do menino estar
com certa pressa, velocidade, esses adjetivos contribuem no entendimento de rotina. E
possivel presumir que o sujeito estd em um dia de rotina normal, tanto pelos movimentos
mais acelerados, bem como pela roupa sem muita extravagancia, portanto, simples.

Figura 8. Consumidores no Shopping Total (Ventura)

Fonte: Os autores, 2018

Na figura 8 se tem trés consumidores do shopping Total (Ventura), aparentemente
uma familia composta por uma mae, um pai e um filho. A crianga estd com uma roupa
descontraida e adequada para a idade: um ténis preto, com uma calga de moletom e uma
camiseta com estampa de um personagem de desenho animado. A mae esta utilizando
uma camiseta listrada com listras brancas e vermelhas, uma sapatilha preta e uma calga
jeans, juntamente de uma bolsa bege, ja o pai, uma calca jeans cinza com uma camiseta
preta e ténis brancos. Aparentemente a familia ndo estava ha muito tempo no shopping,
pois estdo na bifurcacao do corredor principal com o os demais, e, assim, acredita-se que

Iniciacdo - Revista de Iniciagdo Cientifica, Tecnoldgica e Artistica - Vol. 8 N° 4 - Junho de 2019
Edicdo Tematica em Comunicagdo, Arquitetura e Design

46



ainda irdo consumir no shopping, seja comprando roupas, ou se alimentando na pracga
de alimentacdo. A gestualidade da familia demonstra que eles estavam caminhando com
algum destino, pois a mae parece focada em adentrar uma loja qual tem interesse, mas
tal caminhar ndo a impede de estar conversando com o pai, porquanto o pescoco dela se
mostra torcido para o lado esquerdo, justamente o lado em que o homem esta. Entao,
entende-se que o movimento da familia é focado, e buscam cumprir suas tarefas de forma
mais acessivel.

Figura 9. Consumidores no Shopping Palladium

Fonte: Os autores, 2018

Na figura 9 se da para notar cinco consumidores, ao menos. Ha trés deles no primeiro
plano de visdao. O menino da esquerda veste uma camiseta de time, com uma bermuda
preta, um ténis preto e um dculos espelhado, ja a moga do meio esté com uma camiseta
da Adidas, uma calca legging preta, um ténis preto com detalhes branco, uma bolsa
preta e um Oculos escuro preto, também, e por fim, o mogo da direita estd com um
oculos escuro, uma camiseta cinza da Oakley, uma calga preta e um ténis tem tom de
cinza. No plano de visdao do fundo ha uma garota com meia arrastdao, um shorts jeans,
camiseta branca estampada e uma bolsa preta e o menino do seu lado com um ténis
preto, uma calga jeans e uma blusa avermelhada. O que os cinco tem em comum, é o
caminhar despreocupado, e a vontade de ndo querer nao ser visto desarrumado, isso
decorre, porquanto, as roupas sdo de forma pensadas de acordo com o que o grupo que
frequentam o shopping consideram aceitavel. Ou seja, a exibicdo de marcas conhecidas,
como Adidas e Oakley, ou camisetas de time, ou estilos que sdao mais tendenciosos, tendo
como exemplo a meia arrastdo, que na época da foto estava em alta. Além disto, esse
caminhar demonstra que o consumo deles esta mais ligado a sociabilidade do que com as
compras, isso significa que irdo consumir de forma mais aleatéria do que focada.

Sdo notaveis as diferencas na maneira de caminhar e de se vestir dos consumidores
presentificados em cada shopping, demonstrando que ha maneiras dispares do individuo
se colocar como vislumbre para o outro, bem como de interagir com o centro comercial.
Isso é notado pelas gestualidades, pois se percebe que em alguns casos o caminhar é mais
acelerado, em outros o flanar € mais sereno e calma, corroborando as dessemelhantes de
consumir da populagao curitibana.
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5.Resultados e discussao

Todos os aportes e procedimentos semidticos mencionados na secdo 2. foram utilizados
para a construgao da rede axioldgica dos consumidores que o trabalho pretende expor. O
percurso gerativo de sentido foi utilizado para a exposicao das oposicées principais dos
valores dos consumidores, como também para as contrariedades das visibilidades deles.
Os ferramentais metodoldgicos e tedricos de Landowski e Floch auxiliaram na coleta dos
dados etnograficos durante as visitas aos espagos comerciais, e, também nas analises do
material.

O Quadro 1 advém do resultado da rede de valores. E possivel perceber que contém
os elementos em oposigdo base (Consumidor Ludico e Critico), tal como hé a base dos
subcontrarios - o consumidor Utdpico e Pratico. A rede, também, conta com os suportes
da sociossemidtica sobre interagao, visibilidade e sentido.

Quadro 2. Elipse semiotica dos tipos de consumidores

Consumidor Prético Consumidor Utdpico
Visibilidade: Nio guerer ser visto Visghiliage: Ndo-Querer-NJo-Ser-Visto
Interacdo: Programacéo Interacdo: O Assentimento
Consome mediante hibito; Consome atraveés da imprevisihdade;
O consumidor tem um paped fixo aceits & sorte ¢ szar do consumir
Consumidor Critico Consumidor Ladico
Visibilidade: Querer-Njo-Ser-Visto Visibilidade: Querer-Ser-Visto
Interacdo: Manipulacdo, sedugdo Interagdo: O Ajustamento
Consome pelys competincia de fa- Consome para si e busca alteridade
er-ser consumidor peio consumir

Fonte: Os autores, 2018

O quadrado de oposicao de base da semidtica estrutural foi elementar para a construgdo
da sistematizacdo de consumidores. Embora ndo esteja de forma fechada - igual
ao quadrado da semiodtica narrativa —, a tipologia apresenta a base de oposicdo e de
complementaridade em um circuito eliptico. Isso demonstra que as redes axioldgicas dos
sujeitos que consomem nao sao uma estrutura rigida que ndo possa ser alterada, pois,
ela pode. Ou seja, entendemos que os valores que edificam o fazer-ser consumidor sao
um sistema relacional, o qual depende de diversos aspectos, por exemplo, a forma que
0 sujeito quer ser visto, ou a maneira com que ele faz interagir com o ambiente, dentre
outras qualificacOes.

O individuo, quando se encontra na condigdo de consumidor ludico, tem o ajustamento
como interacdao predominando com o ambiente de compra. Essa relacao privilegia o fazer-
sentir, pautado na competéncia estésica edificada mediante ordenamentos discursivos, que
propOe valores subjetivos, pois, o comprador consome a fim de fazer-ser consumidor para
si. O corpo sensivel é o principal arranjo que esse sujeito utiliza para o ato de consumir.
Através das mediacdes sensoriais que possui, o usufruidor se vé em um simulacro -
o verbete simulacro, na semiédtica francesa, € um sistema similar a um modelo, cujos
elementos comunicacionais auxiliam na produgao e percepcao do sentido — conjunto com
0 ambiente de compra, o qual plasma uma relacdo de ndo-continuidade para as entidades
sensiveis pressupostas nesse discurso. Essa interagdo decorre de um sistema, portanto,
estésico, que ativa as vontades mais intrinsecas dos consumidores. Essas correlagoes
fazem o actante querer ser visto, essa forma de visibilidade precede de uma vontade de
expor a interacdo que detém com os ambientes de compra que frequenta.
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Essa formatagao de relagao entre sujeito e consumidor é vista nas presentificagdes do
Patio Batel. A esfera que envolve o ambiente sdo corredores amplos, de pé direito alto e
com uma estrutura fluida, permitindo que o usuario sinta a imensiddo de um ambiente que
a ele pertence, igualmente sentir que pertence ao espago. Além, o shopping possui casas
de luxo no catalogo de lojas, permitindo que os usuarios do ambiente estejam em sintonia
com as tendéncias mundiais, estesicamente ligados a0 mundo como um inteiro através
do ato de exercer presenca no estabelecimento. Conceitualmente, sdo consumidores que
apreendem o sentir de forma subjetiva, dizemos, assim, de maneira individual. Apreensao,
essa, que é oportunizada através das mediacdes entre corpo vestido presente e polo de
compra, colocando em pauta a unido entre os actantes, como também a conjuncao de um
objeto de valor subjetivo ao consumidor, que sdo a priorizacdao do eu que experimenta. E
por assistir a ordem do querer ser visto, deslumbra ao enunciatario uma forma, que ndo a
jungdo, de estar conjunto ao seu valor mais necessario: a alteridade pelo consumo.

A busca dessa alteridade pelo consumo se desdobra em um conjunto de qualidades
sensiveis e inteligiveis que sao atribuidas ao shopping que o consumidor esta. Por
exemplo, a competéncia performatica do consumidor IUdico precede de um saber-fazer
muito especifico para a sangdo positiva, priorizando estar atuando como ator social em
uma esfera publica. Embora as dimensdes do Patio Batel tentam simular um local privado,
ndo deixam de ser uma instituicdo social publica. Elas parecem ser do requinte privado
para desenvolver um simulacro de pouca presenga mundana. Corroborando o ato de
consumir para si, dado que, a presenca em menor escala desenvolve a discursivizagdo de
um ambiente exclusivo, proporcionando a exercao da individualidade, que é presente nos
consumidores ludicos.

Em contraponto ao consumidor lidico, que tem a interagdo estésica como cargo chefe do
ato, ha o consumidor critico. O fazer-querer é a competéncia que comanda as acdes para
a performance no que concerne ao ato de consumir do individuo Critico. De forma mais
conceitual, as organizagdes discursivas ndao sao mais edificadas pelas aptiddes sensoriais
dos atores sociais, sendo pela manipulacdo do destinador para o destinatario chegar a
performance do fazer-querer. Desta maneira, as estratégias de consumir desse tipo de
consumidor ndao sao subjetivas, pois, dependem dos ordenamentos objetivos do actante
manipulador, que é o shopping. Assim, afirmamos que o sujeito comprador é reformatado
a cada interacao que ele tem com o mall, deste modo, qualificando-o como um destinatario
manipulado.

Os consumidores que sdo presentificados no carater critico sdo edificados pela ndo-
descontinuidade, fazendo com que ndo sigam estereétipos pré-determinados na acao de
usufruir, mas conduz um consumir pelos papeis actanciais de manipulador e manipulado.
Qualificando-os como um comprador interdependente, ou seja, depende de uma entidade
que forneca competéncia performatica, pois, sozinho ndao a tem. Contudo, o espaco de
compra necessita desse comprador para que se possa manter ativo, por isso € uma relagdo
de interdependéncia. E possivel identificar esse fazer-ser consumidor nas relagdes entre
0 espaco e o cliente no Ventura Shopping - antigo Shopping Total. E percebemos que
a formalizacdo dos objetos de valores decorre da necessidade de estar vestido e/ou na
moda. Pautando, assim, o habito vestimentar como um valor para esses consumidores,
e, que, o sancionamento positivo é quando conseguem fazer-ser consumidor através da
efetivacdo da compra. Portanto, entendemos que o shopping manipula o destinatario ao
fazer-querer comprar, e o comprador exerce a performance com o fazer-fazer comprar,
tornando-se, logo, um consumidor.

Desta arte, o sujeito que estd edificado pelas axiologias do consumidor critico quer ndo
ser visto fora dos padrdes em voga, buscando, assim, ambientes de compra que possam
fornecer as competéncias de querer-fazer e de poder-fazer para estar acompanhando as
tendéncias mais recentes e com uma precificagao acessivel. Esse sujeito consome pelos
atributos que as roupas irdo lhe proporcionar criando uma dimensao de exteriorizacao:
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desenvolver um parecer fundamentado nas tendéncias que regem as exposigdes de moda,
escondendo a real aparéncia do si, pois, preferem ser bem vistos pela sociedade.

Edificado pela interacdo do assentimento, o consumidor utdpico contém tracos de
descontinuidade nas relagdes de compra, colocando-se no setor dos subcontrarios
e, sendo, um termo contraditério do consumidor critico. Por pertencer a este regime,
compreendemos que os individuos que sdo organizados pelos valores utdpicos buscam,
primeiramente, praticar a sociabilidade, preferindo ambientes que tenham uma circulagao
de pessoas mais alto a espacos com pouca movimentagao. Assim, priorizam o fazer-ser
social ao fazer-se consumidor. Porém, tornam-se consumidores no momento que compram
artefatos ou servicos no fervor do existencialismo. Isso é, o individuo opta por participar
do jogo do exibicionismo social do “eu” privado em um ambiente publico a fim de satisfazer
a necessidade de ver e ser visto, porém, é nos entrelacamentos das visualidades que
consome pelo imprevisivel. Portanto, o consumir desse sujeito é aleatério, e se sucede
mediante ordens discursivas que priorizam o acontecimento, ou seja, € uma consequéncia
do acaso.

Esse sujeito é prioritariamente visto no Shopping Palladium. O espaco de comprar em
guestdo é amplo e detém um alto fluxo de passagem de sujeitos, principalmente nos finais
de semana, e percebemos que a maioria desses individuos estdo presentificado nesse
ambiente a fim de expor um nao querer ndo ser visto fora dos padrdes vestimentares e
sociais daquele regimento publico. Desta maneira, adquirem um artefato de moda a partir
do momento que o acaso de estar fora do padrao estabelecido o deslumbra, obrigando-o a
consumir pela imprevisibilidade. Os consumidores utdpicos ndo consomem para si, como
também ndo consomem para fazer-ser consumidores, porém, compram itens para obter a
consequéncia final: ser aceito no grupo que se propde a participar.

Desta forma, compreendemos o consumidor utépico redigido pelos valores existenciais,
priorizando a amizade, paquera e, até mesmo, as inimizades produzidas pelos grupos que
frequenta o mesmo local. Portanto, o consumo é descontinuo, pois, ndo é edificado pelas
ordens da criticidade ou praticidade, sendo é uma consequéncia da presenga de sujeitos
no interior do espaco. Compreendemos que a competéncia de consumo desses individuos
é o fazer-sobrevir, que ocorre nas inter-relacdes do convivio social em ambientes com
escala humana de bom grado aos sujeitos. De forma sintética, o consumidor utdpico &
o resultado de relagdes sociais, das quais determinam padrdes de consumo de produtos
e servigos de forma aleatdria, tendo como consequéncia uma necessidade de encaixe
quando o cliente se vislumbra na situagao de nao pertencimento a certo grupo.

Na posicao contraria a do consumidor Ludico, mas no quadrante dos subcontrarios,
encontra-se o consumidor Pratico. Nesse caso, o que edifica a relacdo do sujeito que
consome e do actante que é consumido é a continuidade. Advém, entdo, da interagdo
de Programacdo, cujas inter-relacdes sdo padronizadas através de um estereétipo de
consumo. Contextualmente: o sujeito que consome através de padrdes enrijecidos em
papéis pré-estabelecidos é um consumidor pratico, pois, ele utiliza os mesmos sentidos
e significacdes para usufruir de bens materiais e de servigos, facilitando o fazer-ser
consumidor. A competéncia que qualifica as acdes desses esteredtipos é o “fazer-advir”,
tornando a regularidade um pressuposto légico, e, implicando-a como uma consequéncia
dos papeis tematicos fixos.

Essaforma deinteracao é vista em locais publicos e coletivos de consumo, que, muitas vezes,
sao destinados para a execucdo de tarefas de modo acelerado e facilitado. Espacos com
essas caracteristicas sdo comumente vistos em bairros mais movimentados por questdes
trabalhistas e académicas, pois fornecem a competéncia necessaria para o trabalhador e
estudante usufruirem de forma pratica de objetos e de servigos. Nesse caso, entendemos
gue o Shopping Mueller se apropria dessa forma de fazer-advir, pois, € um ambiente de
compra que esta localizado proximo de escolas e departamentos de trabalho, e boa parte
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dos estudantes e empregados dessa regidao concretizam as necessidades humanas, bem
como as sociais e visuais no shopping. Em outras palavras, o consumidor Pratico busca ser
consumidor de ambientes que priorizem a praticidade e regularidade, ou seja, os valores
utilitdrios em detrimento dos existenciais. Sujeitos que se presentifica desta forma nos
polos de compra, normalmente, segue a visibilidade ndo querer ser visto, privatizando
0s papeis publicos, pois, buscam o comedimento das circunstancias que estdo presentes.

Entdo, podemos dizer que os valores que os sujeitos praticos buscam é o utilitarismo e o
comedimento, e a jungao positiva dessas axiologias decorre de um sistema pragmatico
dos consumidores. Ou seja, € um sistema relacional, o qual depende das possibilidades
gue o ambiente de compra proporciona e das acdes que o sujeito ird deter nesses
estabelecimentos. Destarte, os malls que esses consumidores frequentam segue um
padrao pré-estabelecido de construcao plastica e estrutural, ssgmentando os andares de
acordo com precificacdo, area de concentracdo. Esse seccionamento fornece aos sujeitos
uma fluidez maior no caminhar, sugerindo que atributos que facilitem o trénsito sejam
positivos para os consumidores praticos.

6.Consideracoes finais

Podemos perceber que no momento em que um sujeito decide se expor para o mundo, através
dos simulacros que a tipologia de consumidor prop0s, ele interage de formas diferentes, ora
tem a competéncia estésica como pressuposto para a presentificacdo, por outro momento,
ele é edificado pelas competéncias modais da manipulacdo para se fazer presentes nos
shoppings. Portanto, cada sujeito tem a possibilidade de se envolver em uma gama de
personalidades de consumidor, tornando plausivel afirmar a intercambialidade entre atores
sociais identitarios. Mostramos os procedimentos que essas identidades transpassam para
serem fomentadas, performadas e sancionadas. Como também demonstramos que as
plasticidades dos shoppings podem nos encaminhar para uma compreensao dos estilos
de consumo diversos, pois, 0s sujeitos que irao se tornar presentes nesses ambientes sao
influenciados per a estrutura arquitetonica, paisagismo, dentre outros elementos. Ou seja,
é possivel identificar a maneira de boa parte dos consumidores de tal estabelecimento
pelas formas estruturais do espaco, o que ird comandar o fazer-ser consumidor, tornando
o fluxograma das quatros posicdes de consumo um sistema aplicavel da construgdo
identitaria dos clientes.

E cada posigao desenvolve uma maneira de interagao pelo sincretismo de relagdes entre o
corpo vestido e o espagco comercial, configurando o consumidor em plenitude, e, definindo
formas dele se tornar presente no mundo. O que possibilita, também, a apreensdo das
formas de visibilidade que cada sujeito tem, concretizando a moda, como tendéncia e
habito vestimentar, um destinador que manipula, ajusta, programa ou assente o/ao
consumidor. Portanto, a importancia de identificar, analisar e compreender a moda como
um articulador de identidades é externada, pois, ela demonstra diferencas sociais, €,
ainda, demonstra vontades do consumidor de moda se expor para o mundo. Ou seja, essa
constelacao de simulacros formata maneiras de consumir através de certas necessidades,
sendo as atribuicdes da moda pelo corpo vestido e dos shoppings pela arquitetura sao
agentes que buscam estratégias de convencer o destinatario a adotar certa identidade de
consumidor.

Desta maneira, entendemos que as identidades de consumo postas sao uma sistematizagao
relacional, que depende da existéncia das estratégias dos destinadores - a moda e a
shopping —, e necessita da aprovacao do destinatdrio - o individuo, cujo corpo vestido é
um elemento de articulagcdo. Entdo, por vezes, os simulacros atribuem um fazer sentir que
se sucede na forma de ajustamento; um fazer-querer da constatagcdo da manipulacao;
o fazer-advir nas interagdes programadas; e um fazer-sobrevir, como consequéncia
do acaso. Essas competéncias fornecidas pelos destinadores transpassam um sistema
cognitivo mediante atribuicdes valorativas cedidas as identidades, tal como pela dimenséao
pragmatica, através do posicionamento em plano performatico dos valores no ato de
consumo pelo destinatario.
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Resumo. Este artigo analisa a construcao do conceito de Oriente de modo geral e, mais
especificamente, a de mulher leste asiatica e de suas dispersdes transnacionais (didsporas).
Utiliza como suporte conceitual as reflexdes em torno dos estudos pds-coloniais de Edward
Said e dos estudos culturalistas de Stuart Hall, bem como de outros autores situados
nesses campos de pesquisa. Foram aplicadas analises em midias como cartazes e filmes,
constatando como retratam mulheres asiaticas de maneira equivocada e como reproduzem
um processo de dominagao e subordinagao dessas mulheres, inferiorizando-as e podendo
limitar o desenvolvimento de suas potencialidades intelectuais, criativas e sociais. Desta
forma, concluiu-se com a possibilidade de uma pesquisa-acdo na qual o design social
possa contribuir como resisténcia e conscientizagdo dessa situagdo e sua superacdo em
direcdo a uma sociedade mais justa.

Palavras-chave: Orientalismo, esteredtipos, mulher leste asiatica, didspora, design
social.

Abstract. This article analyzes the construction of the concept of the Orient in general and,
more specifically, of East Asian women and their transnational dispersions (diasporas). It
utilizes as a conceptual support the reflections around Edward Said’s post-colonial studies
and Stuart Hall’s cultural studies, as well as other authors situated on these fields of
research. Analysis were applied on medias such as posters and movies, stating how they
portray Asian women in an equivocate way and reproduce a process of domination and
subordination over these women, which may undermine and limit them on their intellectual,
creative and social potentialities. Thus, the research was concluded with the possibility of
an action research in which social design may contribute with the resistance and awareness
of this situation and its overcoming towards a fairer society.

Key words: Orientalism, stereotypes, East Asian women, diaspora, social design.
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1. Orientalismo: o imaginario do Ocidente sobre o Oriente

Ao longo da histdria, o Ocidente sempre se afirmou ao identificar o Outro, o Oriente,
contrastando-o a sua propria imagem (SAID, 2007). Said nomeia e define o que chamamos
de Orientalismo:

[...] o Orientalismo pode ser discutido e analisado como a instituicao
autorizada a lidar com o Oriente - fazendo e corroborando afirmagdes a
seu respeito, descrevendo-o, ensinando-o, colonizando-o, governando-o:
em suma, o Orientalismo como um estilo ocidental para dominar,
reestruturar e ter autoridade sobre o Oriente (2007, p.29).

Desta forma, neste processo de construgao do Outro, o Oriente torna-se um lugar estranho,
exotico, contrapondo-se a uma suposta “norma” Ocidental (FANG, 2014). No caso de
paises do chamado “Extremo Oriente”, esta distingdo para além do medo e apreensao,
uma vez ja manifestados através do “Perigo Amarelo” ou “Yellow Peril” (termo utilizado
numa época em que a inquietacdo acerca da potencial ascensdao econdomica de paises
asiaticos se tornava constante tanto na Europa quanto nos EUA), também pode ocorrer de
tal forma em que o fascinio pelo Outro se faz evidente (DEZEM, 2005).

Afong Moy é considerada a primeira mulher chinesa a ir para os Estados Unidos. Trazida
por comerciantes americanos no ano de 1834, Moy tornou-se parte de uma exibicdao em
um museu de Nova Iorque. Por cinquenta centavos visitantes podiam vé-la em uma sala
decorada com ornamentos chineses onde “[...] respondia a perguntas através de um
intérprete, comia suas refeigdes com pauzinhos e, ocasionalmente, andava pela sala para
gue pudessem ver as amarragdes em seus pés,” (GANDHI, 2017, tradugao nossa) pratica
de mutilagdo comum em meninas na China no século X, que ja foi considerado sinal de
status e beleza, banido em 1911! (CROSSLEY, 2014). O fato é que sua alteridade foi
considerada o bastante para que se tornasse a atragao central daquele museu.

Figura 1. Ilustracdao de Afong Moy.

Fonte: NBC News

1 Sobre tal fato vale mencionar Qiu Jin (1875-1907), poeta feminista e revolucionaria chinesa que se opunha
fortemente a pratica conhecida como “pés de 16tus”, defendendo a libertacdo de mulheres chinesas (THE NEW
YORK TIMES, 2018).
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Assim, ao se discutir o Orientalismo desta perspectiva, somada a um recorte de género
especificamente sobre mulheres leste asiaticas, percebem-se as relagbes de poder que se
instauraram a partir do desejo ocidental de dominacao sobre a Asia €, consequentemente,
de suas mulheres, nas quais sua subordinacdo e subserviéncia eram desejadas, tendo
como efeito a exotificacao e o fetiche sobre estes corpos, ainda recorrentes nos dias atuais
(WOAN, 2008), que se reflete em experiéncias diasporicas, termo assim utilizado por Hall
(2003), causando impactos em sucessivas geragoes.

2. Estereotipos de asiaticos na midia ocidental

Desta forma, ha de se notar que o imaginario da populacdo acerca de asiaticos também pode
refletir na ficcdo, entretanto, ndo podemos entender os esteredtipos como simplesmente
originarios da midia. Eles sdo reproduzidos e difundidos em dados contextos, relacionados
a formas de exercicio de poder, podendo ser vinculados a certos discursos ideoldgicos.
Porém, a midia, com seu grande poder de difusdo da informacdo, pode contribuir com o
impacto e permanéncia desses esteredtipos, transformando-os em referéncias comuns ao
torna-las parte da experiéncia individual e social (BIROLI, 2011).

Assim, antes de tudo, deve-se ressaltar que “os asiaticos ndo constituem de forma
alguma uma “raca”, nem tampouco uma Unica “etnia”” (HALL, 2003, p.69), pois, dada a
grande dimensao de seu continente, é necessario entender que “[...] sdo perpassados por
diferencas regionais, urbano-rurais, culturais, étnicas e religiosas” (HALL, 2003, p.69) e,
portanto, “a nacionalidade é frequentemente tdao importante quanto a etnia” (HALL, 2003,
p.69), logo, este fato ndo deveria desaparecer em situagdes diasporicas?.

No entanto, a distingdo quanto a representagao da imagem de mulheres e homens leste
asiaticos no ocidente deve ser considerada. Apesar de inter-relacionados, Ono e Pham
(2009) afirmam que essa diferenca se deriva de uma ldgica colonial que retrata a mulher
leste asiatica como altamente desejavel e que necessita ser salva pelo homem branco,
colocando-a em contraste com o homem leste asiatico. Diante deste raciocinio, tal como
se fundamenta o mito do Perigo Amarelo, ele é visto como indesejavel e inferior ao homem
branco. Assim, na época, com a publicacdo do livro o Mistério do Dr. Fu Manchu (1913) de
Sax Rohmer, seguido das mais variadas adaptagdes para o cinema, televisao e quadrinhos,
Fu Manchu torna-se a personificagcao do Perigo Amarelo.

Figura 2. Personagem Fu Manchu em A Face de Fu Manchu (1965)

Fonte: Pacific Citizen

*Aqui, no sentido de considerar vivéncias e experiéncias plurais, entendendo suas particularidades em diferentes
contextos (e.g. populacdo da Asia x didspora asiatica). Como diz Hall (2003, p.15-16), “[...] a identidade é um
lugar que se assume, uma costura de posicdo e contexto, e ndo uma esséncia ou substancia ser examinada.”
Hoje, a palavra “didspora” estd associada ao espaco transnacional, incluindo todas as ragas e etnias provenientes
das culturas que perderam as suas amarras territoriais. A patria das didsporas torna-se subjetividade construida,
assentando-se numa terra adotada emocionalmente e que cruza pelo menos duas culturas. As didsporas pds-
modernas pdem em causa o conceito de ‘estadonagdo’, agora visto como ndo mais um simples local cultural
homogéneo, mas plural.
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Diversos outros fatores histdricos contribuiram para o surgimento desses estereoétipos,
fazendo com que a chamada emasculagao do homem asiatico fosse construida: leis anti-
imigratdérias como o Ato de Exclusdo Chinesa (1882), leis de antimiscigenacao que proibiam
relacionamentos inter-raciais, leis que dificultavam a obtencao da cidadania americana,
bem como o pensamento de que representavam uma ameaca para a mao de obra branca,
forcando-os optarem por trabalhos considerados “para mulheres” como, por exemplo,
em lavanderias (PARK, 2013). Assim, a narrativa reforcada por muitas das producdes
de Hollywood passaram a apresentar o homem leste asidtico como socialmente inepto e
desajustado, como podemos citar aqui os personagens Long Duk Dong de Sixteen Candles
(1984) e Sr. Yunioshi do filme Bonequinha de Luxo (1961).

Figura 3. Personagem Long Duk Dong em Sixteen Candles (1984)

Fonte: Daily Actor

Figura 4. Personagem Sr. Yunioshi em Bonequinha de Luxo (1961)

Fonte: Streamline

Quanto as mulheres leste asiaticas, pode-se afirmar que a narrativa presente na midia
ao longo da historia, exotificam e fetichizam sua esséncia, muitas vezes incorporando e
reforcando caracteristicas que pressupdem a presenca nelas de um aspecto dito “oriental”
(ISOLA, 2015). Portanto, serdo citados alguns dos principais estereétipos direcionados a
mulher leste asiatica, lembrando que experiéncias e pontos de vista acerca da representagao
mididtica dependem do contexto no qual aquele que deseja ver-se representado esta
inserido e que seu cumprimento nao deve ser levado como fim as dindmicas de poder
vigentes na sociedade.
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White savior

Nesse contexto em especifico, o termo white savior (salvador branco) é usado para
descrever personagens que sao colocados como “salvadores” de um Oriente primitivo e
exotico e, portanto, apresentados em tom fortemente colonizador (ONO; PHAM, 2009).
Em muitas das narrativas em que esse tipo de ideia estd presente, a mulher asiatica é
tratada como um objeto sexual para satisfazer os desejos do homem branco, dominando-a
e conquistando-a.

O livro semi-autobiografico Madame Chrysanthéme (1888) de Pierre Loti reflete essa visdo
colonial e orientalista ao contar a histéria de um oficial da marinha francesa que viaja
a Nagasaki, Japao em busca de uma noiva tempordria até seu retorno a Europa que,
segundo ele, deveria ser “[...] bonita e ndo muito maior que uma boneca” (LOTI, 1888,
p.4, traducdo nossa). Ao decorrer da trama, caracteristicas como “maos delicadas”, “pés
em miniatura” e a comparacdo com “pequenos enfeites de porcelana” (LOTI, 1888, p.14,
traducao nossa) sao utilizados para descrever e moldar tal percepcao ocidental sobre a
mulher japonesa que lhe impde o aspecto similar a de uma boneca e que, certamente, a
desumaniza. Alguns anos mais tarde, Madame Chrysanthéme (1888) inspira a criacdao da
opera Madama Butterfly (1904) de Giacomo Puccini que, de maneira semelhante, conta
a histéria de um oficial da marinha dos EUA que aluga uma casa no Japdo onde, durante
sua estadia, Ihe é apresentada uma noiva japonesa, Butterfly (ou Cio Cio San). Pinkerton,
o oficial, parte para os EUA logo apds se casarem, deixando sua esposa para tras. Ao
decorrer dos anos, outras versbes desta dpera sdo produzidas e reencenadas, inclusive no
Brasil, tendo sua estreia em 1907 no Teatro Politeama de Sao Paulo e em 1912 no Theatro
Municipal do Rio de Janeiro (MIDIORAMA, 2014).

Figura 5. Cartaz da 6pera Madama Butterfly (1904)

Fonte: Bitch Media
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Figura 6. Divulgacao do filme O Barbaro e a Gueixa (1958)

DE BARBAAR EN DE GEISHA

Fonte: IMDB
Gueixa/China Doll

O estereodtipo da Gueixa ou China Doll (utilizados para a mulher japonesa e chinesa,
respectivamente, mas ndo somente a elas atribuidos), caracterizam-nas como obedientes
e passivas, sendo que, nesses contextos em que ela esta inserida em meio aos costumes
tradicionais de sua respectiva cultura, muitas vezes, uma visdo errénea, distorcida e, de
fato, orientalista, sdo fixadas a sua imagem.

Figura 7. Personagem Nitta Sayuri em Memérias de uma Gueixa (2006)

Fonte: Adoro Cinema
Figura 8. Poster do filme Bonequinha Chinesa (1958)

T SPLITS THE CHINA SKIES WITH TS THUNDER!

Fonte: IMDB
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Tratadas como objetos sexuais, a imagem da mulher servil e submissa sempre estao
fortemente presentes nesse tipo de representacdo, sendo comumente mostradas
cometendo suicidio (ONO; PHAM, 2009), deixando explicita a intengdo de apresentalas
como extremamente dependentes do homem com quem se relacionam. E importante
mencionar que, esse tipo de narrativa, portanto, aparece ligada a concepcdo do white
savior em que, como afirma Woan (2008), € notavel a correlagdo entre o desejo da
dominacdo ocidental sobre a Asia e a dominagao sexual sobre mulheres asiaticas ao
apresenta-las como “objeto para o consumo e satisfacdo dos desejos ocidentais” Kwan
(1998 apud WOAN, 2008, p.280, traducao nossa), servindo apenas como “[...] criaturas
de uma fantasia masculina de poder. Elas exprimem uma sensualidade ilimitada, sdo mais
ou menos estupidas e, acima de tudo, desejosas” (SAID, 2007, p.214). Sendo assim, é
necessario ressaltar o impacto que a presenca militar dos EUA na Asia causou em relagao
a sexualizacdo de mulheres asiaticas. Com seu inicio na época da Segunda Guerra Mundial
(1939-1945) e se perdurando durante a Guerra da Coreia (1950-1953) e a Guerra do
Vietna (1955- 1975) (PARK, 2014), somada a presenga militar japonesa durante seu
império na Asia (1868-1947) que ja havia instaurado uma “politica formal utilizando o
estupro como tatica de guerra” (JENKINS, 2011, traducdo nossa) forcando as chamadas
“mulheres de conforto” (comfort women) a prostituicdo nas Filipinas, Coreia, China, assim
como partes da Malasia, Tailandia, Taiwan, Myanmar e Indonésia, nota-se que o dominio
sobre a mulher estd intrinsecamente ligado a conquista de uma nacao (SAID, 2007).
Como exemplo, podemos citar novamente o musical Madama Butterfly (1904) em que
a personagem Cio Cio San, ao final da trama, comete suicidio ao tomar conhecimento
de que seu marido americano, apds abandona-la ao retornar para os EUA, casa-se com
uma mulher americana; e o filme Sayonara (1957) em que o personagem Joe, aviador
do exército americano, se suicida junto a sua esposa Katsumi, ao ndo querer abandona-
la gravida apods ter sido ordenado a voltar ao seu pais. Esse esteredtipo, portanto, tem
forte influéncia na percepcdo da mulher asidtica pela sociedade, e pode ser refletido no
denominado yellow fever, ou seja, o fetiche por mulheres asidticas, consequentemente
também afetando experiéncias diaspdricas.

Figura 9. Divulgacao do filme Sayonara (1957)

ONCE YOU'VE SEEN 'SAYONARA' YOU'VE SEEN THE GREATEST!

THIGIS

i e sy
WILLIAM SOET! IDSKIA [OGEN
AIES O WERERTR e o o PRLIL OSEDEN — - e st rsmanees g W TR

Fonte: Doctor Marco
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Dragon Lady

Dragon Lady é a retratagdo da mulher leste asiatica como misteriosa, exdtica e ameagadora,
apresentada muitas vezes como a vilda, assim podendo ser considerada

como uma versao feminina do Perigo Amarelo (ONO; PHAM, 2009). Grande parte das
personagens as quais este estereotipo € aplicado usam vestimentas tradicionais e dominam
alguma arte marcial (WANG, 2012). Entretanto, apesar de num primeiro momento este
esteredtipo aparentar ser uma retratacao positiva de uma mulher forte e ndo submissa,
essa idealizagao utiliza-se de sua sexualidade como ameaca, assim apresentando-a
somente como um instrumento em meio a uma estrutura patriarcal (ONO; PHAM, 2009).

Figura 10. Poster do filme A Filha do Dragdo (1931)

Fonte: IMDB

Figura 11. Personagem O-Ren Ishii em Kill Bill (2003)

Fonte: Comic Vine
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Figura 12. Personagem Katana em Esquadrao Suicida (2016)

Fonte: East Coast Movie Guys

3. Identidade e Diaspora

Ao falarmos de condicGes diaspodricas, estas trazem consigo conflitos de natureza
situacional e interna, bem como afirma Dantas et al (2010), porém segundo Laclau a “[...]
hibridizacdo ndo significa necessariamente um declinio pela perda de identidade. Pode
significar também o fortalecimento das identidades existentes pela abertura de novas
possibilidades” (apud HALL, 2003, p.87). Por outro lado, no entanto, essa transformacgao
do individuo:

[...] advém de um complexo processo de negociagdo relativo a propria
identidade, a identidade grupal, os préprios valores, envolvendo questdes
étnico-raciais, vivéncia de preconceito, educacdao dos filhos, relacGes
familiares, questdes intergeracionais, de género, enfim, de uma gama
de questbes relativas a propria existéncia humana. Este desconecto
envolve a vivéncia de crise psicoldgica e sua posterior elaboragdo, quando
possivel. Esse processo de negociacdo, contudo, é também realizado por
filhos e netos de imigrantes que vivem entre dois [ou mais] mundos de
referéncias culturais distintas em seu dia a dia, sem terem saido do pais
onde cresceram, mas que cruzam fronteiras culturais a partir do momento
em que saem de suas residéncias. Deste modo, tém de lidar com um
duplo quadro de referéncia, de sentido e pertencimento continuamente,
cotidianamente (DANTAS et al, 2010, p.48-49).

Assim, ao contextualizar esta realidade para as didasporas de paises leste asiaticos no
Brasil, nota-se que uma das questdes mais recorrentes nessas vivéncias € a de nao
pertencimento, em que lhes sdo colocadas a ideia de “estrangeiros perpétuos”, implicando
sua existéncia num estado alheio a sociedade brasileira, podendo ser somado ainda a uma
homogeneizacgdo continua dessas diasporas, invalidando diferencas entre os varios grupos
étnicos que as constituem. Ambos os casos podem ser caracterizados como microagressoes
(SUE et al., 2007).

Ao mesmo tempo, é necessario reconhecer também como descendentes de asiaticos,

especialmente nipo-brasileiros, sdo vistos como a chamada “minoria modelo”, termo
utilizado pela primeira vez em um artigo publicado no The New York Times com o titulo
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“Uma histéria de sucesso: o estilo nipo-americano” em 1966 nos EUA, mas que também
pode ser aplicado no Brasil. Nele, o sociélogo William Petersen argumenta que os nipo-
americanos teriam se tornado o grupo étnico mais bem-sucedido no pais devido as suas
estruturas familiares sélidas, conseguindo, inclusive, superar a discriminagdo sofrida no
passado (CHOW, 2017), assim incorporando o sonho americano. Mais tarde, tais atribuicdes
passaram a ser utilizadas para caracterizar asiatico-americanos em geral (SAYURI, 2017).

Desta forma, embora parecam atribuicdes relativamente “positivas” num primeiro
momento, o mito da Minoria Modelo “achata variagdes sociais, politicas e ideoldgicas”
Wu (2015 apud SAYURI, 2017) entre os diversos grupos de brasileiros com ascendéncia
asiatica presentes no pais, novamente reforcando que este mito € aplicavel principalmente
ao0s que possuem ascendéncia de paises ao leste da Asia, em especial, aos nipo-brasileiros,
podendo ser atribuido a um contexto em que, nos anos 1960 e 1970, a elite paulistana
tinha como modelo de progresso a modernidade japonesa e, desta forma, almejava ser
igual a ela em um futuro préximo. Assim, como afirma Lesser:

Os nipo-brasileiros converteram-se no veiculo dessa transformacdo.
Conforme os nikkeis trocavam zonas rurais de seus pais imigrantes por
profissdes urbanas, eles se tornaram os “melhores brasileiros”, em termos
de sua capacidade de modernizar o pais, e os “piores brasileiros”, porque
se acreditava que eles eram os que menos provavelmente realizariam o
sonho cultural do embranquecimento (2008, p.30-31).

Assim, sdo criados os esteredtipos supostamente “positivos” do asiatico dedicado, préspero
e pacifico, tal qual a de “uma minoria étnica louvavel, economicamente ativa, politicamente
inofensiva” (SAYURI, 2017), carregando consigo tons altamente meritocraticos ao
enfatiza-los como ndo-negros, pois polariza injustamente tais grupos ao culpabilizar a
populacdo negra desconsiderando as mais variadas formas em que o racismo sistémico
e institucionalizado atua sobre estes corpos. Assim, brasileiros com ascendéncia asiatica
sao utilizados como instrumentos (modelos) para reforcar tanto o racismo antinegro
quanto também de outros grupos minoritarios, como os indigenas, perpetuando a ideia
de que trabalhando duro se alcancara o sucesso de maneira correspondente aos asiaticos
(SAYURI, 2017). Como argumenta Hall:

Sempre se deve ter consciéncia da forma especifica da propria existéncia.
As ideias ndo sao simplesmente determinadas pela experiéncia; podemos
ter ideias fora da prdopria experiéncia. Mas precisamos reconhecer
também que a experiéncia tem uma forma, e se nao refletirmos bastante
sobre os limites da prépria experiéncia (e a necessidade de se fazer um
deslocamento conceitual, uma tradugdo, para dar conta de experiéncias
gue pessoalmente ndo tivemos), provavelmente vamos falar a partir do
continente da prépria experiéncia, de uma maneira bastante acritica
(2003, p.15).

Nao obstante, o mito da minoria modelo, ao constantemente atribuir a inteligéncia como
caracteristica inerente ao ser asiatico, pode fazer com que brasileiro-asiaticos se sintam
pressurizados ndao somente a viver sob incessantes expectativas, mas como também a
se conformar a tal esteredtipo, gerando uma cobranca maior de si mesmo, muitas vezes
havendo a internalizacdo desse pensamento, ainda reproduzido por muitos (SUE et al.,
2007).

Iniciacdo - Revista de Iniciagdo Cientifica, Tecnoldgica e Artistica - Vol. 8 N° 4 - Junho de 2019
Edicdo Tematica em Comunicagdo, Arquitetura e Design

62



4. Como o Design Social pode produzir subjetividades a partir de
vivéncias

Desta forma, o design pode vir a ser um meio que interfira e esteja engajado socialmente,
uma vez que o designer, como ser cultural, esta perpassado por inUmeros fatores tais como
localizagdo, raca, género, sexualidade, classe, etc. que influenciam no modo como ele
produz, ja que, como qualquer outro individuo, possui um posicionamento sobre questdes
gue o cercam. Assim, o chamado design social propde uma atuacao que possa “[...] incluir
também, além do cliente e seu publico, o mundo e seus problemas” (MIYASHIRO, 2011,
p.69) e, portanto, como diz Neves:

Na contramdo da area de interesse da venda de produtos e servigos,
abordamos uma area de atuagdo do design grafico cujo foco ndo é o
mercado, mas o resultado social trazido por ele. Ou seja, o design grafico
utilizado como ferramenta de questionamento e mobilizacdo social,
dedicado a difusdo de ideologias e a busca de melhoria social (2011,
p.45).

Guattari e Rolnik (2005 apud MIYASHIRO, 2011) trazem a ideia da producgao de
subjetividades que podem partir de reflexdes e inquietagcdes sobre as proéprias vivéncias,
levando a producdo de um design com preocupacdes sociais ao ter a possibilidade de
abordar temas diversos como género e identidade, entendendo o espago publico como
local de manifestagdes:

Seja em altos edificios de Sdo Paulo; em lixeiras e postes de eletricidade,
em cartazes, pichagdes, stickers e murais. Todos sdo suportes e
oportunidade para expressdes graficas de carater politico e social,
enquanto disputam a atengdo em meio as propagandas, luminosos e a
propria confusdo cotidiana — o espacgo publico pode significar um contato
direto com o publico, e, muitas vezes, um meio de alcance as massas
(NEVES, 2011, p.75).

Para citar alguns exemplos, Neves (2011) faz mencgdo ao Atelier Populaire, grupo formado
por estudantes parisienses que, insatisfeitos com o sistema educacional e as condigdes de
trabalho, ocuparam a Escola de Belas Artes de Paris e fizeram dela um centro de producao
de cartazes e slogans em meio a situacdo em que a Franca se encontrava em maio de
1968.

Com a combinacao de imagens e slogans, os cartazes do Atelier Populaire
tinham uma mensagem direta e provocativa, sendo criados e reproduzidos
com o uso de esténcil, serigrafia e litografia com baixo custo de produgao,
guase sempre com apenas uma cor e tipos criados a mao (NEVES, 2011,
p.56).
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Figura 13. Cartaz do Atelier Populaire.

Fonte: Creative Review

Figura 14. Cartaz do Atelier Populaire.

LA BEAUTE
(V)

EST DANS [ARUE

Fonte: Open Culture

Outro exemplo citado por Neves (2011) é a do movimento grafico feminista Chicago
Women’s Graphics Collective criado em 1970. Criavam-se cartazes sem autoria para
enfatizar o coletivo do grupo que defendia a libertacao das mulheres.

As criagdes do grupo mostram uma linguagem grafica caracteristica dos
anos 1970, com referéncia direta a producdo visual daquela época. A
técnica mais usada para impressao era o silkscreen, visando a criacdo
de cartazes grandes e muito coloridos a baixo custo. Posteriormente,
passaram a usar impressao offset, pois pOsteres tornaram-se bastante
requisitados e precisavam de maiores tiragens (NEVES, 2011, p.57)

Iniciagdo - Revista de Iniciacdo Cientifica, Tecnoldgica e Artistica - Vol. 8 N° 4 - Junho de 2019
Edicdo Tematica em Comunicagdo, Arquitetura e Design

64



Figura 15. Cartaz do Chicago Women’s Graphics Collective.

Fonte: CWLU Her Story Project

Figura 15. Cartaz do Chicago Women’s Graphics Collective.

Fonte: CWLU Her Story Project

Portanto, entendendo o designer grafico como agente comunicacional e construtor de
significados, Miyashiro (2011) propde uma formacgao mais reflexiva e critica, com maior
preocupacao no conteldo e na forma em que uma mensagem esta sendo transmitida
ao publico, considerando e questionando a ndo-neutralidade de discursos presentes em
nossa sociedade. Projetar para “um mundo real” significa, entdo, conhecer e se engajar
emocionalmente nas lutas politicas e na construcdo de uma sociedade mais justa.
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Transgressoes do Nu Feminino na Fotografia Contemporanea

Female Nude Transgressions in Contemporary Photography
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Resumo. Em meio a “transestética”, a estetizacdo de tudo, o sentimento de que tudo
pode ser alcancado e a obrigacdo de sempre obter sucesso em todas as areas da vida,
gera uma sociedade positiva em excesso, marginalizando pessoas fora dessa iluséria
perfeicdo. Esse trabalho analisa obras de quatro fotégrafos contemporaneos em relagdo a
mulheres obesas ou idosas: Fernanda Magalhdes, Yossi Loloi, Anastasia Pottinger e Erwin
Olaf. Busca-se entender quais as caracteristicas estéticas presentes nas fotografias, quais
sensagles provocam no observador e quao transgressora € a obra em relagdo aos padroes
de representacao na mulher.

Palavras-chave: Obesidade, Velhice, Arte, Mulher, Fotografia.

Abstract. The society “transesthetics” aestheticizethe everything, It produces feeling that
“Yes, We can” and It produces obligation to always succeed in all areas of life. This society
generates a positive excess society, It excludes people when They're out of this illusory
perfection. This search analyzes the works of four contemporary photographers in relation
to obese or elderly women: Fernanda Magalhdes, Yossi Loloi, Anastasia Pottinger and
Erwin Olaf. It seeks to understand the aesthetic characteristics present in the photographs,
what sensations they provoke in the observer and how much transgressive the work is in
relation to the patterns of representation in the woman.

Key words: Obesity, Old age, Art, Woman, Photography.

Iniciacdo - Revista de Iniciacdo Cientifica, Tecnoldgica e Artistica
Edigdo Tematica em Comunicagdo, Arquitetura e Design

Vol. 8 N° 4 - (Junho) de 2019, Sdo Paulo: Centro Universitario Senac
ISSN 2179-474X

Portal da revista: http://www1.sp.senac.br/hotsites/blogs/revistainiciacao/
E-mail: revistaic@sp.senac.br

Esta obra esta licenciada com uma Licenga Creative Commons Atribuigdo-Ndo Comercial-SemDerivagées 4.0

Internacional



Introducao

No decorrer da histéria da Arte ocidental a preocupacdao com o corpo sempre esteve
presente nos temas abordados pelos artistas de cada época. Essa preocupagdo permanece
também nos dias atuais, por ser um tema atemporal e que influencia a vida em sociedade.
O corpo estd presente nos debates sobre saude, qualidade de vida, estética, beleza e
realizacOes tanto no ambito pessoal (sexualidade, bem-estar) quanto no social (admiracao
e “boa” imagem).

A fim de observar contrapontos com relacdo a estética dominante na sociedade
contemporanea, foram selecionados neste trabalho quatro artistas, Fernanda Magalhaes,
Yossi Loloi, Anastasia Pottinger e Erwin Olaf, que propéem uma visao diferente sobre a
ideia negativa da velhice e da obesidade por meio da representacao da mulher obesa e
idosa nua em ensaios fotograficos.

Serdo analisados os elementos da fotografia que propdem a critica social e a forma como
contribuem para a quebra ou a reafirmacao desses padrdes. Para tanto, serdao observados
as intengdes do artista e os resultados de suas contribuicdes, com as anadlises de alguns
dos trabalhos das séries citadas.

1.A preocupacao com a perfeicao do corpo: contextualizacao tedrica

Gilles Lipovetsky e Jean Serroy (2015) falam sobre a era da Transestética, uma
superabundancia ou inflacdo estética. Um mundo no qual a arte e a harmonia se infiltram
no comércio, nas industrias de consumo e até mesmo nas relagdes sociais e no corpo. Os
objetos usuais sdo revestidos de “look” e “estilo”, as lojas, bares, hotéis e restaurantes
sao personalizados para parecerem cenarios cinematograficos, movimento que os autores
nomeiam de “disneyficacao” (Lipovetsky e Serroy, 2015, p.29). Esse processo nao ocorre
s nos seres inanimados. Os seres humanos cada vez mais estdo sendo “disneyficados”,
transformando-se em cépias do mundo glamouroso das telas, o que interfere muito na
relagdo com o proéprio corpo, formando os “individuos estéticos” ou “transestéticos”. Cada
coisa torna-se estética e adquire “valor de exposicao”, construida para ser exposta, inclusive
o formato do corpo é pensado para ser exposto. Lipovetsky e Serroy (2015, p.32) dizem
que: “a vida estetizada pessoal aparece como o ideal mais comumente compartilhado
da nossa época: ele é a expressao e a condicao do incremento do hiperindividualismo
contemporaneo”.

Nesse ideal estético, prevalec a vida de prazeres e novas sensagdes, mas também exige
sucesso, exceléncia e eficiéncia nas atividades sociais. A imagem de qualidade de vida
parece aumentar a medida que a efetiva qualidade de vida diminui. O imperativo social
sobre ter saude, realizagOes profissionais, pessoais e tempo para experiéncias passa
a impressdo de uma vida harmoniosa, bela e perfeita, mas na verdade é uma eterna
competicdo. E a ideia de que a beleza salvard o mundo, é ilusdo. “Salta aos olhos que a
vida numa sociedade estética ndo corresponde as imagens de felicidades e de beleza que
ela difunde em abundancia no cotidiano” (LIPOVETSKY e SERRQY, 2015, p. 33).

O capitalismo contemporaneo e a transestética incorporaram nos diferentes setores de
consumo, e consequentemente nos setores sociais, as ldgicas do “estilo dos sonhos”,
perfeito, harmonico, inexistente, da seducdo e do divertimento unidos ao sucesso e a
eficiéncia. Esse excesso de positividade provoca a falta de alteridade. A sociedade passa a
negar a negatividade das pessoas. Sobre isso Han (2015) diz : “A violéncia da positividade
nao pressupde nenhuma inimizade. Desenvolve-se precisamente numa sociedade
permissiva e pacificada. Por isso, ela é mais invisivel que uma violéncia viral.” (p.19) Han
chama de violéncia viral o tipo de violéncia que atingiu as sociedades anteriores, como
doencas e guerras.
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Esse exagero na positividade, no sucesso, na beleza e na harmonia cria o que Han chama
de “Sociedade do desempenho” (2015, p. 23), desvinculada de negatividade, regida
pelo jargdo “Yes, we can! (Sim, ndés podemos), essa confianca de que se pode tudo
gera fracassados, porque seguindo a ideia de que tudo é possivel, uma pessoa que ndo
conseguiu algo que queria se vé como fracassada.

Além disso, a “Sociedade do desempenho” e “disneyficada” exclui o que é considerado
como incapaz ou como pobreza estética. Pessoas que ndo se encaixam nessas ideias
discutidas a cima, passam a ser vistas como feias, preguigosas, sem-futuro, frustradas.
Mas, como a sociedade é pacifica, a violéncia sofrida por essa parcela social é velada,
fazendo com que a sociedade escolha um dos dois caminhos: submeter-se as normas do
consumismo estético e do excesso de desempenho ou escapar dessa rotina e desprender-
se da ditadura social, correndo o risco de ser excluido.

Essa exclusdo e tentativa de “apagar” as caracteristicas sociais vistas como imperfeicdes
da sociedade atinge as pessoas que se encaixam nesses conceitos contrarios a ideia
de sucesso, beleza e vitalidade. E o caso do obeso e do idoso, que muitas vezes sao
vistos como corpos frageis, incapazes, preguicosos e doentes, buscando-se a “cura” ou a
amenizacao dessas caracteristicas.

As concepcdes de beleza, observadas anteriormente, orquestram na sociedade
contemporanea uma busca pela juventude e pela magreza, com pessoas que escondem
sua idade e seu peso, aceitam métodos para emagrecer ou manter-se jovens por mais
tempo sem que seja comprovada sua eficacia. Procuram especialistas pensando estarem
doentes, se escondem em roupas que cobrem todo o corpo e privam-se de ir a lugares ou
fazer atividades por ndao acharem apropriado para alguém com sua aparéncia, como ir a
piscina ou a praia.

Foucault (2005) vé essa influéncia que o corpo tem na vida do ser-humano desde os
séculos XVII, XVIII e XIX, como uma forma de poder, do préprio individuo sobre seu corpo,
mas principalmente, da sociedade sobre o corpo de cada individuo.

O dominio, a consciéncia de seu préprio corpo, sé pode ser adquirido pelo
efeito do investimento de corpo pelo poder: a ginastica, os exercicios,
o desenvolvimento muscular, a nudez, a exaltacdo do belo corpo
tudo isso conduz ao desejo de seu préprio corpo através de um trabalho
insistente, obstinado, meticuloso, que o poder exerceu sobre o corpo das
criangas, dos soldados, sobre o corpo sadio. (FOUCAULT, 2005, p.81)

Com isso, 0 corpo torna-se objeto de desejo da sociedade. Este era também sinénimo de
poder, como no erotismo e na seducdao, mas o poder logo gerou o panico, que colocou em
conflito pais e filhos por meio de proibicdes envolvendo o corpo principalmente em relagcao
a sexualidade da crianga. Com o passar dos anos surgiu um novo tipo de proibicdo, ndo
mais pelo controle com repressao, mas pelo “controle-estimacao” (FOUCAULT, p.82), ou
seja, sé pode mostrar o corpo e usa-lo como forma de poder, quem é magro, jovem e
bonito.

A ideia de que a juventude e a magreza sao o segredo para uma vida plena estd muitas
vezes enraizada na mente das pessoas, hoje, porque é incentivada pela midia e, mais
ainda, por discursos relacionados a saude, com um peso de persuasao ainda maior. Ndo
é toda pessoa idosa ou obesa que ndo consegue desempenhar atividades fisicas, que sdo
doentes ou tem a chance maior de morrer, mas elas estao diretamente relacionadas a
essas ideias na maior parte do tempo.
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As mulheres por terem uma imagem mais facilmente relacionada aos conceitos de estética,
beleza e sexualidade, devido a construgdo social e histéria dessa imagem, é ainda mais
atingida por esse fendbmeno. Elas sdo mais cobradas a serem bonitas, elegantes, sensuais
e saudaveis. Apesar desse padrdo de beleza ser uma representagdo inatingivel, existe
uma busca por essa perfeicdo estética e quando uma mulher ndo estd dentro dessas
exigéncias, dessa busca incansavel, ela tem mais chances de ser excluida socialmente.

2.A mulher obesa nas obras de Fernanda Magalhaes e Yossi Loloi

No primeiro momento, a discussdo sera em torno da ideia do corpo feminino obeso. Para
isso utilizamos os trabalhos A representacdo da mulher gorda na fotografia (1995) da
fotdégrafa Fernanda Magalhdes e Full Beauty (2010) do fotdgrafo Yossi Loloi.

Fernanda Magalhaes

A artista nasceu em 1963, em Londrina. Seu pai era jornalista e aos seis anos de idade,
ao conhecer um laboratdrio fotografico junto com o pai, decidiu que seria fotografa. Seu
processo criativo se da a partir de seu proprio corpo e o engajamento nas causas da
mulher obesa comecou ao sair de Londrina e ir para o Rio de Janeiro. Longe da familia,
passou a sofrer preconceito e ser excluida socialmente por ser uma mulher gorda. Viu-se
entdao com um dilema: emagrecer para ser aceita socialmente ou aceitar suas formas e
lutar contra essa realidade vivida por ela e por tantas outras mulheres. Fernanda escolheu
a segunda opgao, iniciando o primeiro momento de seu processo criativo, quando nao
aceitou os padrdes impostos pela sociedade, retraindo-se em seu isolamento e exclusao.

Sua primeira série de autorretratos, (Autorretratos no R] 1993), demonstra esse sentimento
de solidao, isolamento, sofrimento e vergonha do corpo. A fotégrafa aparece em todas as
imagens, encolhida, sem querer o contato com a cdmera, sozinha, com roupas grandes
que escondem suas formas corporais, com imagens mais escuras e sombrias. A série foi
produzida em seu apartamento, sem mobilia na época. E o caso da imagem abaixo, na
qual a artista esta escondida no canto do comodo em cima de um colchdo com um carrinho
vazio ao lado, suas roupas |lhe cobrem o corpo e seu rosto ndo pode ser visto pela lente
da camara.

Figura 1 - Fernanda Magalhaes. Autorretrato no RJ

Fonte - Disponivel em: http://www.pap.art.br/midia/t25/3976 Acesso em: 15/08/2019
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Nessa mesma época Fernanda Magalhdes iniciou o Projeto Homoénimo (1993). Trata-se
do inicio de seus questionamentos a partir das criticas de Louise Lawler!, Statui before
Paint (1982), sobre a Arte como uma instituicdo que reproduz normas sexuais patriarcais
e em Joel Peter Witkin?, contrario aos discursos médicos e transcendendo a eles por meio
da representacdo do grotesco de andes, hermafroditas, gordas e outras formas corporais
vistas como doentias pela medicina na época. Com isso, a artista passou a questionar-
se sobre a sexualidade da mulher gorda, as questdes de género e os discursos médicos
a respeito da salude do obeso. Apds aprofundar-se no assunto e construir a ideia de que
muito do que se idealiza do corpo obeso nado é verdade ela criou a série A representacao
da mulher gorda na fotografia (1995).

Nesta série, Fernanda Magalhdes expbe 28 trabalhos, todos intitulados por “gorda” e o
numero da fotografia, por exemplo, gorda 1, gorda 2, gorda 3, e assim sucessivamente.
Essa nomeagao critica a generalizagao da mulher obesa, como se essa caracteristica fosse
seu atributo principal e suas outras caracteristicas ndo importassem porque ela é gorda.
Frases facilmente ouvidas como: “Ela é gorda, mas...”; “Aquela mulher gorda, ali. ”; “Ela
€ gorda”; “... a gorda” sao exemplos dessa generalizagao.

Além disso, Fernanda critica o fato de a mulher obesa ndo ser vista sexualmente, afirmando
gue uma mulher com sobrepeso é tao sensual quanto uma mulher magra, e muitas vezes é
mais sensual. Para isso, em suas obras dispdem sua figura nua, em uma posicao superior,
ao lado de imagens de mulheres magras nuas, inspirando-se no porn6 norte-americano.

A técnica usada para produzir seus trabalhos é nomeada por ela como fotografias
contaminadas. Trata-se de colagem, ranhuras, manuscritos, recortes, e outros elementos
misturados a fotografia original para construir os sentidos das imagens.

A artista fortaleceu seu lado critico com a série e pode descobrir melhor qual abordagem
buscava com sua obra. Além disso, p6de também se afirmar melhor como uma mulher
gorda, perder os receios e vergonhas implantados pela sociedade por ter o corpo que tem.
O que pode ser percebido na mudanca de seus autorretratos na série Autorretrato no RJ]
(1993) e em seus autorretratos na série A representacdao da mulher gorda na fotografia
(1995). Na primeira, suas formas aparecem escondidas em roupas que cobriam todo
seu corpo, em posicdes de autodefesa e sofrimento, sozinha, sem voz; ja na segunda,
suas formas aparecem nuas, sem nenhum pudor ou vergonha de si, ereta e acima de
outras mulheres consideradas pela maior parte da sociedade como mais belas que ela,
apresenta manuscritos com o0 que pensa e sente. Nessa fase ela tem voz. Mostrando
uma interdependéncia entre as duas fases, a artista precisou passar por um momento
sem voz para conseguir entender a situacao-problema, buscar conhecimentos a respeito,
fortalecer-se e ter uma voz ativa.

Apesar desse crescimento e empoderamento pessoal, Fernanda tinha em mente que sua
luta ndo era sozinha, mas sim por todas as mulheres gordas, que talvez nao tinham voz
como ela ja ndo teve um dia. Assim, a maioria de seus autorretratos estdo sem cabeca,
para mostrar que qualquer rosto pode ser encaixado nas imagens, e que, o problema nao
é vivido so por ela, mas sim por um coletivo de mulheres.

t Artista norte-americana, nasceu em 1947, em Nova York, e graduou-se como bacharel em Belas Artes pela
Universidade de Cornell em 1969. Ja teve trabalhos expostos no Instituto de Arte de Chicago, no Stedelijk
Museum em Amsterda, no Museu de Belas Artes de Ghent, no Museu Whitney de Arte Americana, em Nova York.
Seus principais trabalhos sdo fotografias de obras de arte registradas em locais diversos. Esse cenario, visto
através da fotografia de Lawler, revela relagGes sutis entre as obras fotografadas e o que as cerca.

2Fotdgrafo norte-americano nascido em 1939, tornou-se conhecido por sua estética criando imagens polémicas
a partir do grotesco, muitas relacionadas a experiéncias pessoais. A tematica religiosa mostrada de forma
critica é frequentemente presente em sua obra, impulsionada pela separacdo dos pais quando crianga, devido a
incompatibilidade de crengas.
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Figura 2 - Gorda 9

Fonte - Disponivel em: http://www.pap.art.br/artista/2806 Acesso em: 16 ago. 2019

Fernanda Magalhdes estd nua no centro da sua fotografia e em ambos os lados esta
metade do corpo de uma mulher magra, cada lado com uma metade do corpo. Sua cabeca
foi substituida pela cabeca da Vénus de Willendorf? e em torno de seu corpo lemos: “A
cabeca da Vénus de Willendorf da fertilidade e deusa do colo”. A fotdgrafa se apropria da
deusa para enfatizar que a gordura deve ser entendida como bela e simbolo de fertilidade,
lembrando que a identificacdo da mulher magra como bela nem sempre existiu. Antes
dessa relacao, as mulheres consideradas atraentes eram as mais encorpadas por uma
questdo de fertilidade. Segundo Umberto Eco (2003), pelas crencas religiosas e pelo medo
de doencgas, formou-se a ideia de que a mulher atraente fisicamente e espiritualmente - o
modelo de beleza - seria uma moca jovem, fragil e delicada. A imagem da mulher obesa
como bela estd distante da frequente associagao negativa com doencas, preguica, falta de
higiene e piedade.

Além disso, por ndo mostrar o rosto da artista, entende-se que qualquer cabeca pode se
encaixar ali e ndo é um problema individual, mas coletivo. Ela se encontra em uma altura
maior que as metades da mulher magra e sob uma espécie de pddio feita por um recorte
de um texto que diz: “Uma outra pagina enumera uma lista de pedidos aos aliados ndo
gordos. O primeiro: ser vista como um ser humano sexual”. Identifica-se ai um desejo em

3 Esculpida hé cerca de 23000 anos em calcario com 11,1 cm, encontrada na Austria. A Vénus faz parte da
colecdo do Museu de Histdria Natural de Viena. Os quadris largos representam a fertilidade e o poder de gestagdo
e sedugdo de seus parceiros. Através de seu ventre, ela também gera, protege e pode parir toda a humanidade
e outros deuses, o que contribui para a manutengdo do universo. Com seus seios fartos, a deusa nutre, e com
seus numerosos bracos, protege seus filhos. A Deusa Mée é a representacdo das forcas da natureza, a forma real
e palpavel, forcas do divino. E através da menstruacdo, da excitacdo, do orgasmo, do prazer, da gestacdo e da
amamentacdo ela cria e transforma tudo a sua volta.
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reafirmar sua sexualidade e de protestar contra as associacdes do gordo com algo distante
do prazer sexual, e o0 “tapa sexo” representado pela colagem em papel rosa reforca essa
a ideia.

Depois de A representagdo da mulher gorda na fotografia (1995), Fernanda Magalhaes
passou a se ater mais aos discursos médicos e a criticar alguns conceitos de saude que
ajudam a discriminar as mulheres gordas. Com esses estudos, em 2000, fez a exposigao
Classificacdo cientifica da Obesidade, onde exp0s fotografias recortadas em tamanho real
presas ao teto, sé com o contorno dos corpos nus. Seu interior vazado permitia que os
observadores vissem uns aos outros dentro desses corpos para mostrar que qualquer
pessoa podia se encaixar naquelas formas aparentemente flutuantes. Mais recentemente,
Fernanda Magalhdes montou a exposicao A natureza Viva (2000), performances com
corpo nu junto a natureza para defende-la, pensando-a como um ser que também sofre
opressao constante, assim como as mulheres gordas; e em defesa ao meio ambiente
ameacado pela sociedade contemporanea.

Figura 3 - Fotografia da performance Natureza Viva

Fonte - Disponivel em: http://www.artesquema.com/2013/11/ Acesso em: 16 ago. 2019
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Yossi Loloi

O artista nasceu na Itdlia em 1976, de pais judeus persas, estudou fotografia em
Jerusalém, na Escola Musrara de Fotografia e, posteriormente, comegou a trabalhar com
grandes fotografos da moda. O autor conta em entrevistas, como para o site Cultura
Inquieta, que nunca se identificou com o mundo da moda e ndo entendia porque as
modelos eram consideradas exemplos de beleza. Sentia-se atraido por mulheres maiores,
mas era reprimido.

O fotografo defende em seu site que limitar-se ao falar que gosta de mulheres gordas, ndo
ter “liberdade de gosto” e nao poder apreciar diferentes formas de beleza também é viver
preso em uma ditadura estética e apoia-la.

Por esse motivo, surgiu o projeto Full Beauty (2010), para mostrar uma forma nao
recorrente da beleza feminina, focado no glamour e no fetiche, aproximando as mulheres
gordas da relagdao com a sensualidade e sexualidade, ou mesmo, devolvendo a elas esses
conceitos que, ao longo da histéria, foram desassociados de corpos obesos.

Figura 4 - Fotografia da série Full Beauty

A

Fonte - Disponivel em: http://galeria.obviousmag.org/eros/full-beauty-project/page/2 Acesso em:
15 ago. 2019

Sobre seu projeto, Loloi diz em seu site que “em meu trabalho retrato o que as mulheres
grandes representam para mim. Eu me concentro em sua plenitude e feminilidade, como
uma forma de protesto contra a discriminacdo estabelecida pela midia e pela sociedade
de hoje” (LOLOI, 2017, traducdo nossa). Sua obra foi exposta em galerias e estludios da
Italia, principalmente em Mildo, onde vive hoje.
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Figura 5 - Fotografia da série Full Beauty

Fonte - Disponivel em: http://galeria.obviousmag.org/eros/full-beauty-project/page/2 Acesso em:
15 ago. 2019

As figuras 4 e 5 fazem parte das 24 imagens que formam a série Full Beauty. Os
elementos presentes na figura se repetem em todas as outras imagens da série. Para
fazer a aproximacao das mulheres gordas com a sensualidade e a sexualidade o artista
utiliza de elementos do universo “transestético” (Lipovetsky; Serroy, 2015), como a
sofisticacdo do cenario, aproximando-o de cenarios de cinematograficos, elitizando a obra
e proporcionando glamour a modelo.

Além disso, faz uso de esteredtipos da moda como a pose da modelo, encontrada
em muitos catalogos. A posicdo dos bracos promove delicadeza e fragilidade a figura
feminina retratada. Também esconde os seios e diminui o tamanho de seus ombros, o
corpo parcialmente de perfil também tem a mesma finalidade. Sdo encontrados outros
esteredtipos como o uso da calcinha preta para buscar uma imagem de sensualidade ja
pré-construida na mente do observador, que relaciona a lingerie preta de renda com um
elemento sexy. A iluminacdo dourada e a simetria construida com as luminarias, a lareira,
os desenhos na parede e a guirlanda contribuem para construir o conjunto harmonioso
que disfarca o choque e o incoOmodo que as formas corporais da modelo fora do padrdo
provocam no observador.

Percebe-se que Yossi Loloi ndo desconstrdi o esteredtipo relacionado a mulher obesa
como faz Fernanda Magalhdes, também ndo protesta contra a discriminacdo da midia a
respeito das mulheres gordas como afirma em seu site. O que o fotégrafo faz é atribuir as
modelos obesas elementos dessa cultura estetizada, elementos geralmente associados a
modelos magras para provocar desejo no observador. Ndo para desconstruir esses padroes
inatingiveis da “ditadura da beleza”, como ele mesmo cita, mas para incluir as mulheres
gordas nesses padroes também, o que ndo colabora para uma quebra de padrdes e uma
maior liberdade da mulher em relacdo ao seu corpo. Pelo contrario, reforca a estetizagao
que oprime essas mulheres obesas. Talvez essa ndo tenha sido a intencdo do artista, mas
por ter o imaginario da mulher sexy atrelado a esses padrdes, acabou reafirmando-os.
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3. A mulher idosa nas obras de Anastasia Pottinger e Erwin Olaf

Neste segundo momento, a discussao sera em torno da ideia do corpo feminino envelhecido
e para isso utilizamos os trabalhos Centenarians (2014) da fotdgrafa Anastasia Pottinger
e Olaf’s Mature (2001) do fotdografo Erwin Olaf.

Anastasia Pottinger

A fotégrafa estadunidense estudou jornalismo na Universidade do Missouri com a intencao
de obter um diploma em fotojornalismo, mas ndo concluiu o curso porque mudou para
Desenvolvimento Humano e Estudos Familiares. Concluiu o curso na Universidade de
Maryland em Washington DC.

Pottinger conta em seu site (Pottinger, 2017) que seus pais lhe deram sua primeira camera
aos 10 anos, uma Kodak 110, para fotografar a primeira viagem que faria sozinha a
casa de seus avos na Geodrgia. Depois disso, apaixonou-se por fotografia, trabalhou como
entregadora de jornais para comprar sua propria camera de 35mm e participou de todas
as aulas sobre fotografia que tinha na escola.

A artista ndo fotografou mais depois de se formar em Desenvolvimento Humano e Estudos
Familiares, area que conheceu sua esposa e teve o primeiro filho. Depois do nascimento da
crianga, decidiram fotografar a familia para documentar. E relata em seu site que depois de
voltar a fotografar ndo parou mais: “depois de brincar com essa cdmera e estar inspirada
em uma exposicao e concurso de fotografia local, (...) eu pensei comigo mesma: ‘Eu posso
tirar fotos assim. ” (Pottinger, 2017). Anastasia inscreveu suas fotografias em diversos
concursos locais e comegou a ganhar prémios, assim decidiu que iria realmente voltar a
fotografar, agora, profissionalmente, especializando-se em retrato infantil e familiar.

Em 2014, a artista langou o projeto Centenarians. Descreve em seu site que a ideia nasceu
de uma oportunidade que teve de fotografar uma senhora de 101 anos nua. A mulher
queria documentar suas formas de uma maneira bonita. Quando olhou as fotografias
no computador, percebeu que se tratava muito mais do que um ensaio casual e decidiu
montar a série.

Figura 6 - Fotografia da série Centenarians

b’y

Fonte - Disponivel em: https://petapixel.com/2014/05/21/surpisingly-emotive-photographs-of-
fer-close-look-100-year-old-human-bodies/ Acessado em 16 ago. 2019
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A partir dai ela fotografou algumas centenarias, registrando seus movimentos e seus
detalhes. A fotégrafa conta que mais gratificante do que a proporgcao que a série tomou
sao os comentarios dos observadores e a emocao que as fotografias proporcionam, porque
geralmente fazem lembrar de entes queridos.

Figura 7 - Fotografia da série Centenarians

7

Fonte - Disponivel em: https://petapixel.com/2014/05/21/surpisingly-emotive-photographs-of-
fer-close-look-100-year-old-human-bodies/. Acessado em 16 ago. 2019

As figuras 6, 7 e 8 representam as caracteristicas estéticas da série Centenarians como
um todo, pois os elementos presentes seguem um padrdo parecido em todas as outras
imagens. E possivel perceber a retirada da identidade dos corpos nas imagens, porque o
plano usado foi o detalhe, ndo permitindo a identificacdo dos rostos. Esse plano também

permite a valorizacdo das texturas presentes na pele idosa, realgcada com a escolha do uso
de preto e branco ao invés de colorido.
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Figura 8 - Fotografia da série Centenarians

Disponivel em: https://petapixel.com/2014/05/21/surpisingly-emotive-photographs-offer-close-
-look-100-year-old-human-bodies/ . Acessado em 16 ago. 2019

Essa proximidade e o uso do preto e branco faz com que algumas vezes ndo se consiga
definir com clareza qual parte do corpo esta sendo retratada, como é o caso da imagem
8. Essa duvida descaracteriza quase por completo o membro que se torna algo organico,
podendo ser relacionado com o animal assim como com o humano. As imagens também
conduzem uma identificacdo do observador, por nao mostrarem a identidade, e provocam
uma reflexdo sobre o proprio corpo.

Erwin Olaf

Nascido em 2 de julho de 1959 em Hilversum, na Holanda, Olaf estudou na Utrecht School
for Journalism e comecou sua carreira artistica internacional em 1988; desde entdo, ele
ganhou inimeros prémios internacionais. O artista trabalha no campo da fotografia de
arte, instalagbes de video e esculturas. Na sua fotografia de arte, muitas vezes coloca
as convencgoes da fotografia de moda ao servico de um retrato complexo, muitas vezes
inexistente. Sua énfase é a precisdo em todos os elementos visuais (iluminagdo, cabelo e
maquiagem impecaveis), herdada do mundo da publicidade, onde trabalhou em campanhas
para grandes empresas internacionais, como Levi’s, Microsoft e Nokia.

Apesar disso, Olaf busca alinhar essas representacdes altamente estilizadas e polidas com
um contexto social, abordando tabus sociais e politicos. Outras inspiragdes do artista para
muitas séries de fotografias tém relagdo com sua vida pessoal, como a experiéncia de
envelhecer, seu relacionamento com sua mae ou viajar muito e ter de ficar em diferentes
quartos de hotel. A relagao do artista com o envelhecimento o acompanha desde jovem,
0 que originou a série 50 Years Old (2009), com trés autorretratos simbolizando sua
aparéncia no passado, no presente e no futuro. As fotografias foram nomeadas como “I
wish”, *I am” e "I will be”.
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Anteriormente, em 2001, o artista ja havialangado uma série relacionada ao envelhecimento,
Olaf’s Mature, que apresenta mulheres entre 61 e 89 anos que conheceu através de
amigos, em trens, em Onibus e através de anuncios colocados por ele. As fotografias sdo
inspiradas nas pin-ups de Alberto Vargas, exibidas nas paginas de Playboy nos anos 40.
Sobre a relacao do artista com o corpo humano, Olaf disse em entrevista para a Dirty
Magazine que:

Eu gosto de fazer estudos sobre o corpo em todos tamanhos, quilos,
comprimentos e todos os tipos porque estou interessado no fendémeno
de que o corpo humano é tdo diferente. Mais tarde, depois de explorar
esta fonte uma e outra vez, tenho me interessado mais pela pele: o
envelhecimento da pele e a pele jovem e a beleza de ser jovem, a beleza
do envelhecimento. Quando eu tinha 19 anos, ja estava estudando minhas
rugas. Estou ficando cada vez mais relaxado com isso, mas também é
triste. Estou olhando com um olho triste com um homem que envelhece
contra a beleza da juventude (MASON, 2017).

Figura 9 - Mature, Jerry H. 76

Fonte - Disponivel em: https://seniorplanet.org/youre-never-too-old-to-pose-as-a-pinup/ Acessa-
do em: 16 ago. 2019
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O fotografo contou também que, para ter as modelos com poses inspiradas nas pin-ups,
disse a cada uma delas para imaginarem-se lindas pin-ups na década de 1950. O artista
pensou essa série como uma volta ao passado, como se aquelas modelos da década de 50
tivesses envelhecido 40 anos, sem que elas saissem da pose.

Figura 10 - Mature, Christy T. 66

Fonte - Disponivel em: https://seniorplanet.org/youre-never-too-old-to-pose-as-a-pinup/ Acessa-
do em: 16 ago. 2019

As figuras 9 e 10 fazem parte da série Olaf s Mature. Como pode se perceber, os elementos
usados para compor 0s cenarios sdo objetos antigos; ndo ha nada de novo nas imagens,
tudo remete o observador ao ambiente dos anos 40 e 50. Essa relagdo com o passado
carrega o sentimento de nostalgia que é reforcada com as poses inspiradas nas pin-
ups (conceito criado por Alberto Vargas, criador dos desenhos e ilustrador da Playboy).
Na época, muitas modelos e atrizes foram consideradas pin-ups e se inspiravam nos
desenhos, como Marilyn Monroe e Bettie Page. A relacdo que a imagem traz € de uma
passagem de tempo, como se os anos tivessem passado e aquele conceito de mulher
tivesse envelhecido. Ao contrario da ideia inicial de um ensaio sensual de mulheres idosas,
guando se observa as imagens é criado um sentimento de estranheza, ndao parece real, a
combinagdo do ambiente antigo, das poses e das mulheres leva a impressao de tentativa
de parar o tempo que ndo deu certo.
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4.Consideracoes Finais

Ha uma relagao entre as obras dos artistas analisados. Todas sdo representagdes periféricas
em relacdo aos padrbes femininos tratados na atualidade. As séries escolhidas também
provocaram estranhamento, curiosidade e questionamentos pessoais nos observadores e
na midia, por isso, suas visibilidades. Além disso, pode-se perceber a influéncia historica
da representacdao da mulher na arte em cada uma das obras, seja para questionar, ou
reafirmar, conscientemente ou nao.

Apesar disso, cada série e artista sao distintos entre si. Fernanda Magalhdes carrega em
sua obra, muito de sua histéria pessoal, por isso suas criticas tem mais autoridade do
que dos outros artistas vistos na andlise. Ela, por ser mulher e obesa, consegue expor
com mais clareza e engajamento suas ideias a respeito do assunto. Essa propriedade é
confirmada também por ser a Unica obra de autorretratos.

Os outros trés fotografos transmitem o olhar de quem convive com a repressao do idoso e do
obeso, o olhar de quem se preocupa com o tema, reflete sobre os padrdes estereotipados,
mas nao vivenciam essa realidade de periferia social.

Yossi Loloi, ao tentar transgredir aos padrdes de beleza impostos nas mulheres, acaba
usando esses padrdes para “justificar” a beleza nas mulheres obesas.

Apesar disso, essas diferencas nao inibem a importancia de trabalhos como de Anastasia
Pottinger, Yossi Loloi e Erwin Olaf. Assim como o trabalho da Fernanda Magalhdes, eles
propuseram um olhar diferenciado, muito valido para uma mudanca no sentimento de
normalizagdo que muitas vezes torna uma beleza como Unica, marginalizando as outras
formas de beleza.
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